
线上线下一体化微三云电商让你的生意无限可能？商业模式设计+技
术服务+软件开/发服务，微三云技术服务

产品名称 线上线下一体化微三云电商让你的生意无限可能
？商业模式设计+技术服务+软件开/发服务，微
三云技术服务

公司名称 微二云信息技术有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋503室

联系电话 13929266321 13929266321

产品详情

线上线下一体化微三云电商让你的生意无限可能？商业模式设计+技术服务+软件开/发服务，微三云技术
服务

  

重要介绍：

现在科技的变化一日千里，这浪潮也有高下之分，有的永远是小小的浪花，但是也有的会成长为巨大的
浪潮，像海啸一般能够给我们的工作 和生活带来颠覆性的变化。 个人电脑、互联网、移动互联网，
都颠覆性地改变了人们的生活。人工智能、大数据、DNA 的编辑和修复，这都是下一场巨大的海啸。 
从公众号、小程序到区/块/链等，微三云紧跟科技浪潮，运用强大的技术研发团队快速研发落地应用产
品，推出市场，帮助商家顺应新风口 卖出产品。 有什么方法能够让你一夜之间几乎就成为独角兽的
企业，甚至能够跟那些百年/老店叫板呢？ 我想有两个方法，也只有两个方法。一个就是你确实开/发
出了新的颠覆性的技术，您的新的技术比别人家的更好，而且要好十倍。 另外一条道路，就是与众不
同，自成一家。这就意味着你向自己的客户提供的价值是独特的，是任何一家同行业的企业所无法提供
的。 微三云运用新兴技术区/块/链链接电商、内容付费、知识付费等领域，助力企业超前布局前沿阵
地，抢占市场商机。

小编介绍:

微三云麦超，微三云营销总监、商业模式总监，商学院院长，首席商业模式策划导师，在软件开/发和商
业模式策划行业至今已经超过10年，截止到2023年1月累计亲自服、务1557个平台客户，期待能帮你找到
合适的软件，合不合作您说了算，我的服、务您看结果，期待这次能帮到您！



公司：微三云集团（莞云）

旗下子公司：微三云信息/微三云大数据/莞云/鸿云/商二/商六/莞带/莞链/达丰云

晶抖云（微三云）云平台开放平台开/发者：星电/尾音/云前/超越网络

公司规模：公司经营已超10年，独享整栋5000平方写字楼，年营业额8000万到2个亿，全职员工300人（全
职开/发技术180人），服、务过百亿级生态模式平台超过30家，服、务过上市公司国企超过10家，服、务
过电商模式创业平台超过20万家。

资质：双软认证企业，省高新技术企业，自主专利30多项，软著300多个

地址：东莞市石排镇瑞和路1号松山湖高新技术创新园B座整栋

联系：麦总监（负一层电梯直上504）

备注：加微信免费领取数十位平台操盘手和商学院导师联手整理的《分销商城百亿级平台运营合规方案
及推广秘诀2023年版》，来公司需提前门岗报备并享受免费停车，免费梳理设计商业模式，有需要进一
步联系，可以关注公众号“微三云信息”咨询任意内容或者直接百度“微三云麦超”即可获得小编联系
方式！

秒杀寄售模式+批发零售挂售寄售模式+全民拼购购物基金释放模式+营销模式

  随着电商行业的不断发展，各种营销模式也应运而生，其中秒杀寄售模式、批发零售挂售寄售模式、
全民拼购购物基金释放模式、拼商抽奖拼团模式、预售拼购模式成为了电商行业中*为常见的几种模式。

（一）秒杀寄售模式

  平台设置非常优惠的活动奖励吸引用户参与活动进入平台，然后通过秒杀区活动获得优质产品或奖励
，参与成功得产品，参与失败获得鼓励金现金，参与活动的产品不想提货可以放在2收商城进行寄卖，平
台一定时间内售出后按二手价结算给用户，结合结合社交电商模式的直推间推奖，团队级差奖，月底计
酬奖，团队长分红奖等奖励模式

（二）批发零售挂售寄售模式挂售新零售卖货模式流程“六步曲”2.0版本（三区抢购模式）

第一：零售区“购/买”升级会员：消费者到活动区零售价购物，或购/买一个大礼包，获得推广身份和
会员价特权，可以设置不同价格礼包获得不同等级身份

第二步：会员区“会员价特权购/买”一份产品，即可获得商品＋２张（或N张，自定义）平台折扣批发
券

第三步：批发区“抢购”产品：有批发券即可在批发区抢购批发产品，以批发价抢购商品，取货自用或
委托平台代卖，消费者变成批发代理。抢购失败则赠送一定购物币无条件使用或有条件使用在零售区购/
买产品



第四步：“挂售／自提”：消费者可选择挂售商品，由平台自动帮你把挂售的商品按零售价卖出去（卖
给在零售区购物的新老会员），获取利润分配，或者选择自提商品。

第五步：“推广 ”：通过社交分享可优先出售商品，或者有平台公排顺序进行出货，下级购/买时可设
置优先购/买推荐人的挂售订单，订单挂售成功获得平台挂售奖励，。

第六步：“提现或复购”： 平台按零售价售出寄售的产品，平台扣除一定比例的代卖手续费（10-20%
，自定义）将结算给消费者，消费者选择零钱提现或参与复购继续批发寄卖

挂售模式的用户参与赚钱模式逻辑：

通过以上“五步曲”或者“六部曲”消费者可轻松实现自用享折扣，挂售获收益，分享赚佣金。

举例：设定ｅ趣商城商品零售价为２2００元，购/买零售产品赠送２张批发券，使用批发券商品批发价
为440元，商品挂售服务费２０％，推广佣金为１００／单。

支出：小Ａ将商品全部自用，以零售价购/买１单花２2００元，用批发券价购/买２单花880元，共支出30
80元，即可获得３份产品合计价值６6００元的商品，相当于享受商品４.7折优惠。

收入和利润：小Ｂ将得到的商品１个自用２个委托平台挂售，平台在零售区按零售价２2００元每单卖给
后续下单的新老客户，获得4400元，平台将批发商品挂售卖出获得４4００＊（１－20%）=3520元，减去
总共投入3080元，净获利440元

分享：小Ｂ尝到甜头后，将项目分享给小Ｃ和小Ｄ，即分享出售２单商品，额外获得推广佣金２００元
。

合计利润：*后小Ｂ可获得440元挂售利润＋价值２2００元商品＋２００元推广奖励。

 

（三）全民拼购购物基金释放模式

用户参与拼团拼购活动，中奖得产品和购物基金，不中奖退回参团金还有现金补贴！参团中奖和不中奖
还能释放购物基金余额为现金提现。

举例：产品成本3折以内——以100元团，10人中3人，中奖赠送200购物基金，购物基金每次拼团释放5%
，进行举例演算

用户资金流：投入300元(玩10次，平均中奖3次）

收益：3个100元产品+600元购物基金，购物基金后续参团每次释放5%可提现（封顶600元收益，想增加收
益就继续参团中奖

平台进账：中奖3人，共收入300元

平台出账：

1.中奖3个人拿产品（或拿购物币兑换产品）成本3折，30元*3=90元



2.不中奖7个人，每人退回拼团金再返现金3元，共奖励21元

3.购物基金每人释放5%就是5元（假设之前都中过奖有购物基金余额），有10人拼团不管中奖不中奖均可
以释放5%，共需要释放给用户提现成现金刚性兑付金额50元

4.每次开奖拿3%作为每月分红积分的加权分红（根据中奖金额的比值分红），本次开奖月分红池拨比9元

5.每次开奖拿出2%作为今天的日分红奖金池，即本次开奖日分红池拨比6元

6.分销设置二级分销（一级2%，二级1%）、团队级差奖励(V1拿1%,V2拿2%），区域代理级差奖励（区
级拿1%，市级拿2%），分销共拨比7%，即7元，10个人都有上级，总拨比70元

合计：出账总金额：246元

平台净利润=入账-出账=300元-246元=51元，就是平台每开奖一次就赚51元。

备注：模式没有泡沫，非常安全，用户低价消费产品

 

（四）拼商抽奖拼团模式

1）自动循环开团功能：（拼团应用）

2）团长必中（拼团应用）

3）团长必不中（拼团应用）

4）多变组合分销模块（商城应用+拼商抽奖应用）

5）邀请成团奖励：（拼团应用）

6）后台手动抽奖：（拼团应用）

7）限制参团会员等级身份（拼团应用）

8）限制发团资格的会员等级身份（拼团应用）

9）购物币参团（拼团应用）

10）自动成团（拼团应用）

11）开团限制（拼团应用）

12）商品开团次数限制（拼团应用）

13）用户开团限制（拼团应用）

14）用户参团限制（拼团应用）



15）自动循环参团功能（拼团应用）

16）自定义未中奖奖励是积分/购物币/零钱（拼商抽奖应用）

17）未中奖金额返还自定义返还积分/原路返还/等额零钱（拼商抽奖应用）

18）粉/丝或推广员不同身份当天内不中奖次数限制（拼商抽奖应用）

19）参团限制（拼团应用）只能参与直推上级开的团

20）随机开奖的细节规则：（拼团应用）

21）设置拼商应用的个性化名称（前端展示给用户的名称）：（拼商抽奖应用）

22）可以自定义设置奖励发放的时间是：抽奖后多少天自动发送奖励（拼商抽奖应用）

23）可以设置成团未中奖的人的拼团金是如何返回：（拼商抽奖应用）

24）可以限制成团未中奖粉/丝或者推广员每天可以获得未中奖的次数（超过了剩余订单就必中奖）（拼
商抽奖应用）

25）拼中产品可以中奖人赠送购物币或者积分

 

（五）预售拼购模式

  预售拼购是消费者通过参与商城的产品预售活动，从而获得更加优惠的价格；同时，通过社交分享，
还有机会获得免单资格、活动阶段返现以及分销奖励的一种新型营销工具，通过预售产品，用户参与拼
团，满足阶梯价给用户返差价的方式，从而激励用户多分享吸引用户量快速参与活动，并且可以实现抽
奖免单全额返利。同时活动结束后产生的订单也会产生分销奖励，从而达到分销裂变。

支持端口：公众号端，H5 端，app 壳，APP 端（超 A)（不支持小程序）

①预售价：商品预售价，假设设置 100，那么该活动开始后，用户需支付 100 元购/买该预售商品

②阶梯价：满 X 件，预售价为 N
元；满足件数条件用户只需支付阶梯价，同时会针对之前的订单进行返差价。此处阶梯价*大限制为 49
个阶梯。注：件数要逐级递增，预售价需逐级递减

如：结合预售价举例，假设满 3 件，预售价为 85 元，则表示前 3 件预售商品购/买需 100
元，从第四件开始用户只需要支付 85 元。且前三件会每件返 15 元差价给到购/买者的个人中心零钱

③免单抽奖：满 Y 件，可以进行免费抽奖一次，中奖用户退回支付的产品金额到个人中心的零钱，同时
中奖者还可继续享受阶梯价的返差，直到*低阶梯价。

如：满 2 件，则表示只要累计支付件数达到了 2
的倍数，系统就会针对参与活动的用户免费抽奖一次，如第 2 件支付成功、第 4 件支付成功、第 6
件支付成功....以此类推、支付成功后即可开始抽奖



④活动库存：同步商城库存，不能大于商城库存量。

如：商城库存为 100，活动库存设置为 100 则商城库存变为 0，商城商品触发下架，但不影响活动。

⑤每天每人可限购：限制每天每人限购几件（注：下单时都只能一件件的下单）

 

  总的来说，不同的电商营销模式有着各自的特点和优劣势，商家需要在实际运营中选择适合自己的模
式，并且加强风险控制，以实现更好的营销效果和更高的销售额，如果你也想设计专属于你的模式，欢
迎私信。

扩展阅读：

产品好却卖不出去，面对新趋势却找不到入口点，想转型却找不到合适的系统，入驻大平台竞争大，自
建平台费用高，成为广大中小型企业 发展的“绊脚石”。微三云会员制模式及会员代理机制，让企业花
*低的成本享受更有针对性、更全面的技术保障，打破买家和卖家时间、空间限 制，大大提升售卖效率
，让商家拥有完整管理权，提升企业卖货效率，并借助平台享有的身份权益，将自己的人脉变成源源不
断的钱脉。 微三云品牌新零售、社区新零售双管齐下，建立线下体验、线上订单、线下取货模式，结合
创/新订货模式，实现全渠道卖货。供应链端+
线上平台+社区零售联盟，提供点对点服务，打通“*后一公里”销售。 微三云品牌新零售卖货系统，“
生产-仓管-配货-进货-
销售”一站式管理，重构“人货场”，线上品牌集合，线下布局体验，全渠道并行发展。
生产：吸引供货商入驻，丰富平台商品类目，扩大受众群体，赚取入驻费用。 仓管：通过物码管理，一
物一码，价格统一掌控，有效控制窜货与乱价，便于结算及管理，提高销量，合理分润。 配货：拥有派
单分仓体系，平台可选择【按推荐关系】、【按区域】分仓派单，链接关系，分配派单奖励。 进货：支
持按要求进货、充值货款、上级审核、购买礼包等多种方式申请成为订货商，拥有提成奖、推荐奖、伯
乐奖、充值/支付返点等多种补贴， 激励订货。 销售：推广奖励、排队奖励等 10
大奖励机制，激励推广积极性，加速渠道渗透，快速覆盖市场，加速卖货。
另外，微三云品牌新零售卖货系统打通线上线下会员体系，同步后台管理数据，
线上线下全渠道并行发展。
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