
速卖通代运营干货分享，满满的知识点，是时候拿出小本本记笔记啦
！

产品名称 速卖通代运营干货分享，满满的知识点，是时候
拿出小本本记笔记啦！

公司名称 杭州臻广科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 杭州市钱塘新区4号大街

联系电话 18966166821 18966166821

产品详情

越来越多想从事跨境电商的人入驻速卖通，要知道速卖通产品类目繁多，有些产品利润高有些利润低。
而利润的高低产品很重要，行内都说“七分靠选品，三分靠运营”。那么，你知道速卖通上哪些产品利
润大吗?新店该如何运营?

一.速卖通上利润大的产品有哪些?

首先，产品利润的大小有很多因素造成。而速卖通上的产品，简单地说，不管是产品成本、人工成本还
是物流成本等各种各样的因素都影响着产品利润的大小。比如一些外贸产品：假发、箱包、五金、机械
、安防产品、宠物用品等，这些都是在国外比较受欢迎的产品，销售量高，利润也很大。

二.哪些产品比较适合在速卖通上卖?

1.选择小类目产品。小类目产品做得人少，竞争较低。小类目产品的利润往往都是高利润，同时小类目
产品可以丰富平台，给平台带来更多的买家，平台**变多，我们也从中受益。

2.选择单价适中，不做廉价产品。消费者购买的决定性因素一般都是价格，国外也不例外。适中的价格



更容易引起国外顾客的购买欲，太低的价格容易让人产生质量上的怀疑。这样国外顾客可以接受产品，
而跨境电商又有利可图，两全其美。

3.选择重量、体积相对较小的产品。运重量、体积大的产品不便于物流运输，在运输成本上也比较大，
如果遇到退换货更加的麻烦，而重量体积小的产品则反之。对于体积重量大的产品，国外顾客一般会选
择当地购买。

4.选择利于售后服务的产品。跨境销售的远距离决定了外贸跨境电子商务的产品性质。产品的销售过程
和产品的售后服务太复杂的话容易导致顾客纠纷与降低外贸购物网站信誉。

5.产品生命周期不宜过长。产品生命周期长，顾客的复购率就低。想要维持销售线好选择容易损耗单件
的产品，这样有利于消费者形成持续的消费。

一．限时限量折扣:

1920小时=3个*10次* ( 3天* 24小时-8小时：寓意为每次活动设置3天，每次上下活动衔接减8个小时)

根据您店铺的实时数据里面较好的产品（次活动可添加的产品：爆款，主推款；第二次活动：收藏量多
的产品；第三次活动：有销量的产品跟有特征的产品）与主推市场选择对应的起始与终止时间

建议: 5点始, 21点止（这个设置是两小时可编辑时间，针对熟练卖家）

重点：黄金两小时

1.爆款跟踪表：每天的订单数、购物车、收藏夹

2.修改内容笔记：把到期后要修改的内容，提早记录

3.修改内容包括：属性、标题、图片、价格，库存、关联、超链接等

二.限时限量活动设置细节：

1.限时限量折扣是优先级

2.全店铺打折出来的一些节奏好的产品，要及时选入限时限量折扣

3.限时限量折扣是可以单独设置手机折扣的

4.限时限量折扣的库存是可以增补的



全店铺打折：1.建立好营销分组（所有产品都按照折扣与品类归纳到营销分组内，同品类同折扣率）2.与
限时限量折扣时间保持一致,但要空出产品可编辑的黄金两小时,所以要将限时限量折扣的时间推迟6小时
。如有修改:部分分组打折、推迟更多时间

三．店铺满立减

1.10个，720小时-3天一 次,整月覆盖

2.如无特价商品，建议全店铺满立减

3.满立减迎合小B客人,与优惠券区分开，例如,满100减10

注意点：店铺满立减是与店铺优惠券叠加的,注意分层设计

四.店铺优惠券

10个，领取型优惠券

4+1（上半月）、4+1（下半月）

客单价*2、3、5、7-X（尽量位数凑9 ,统一）

案列（客单价15USD )：

29-2，10天内有效，500张

39-3，7天内有效，300张

69-5，5天内有效，200张

99-7，3天内有效，100张

留一个增补,根据数据协调增补数量

五．定向领取型优惠券

20个定向发放型(线上发放+=维码)一般使用在，大促,配合客户管理与营销。无大促月份，二维码发放给



客户；金币兑换优惠券(没有限制条件)。

总结：

限时限量折扣 → 推爆款，引**

全店铺打折 → 积累优质款,**买家信心

店铺满立减 → 给Dropship或小B ,开绿灯

店铺优惠券 → 小利益的杠杆撬动购买冲动
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