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产品详情

爆款，在成熟后引流，怎么样利用好爆款带来的巨大流量呢？做好店铺关联销售，从爆款入手，把店铺
的产品都逐步养成爆款。说到爆款，大家心里都很清晰，作为广告产品，引流产品，其意义的重大，大
家都很清楚和重视，网上也有琳琅满目的经验技巧讲解，在此分享的是，爆款打造之后的事儿，也就是
爆款流量的合理利用----关联销售。 说到关联销售，其实名词解释很简单，就是在宝贝描述里加上其他
产品的图片和链接，让用户点击。关联销售的作用很多，一个引流产品通过关联销售，带动潜力产品的
量（销量）和质（产品权重），等潜力产品成长起来了，再反哺店铺，带动店铺的权重。引流产品的存
在总是有时效性的，所以需要一个正常的权重循环，而关联销售就是其中的重中之重了。
那么该选择什么样的产品来搭配关联销售了？ 与引流产品相似的、相关的产品 用来抓住用户最开始的购
物意向，用户看到你的引流产品，觉的不错，但觉的颜色不合适，或是某个细节不合她心意，重新找又
嫌麻烦。那么你列出来的相似的和相关的，既让用户的选择挑选变的轻松方便，也让用户的选择更加丰
富，客户体验就是这么来的，如此诱惑，没道理不喜欢。 大家都明白，类目不同，很多潜在的用户习惯
也不一样，毕竟我们的营销策略是以用户为根本，所以这里有些细微的不同。
A，像服饰鞋帽等类目，我们的关联销售主要选择
相似的。我们也买过服饰鞋帽，都明白细节的重要，毕竟众口难调。 B，像居家日用等等功能性产品类
目的，我们的关联销售主要选择相关的。功能性的，挑剔就很少了，因为只要价格，功能差不多，就没
什么问题了。 与引流产品协调搭配的产品
举个很简单的例子。比如你买了件外套，也许你需要件颜色风格相近的打底衫来搭配；
这是用户最基本的想法了，那么我们怎样来具体操作了？ 别拍脑袋想，很多经理人或是老板，觉的自己
喜欢的，用户就喜欢，说到根据，往往是我觉的怎么样，用户就怎么样；作为一个合格的经理人和掌舵
人，这确实不可取，主观的意味太重，在这个用户体验至上的年代，一切当以用户的需求为导向。 因此
，我们应该去翻看你用户的购买规律，以及产品布局中主力产品的销售情况和用户评价情况，这两个应
该很好理解，用户用购物车买的多的产品，必然是用户最喜欢的搭配方式，其次主力产品的销售情况和
用户评价情况，你可以参考判断，择取用户好感的产品，强强联手，然后在打下
产品销售情况和评价情况的广告，用户没道理不喜欢。
注意要点：着重体现折扣价以及节省了多少钱就行。 热销产品推荐其实这个是有猫腻的，其实很多店的
热销产品根本就是它的热销产品，而是它的潜力产品和利润产品，不怕小二和用户质疑吗？往往会有这
是线下的销量 或是代理商综合的销量等等解释，我们也可以做，但是需要有个度，而且产品的质量和价
格款式，要有保证，用户都不是傻子，有失真诚，虽然当时没什么，但却给自己埋下了祸根。



注意要点：醒目表示累计销量，如果价格有优势也放上价格，把羊群效应放大。 关联销售的排版这个很
要紧，很多关联销售失败的店，往往都会有，在宝贝描述里的前一屏，堆了横六竖八，格子被赛的满满
的产品，不说美观了，格子又小，产品看不清楚，连视觉都有压力，何谈销售了？ 注意要点：最好是一
排四个产品，注意每个产品之间的间隔和视觉呼吸，每个产品的图片尺寸，小舟建议是按实际情况来，
至于模板颜色什么的，跟首页和产品页背景色相搭就可以了。 关联销售的放置位置这快儿，有朋友说放
产品页的前面，有的说放后面，都有各自的道理，小舟觉的，两者各有各的好处，也各有各的弊端。比
如，放前面的，肯定会分散用户对原期望产品的注意力；放后面的，关联销售的效果就大打折扣了。
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