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产品详情

商品详情页是对商品进行详细描述介绍的页面，详情页的设计极有可能会对用户的购买行为产生直接的
影响。因此，商品详情页面的设计在美观实用的基础上，将要表达的信息尽可能用直观的视角展现出来
。

展示商品细节

因为手机端的特殊性，在产品信息页面中仅仅只展示了几张商品图片和商品的基本信息。

当用户对该商品感兴趣时，可以进入该商品的详情页面，在详情页面中设计师需要尽可能地向用户展示
该商品的细节 ，可以使用商品细节图片与文字说明相搭配的方式，使用户能够对该商品有更加全面的了
解，从而使用户对商品产生购买的欲望。

有效地引导用户操作

用户引导一般从色彩和文案两个角度着手，而色彩是zui直观的表现形式，使用区别于页面大环境的色彩
来强调突出，在吸引消费者视线的同时让他们更乐于点击。

例如：商品详情页面中，商品价格、活动信息和“加入购物车”按钮都使用鲜艳的红色。再如：所选尺
码以及“加入购物车”按钮都使用了鲜明的紫色，在界面中非常突出。

商品评价功能



对网络缺乏信任是许多消费者都存在的顾虑，而已购买该商品的消费者对于该商品的评价将会对有购买
意向的用户产生很大的影响，因此商品评价功能是商品详情页面中不可缺少的功能。

例如：商品详情页面中的商品评价，对评价进行了自动汇总统计，让用户在查看的时候更直观便捷。

连贯的商品介绍

对于商品详情页面，消费者需要清晰地认识到商品的全部信息，因此商品描述的逻辑顺序变得格外重要
，设计师可以基于商品描述的认知规律去考虑安排商品介绍信息。

为商品详情页设计，整个页面采用统一的配色和风格，在详情页中对商品的各部分属性进行分步骤介绍
，清晰明了。

跟随性导航

商品详情页的内容比较多，所以跟随性的导航设计非常有必要。跟随导航在商品详情页中能够为用户操
作提供很大的便利。例如：始终在商品详情页的上方和下方浮动显示跟随性导航，便于用户快速地切换
页面和购买商品。

商品详情页面不要过长

商品详情页面的长度不宜过长，页面长度过长会导致页面加载速度变慢，特别是在手机端，会消耗大量
的手机流量，也会让用户产生视觉疲劳。一般来说，手机端的商品详情页面需要控制在10屏以內。
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