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公司名称 南阳企常青信息技术有限公司
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产品详情

设计商品主图的目的，就是将商品好的一面在一开始就展示给用户。在用商品主图展示商品时，要从商
品本身出发，把与商品相关的关键点都呈现出来，同时加以简洁的文字说明，让用户切实地了解商品。
这样，主图随同商品一起发布时，才能有效地提升商品的转化率。 相信很多商家在设计产品主图时，都
没认真研究过设计思路，只是凭借自己的想法或借鉴别人的设计思路来设计产品主图，终导致产品的浏
览量迟迟没起色。产品的主图有多重要？在消费者看到产品详情之前，第，一眼看到的就是你的主图，
而且只会短暂停留1~2秒，如果你的主图不够吸引人，用户就会划走。而一张主图中，能够展示的只有70
%的图片和30%的文字描述，我们要通过这仅有的信息，来抓住用户眼球。所以，主图的设计重要性不言
而喻，我们就来分享一下，该如何设计电商产品的主图，才能有效提升点击率。 1突出利益点 人们在买
东西时都会有一种占小便宜的心理，对一些限时折扣、赠送礼品的字眼都会额外留意，因此，商家可以
将这类有人的“利益点”在主图上展现，并结合限量、限时、限购等方式来增加紧迫感，刺激用户消费
下单。 2、突出功能点 对于刚需的用户来说，在挑选产品的时候，如果看到产品的功能戳中了他的痛点
，就能大大提高点开欲望。特别是在挑选功能性商品的时候，很多用户会更在意商品的功能与功效。比
如我买吹风机的时候我会在意是否是等离子的，是否静音降噪等方面的问题，就会更加留意有这些字眼
的产品主图。但有一点要注意，在产品的功能功效上，不要夸大其词，以免适得其反。 3、产品精修 在
主图上提炼出了卖点，让人一下就明白产品的价值和亮点是什么。所以，不妨用精修的手法来提高你产
品的性价比，会更受用户欢迎哦~ 4、图文一致
一些商家在主图设计上，经常图文不匹配，或者是拍摄的角度不是用户关心的。 5.品牌效应
品牌意味着信任感，在购物时，我们都会优先考虑比较熟悉的店铺，因为这意味着保障和信赖。 后，以
上的这些方法只是作为大家的参考方向，可以结合使用。但产品的销量高与否并不是单靠一张设计图能
够决定的，一个商品的成交受着很多因素的影响，比如：产品的价格、颜值、质量、售后服务等方面，
因此还需要从多维度分析。但是，一张能吸引用户眼球的主图，在客户搜索浏览宝贝的时候，在步就已
经成功了!如果你还是不懂得如何设计一款吸引人的首图，可以找我们的人员设计优化，欢迎了解。
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