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部分产业环境透视

 

章生态旅游行业发展综述

 

节生态旅游行业定义及分类

 

一、生态旅游的概念



 

二、生态旅游的目的

 

三、生态旅游的起源

 

四、生态旅游的分类

 

五、生态旅游的意义

 

第二节近3-5年中国生态旅游行业经济指标分析

 

一、赢利性

 

二、成长速度

 

三、附加值的提升空间

 

四、进入壁垒／退出机制

 

五、风险性

 

六、行业周期

 

七、竞争激烈程度指标

 

第三节生态旅游行业产业链分析



 

一、产业链结构分析

 

二、主要环节的增值空间

 

三、与上下游行业之间的关联性

 

四、生态旅游行业相关产业分析

 

1、生态旅游地产项目开发成本构成

 

2、酒店行业发展状况及影响

 

3、餐饮行业发展状况及影响

 

4、旅游服务行业发展状况及影响

 

5、电子商务行业发展状况及影响

 

 

 

第二章生态旅游行业市场环境及影响分析（PEST）

 

节生态旅游行业政治法律环境（P）

 

一、行业管理体制分析



 

二、行业主要法律法规

 

1、《旅行社条例》

 

2、《旅游景区质量等级管理办法》

 

3、《旅游****办法》

 

4、《中国公民出国旅游管理办法》

 

5、《导游人员管理条例》

 

6、《大陆居民赴台湾地区旅游管理办法》

 

三、生态旅游行业标准

 

1、《旅行社服务质量赔偿标准》

 

2、《旅游景区质量等级评定与划分》

 

3、《旅游饭店星级的划分及评定》

 

四、行业相关发展规划

 

1、国务院关于加快发展生态旅游业的意见



 

2、《全国生态旅游发展规划(2016—2029年)》

 

五、政策环境对行业的影响

 

第二节行业经济环境分析（E）

 

一、宏观经济形势分析

 

二、宏观经济环境对行业的影响分析

 

第三节行业社会环境分析（S）

 

一、生态旅游产业社会环境

 

二、社会环境对行业的影响

 

三、生态旅游产业发展对社会发展的影响

 

第四节行业技术环境分析（T）

 

一、技术嵌入及生态旅游产品开发

 

二、生态旅游技术发展水平

 

三、太空生态旅游技术已经成熟



 

四、旅行社信息化技术分析

 

 

 

第三章国际生态旅游行业发展分析及经验借鉴

 

节全球生态旅游市场总体情况分析

 

一、全球生态旅游行业的发展特点

 

二、世界生态旅游业发展步伐持续加快

 

三、绿色生态旅游成为亮点

 

四、世界生态旅游业动态分析

 

第二节全球重点生态旅游项目市场分析

 

一、美洲生态旅游

 

1、美洲国家生态旅游资源及景点分布

 

2、美洲生态旅游游客人次及重点生态旅游景点分布

 

3、美洲未开放生态旅游国受关注



 

二、欧洲生态旅游

 

1、欧洲国家生态旅游资源及景点分布

 

2、欧洲生态旅游游客人次及重点生态旅游景点分布

 

3、平均住宿预算：欧洲各国落差大

 

4、欧洲生态旅游假期平均值及住宿开销

 

三、亚洲生态旅游

 

1、亚洲国家生态旅游资源及景点分布

 

2、亚洲生态旅游游客人次及重点生态旅游景点分布

 

3、影响亚洲生态旅游业未来的宏观趋势分析

 

4、亚洲生态旅游发展下一步规划远景

 

 

 

第二部分行业深度分析

 

第四章我国生态旅游行业运行现状分析



 

节我国生态旅游行业发展状况分析

 

一、我国生态旅游行业发展阶段

 

二、我国生态旅游行业发展总体概况

 

三、传统生态旅游产业模式存在的问题

 

四、中国生态旅游业发展需要市场力量

 

五、生态旅游业的商业模式

 

1、生态旅游供给模式

 

2、生态旅游商业形态

 

3、生态旅游产业组织

 

六、网络旅游市场的商业模式

 

1、在线旅游市场主流商业模式

 

2、旅游商品O2O模式

 

3、在线旅游需要商业模式创新



 

第二节生态旅游行业发展现状

 

一、我国生态旅游行业市场规模

 

二、我国生态旅游行业发展分析

 

1、中国生态旅游业发展的特点

 

2、中国生态旅游业进入快速发展时期

 

3、生态旅游业与环境的发展关系

 

4、生态旅游环境承载力研究分析

 

第三节生态旅游市场情况分析

 

一、中国生态旅游市场总体概况

 

二、中国生态旅游服务市场发展分析

 

三、生态旅游产业链下游市场发展现状

 

第四节中国生态旅游资源开发中的经济学分析

 

一、生态旅游资源开发作为产品的经济学特征



 

二、生态旅游资源开发的效率机制

 

三、生态旅游资源开发中政府的合理定位

 

第五节中国生态旅游业面临的挑战与策略应对

 

一、中国生态旅游资源的产权问题分析

 

二、应构建中国现代生态旅游资源产权制度

 

三、中国生态旅游业持续发展需注意的问题

 

 

 

第五章我国生态旅游行业整体运行指标分析

 

节中国生态旅游行业总体规模分析

 

一、企业数量结构分析

 

二、行业市场规模分析

 

三、我国生态旅游景区资源分布

 

四、主要景区生态旅游人次规模及收入



 

第二节国内生态旅游市场分析

 

一、国内生态旅游人数

 

二、国内生态旅游综合经营收入

 

三、国内生态旅游人均花费

 

第三节入境生态旅游市场发展分析

 

一、入境生态旅游客源情况

 

二、客源结构分析

 

三、客源入境方式

 

四、入境生态旅游目的

 

五、年龄及性别结构

 

六、入境生态旅游过夜游客数

 

第四节出境游市场统计分析

 

一、我国出境游人次规模及目的地分布统计



 

二、我国因公与因私出境游人次规模统计

 

三、经旅行社组织出境游人次规模统计

 

 

 

第六章2023-2029年我国生态旅游市场供需形势分析

 

节中国国内生态旅游市场发展分析

 

一、中国国内生态旅游概况

 

1、国内生态旅游人数

 

2、国内生态旅游收入

 

3、国内生态旅游人均花费

 

二、国内生态旅游的发展特征

 

1、节假日生态旅游进一步集中

 

2、一日游占主导地位

 

3、观光游仍是主体



 

4、区域生态旅游热点更加凸显

 

三、中国国内生态旅游市场发展预测

 

第二节中国黄金周生态旅游市场发展分析

 

一、“十一”黄金周生态旅游市场发展分析

 

1、“十一”黄金周生态旅游人数

 

2、“十一”黄金周生态旅游收入

 

二、春节黄金周生态旅游市场发展分析

 

1、春节黄金周生态旅游人数

 

2、春节黄金周生态旅游收入

 

第三节中国生态旅游业“走出去”机遇分析

 

一、生态旅游子行业海外市场扩张现状

 

1、生态旅游景区海外市场扩张现状

 

2、酒店业海外市场扩张现状



 

3、餐饮业海外市场扩张现状

 

4、旅行社海外市场扩张现状

 

二、生态旅游业海外扩张存在问题

 

三、未来海外市场前景展望

 

四、行业海外扩张对策建议

 

第四节城乡居民生态旅游消费分析

 

一、城乡居民收入分析

 

1、城乡居民收入情况

 

2、居民收入与生态旅游消费相关性分析

 

二、城乡居民生态旅游消费分析

 

1、城乡居民出游率变化

 

2、城乡居民人均生态旅游消费情况

 

3、城乡居民出游目的分析



 

第五节生态旅游市场消费格局

 

一、生态旅游市场总体消费格局

 

1、生态旅游市场高、中、低端协同发展

 

2、高、中、低端生态旅游市场特点及细分市场情况

 

二、高端生态旅游市场分析

 

1、度假游市场分析

 

2、出境生态旅游市场分析

 

3、商务会展游市场分析

 

三、中端生态旅游市场分析

 

1、休闲度假游市场分析

 

2、自驾游市场分析

 

3、自由行市场分析

 

四、低端生态旅游市场分析



 

 

 

第三部分市场全景调研

 

第七章我国主要类型生态旅游细市场分析及预测

 

节主要类型生态旅游市场分析预测

 

一、森林休憩生态游市场分析预测

 

1、森林休憩生态游技术发展进程

 

2、森林休憩生态游市场规模分析

 

3、森林休憩生态游市场结构分析

 

4、森林休憩生态游市场竞争格局

 

5、森林休憩生态游市场趋势预测

 

二、草原风情生态游市场分析预测

 

1、草原风情生态游发展现状

 

2、草原风情生态游市场结构分析



 

3、草原风情生态游发展模式与目标

 

4、草原风情生态游发展趋势预测

 

三、湿地观鸟生态游市场分析预测

 

1、湿地观鸟生态游发展现状

 

2、湿地观鸟生态游主要区域分布

 

3、湿地观鸟生态游产业集群特征分析

 

4、湿地观鸟生态游市场竞争格局

 

5、湿地观鸟生态游发展趋势预测

 

四、沙漠探险生态游市场分析预测

 

1、沙漠探险生态游技术发展进程

 

2、沙漠探险生态游市场规模分析

 

3、沙漠探险生态游市场竞争格局

 

4、沙漠探险生态游市场趋势预测



 

五、农业体验生态游市场分析预测

 

1、农业体验生态游发展现状分析

 

2、农业体验生态游市场规模分析

 

3、农业体验生态游市场集中区域

 

4、农业体验生态游主要模式分析

 

5、农业体验生态游市场趋势预测

 

六、海洋度假生态游市场分析预测

 

1、海洋度假生态游主要形式

 

2、海洋度假生态游市场集中区域

 

3、海洋度假生态游市场发展现状

 

4、海洋度假生态游市场趋势预测

 

第二节不同出行方式旅游市场分析预测

 

一、自驾旅游市场分析预测



 

1、自驾旅游发展速度惊人

 

2、我国自驾游发展的环境与条件

 

3、自驾游成旅游消费新亮点

 

4、短途自驾游成出游新趋势

 

二、组团旅游市场分析预测

 

1、组团旅游市场发展现状

 

2、组团旅游的优劣势分析

 

3、组团旅游的市场亮点

 

4、组团旅游成老年人旅游的主要选择

 

三、其他出行方式旅游市场分析预测

 

 

 

第八章中国生态旅游业子行业发展分析

 

节生态旅游景区发展分析



 

一、生态旅游景区基本情况

 

1、中国景区资源规模

 

2、中国的世界遗产

 

3、中国5A级生态旅游景区分析

 

二、生态旅游景区数量规模

 

1、自然类的生态旅游景区规模

 

2、人文类的生态旅游景区规模

 

三、生态旅游景区经营情况

 

1、接待游客数量

 

2、营业收入规模

 

3、门票收入情况

 

4、新兴生态旅游景区发展情况

 

四、生态旅游景区结构特征



 

五、中国生态景区经营模式分析

 

1、政府配置模式

 

2、市场配置模式

 

3、“景政合一”模式

 

4、国家公园模式

 

六、中国景区收益管理策略分析

 

七、中国景区管理问题及对策

 

八、中国生态旅游消费变化趋势分析

 

1、生态旅游消费群体变化

 

2、生态旅游消费功能变化

 

3、生态旅游消费结构变化

 

九、景区营销策略

 

1、景区产品科学定位



 

2、景区产品组合

 

3、景区如何选择市场

 

4、同区域的联合营销

 

5、景区的深度开发

 

第二节酒店业发展分析

 

一、星级酒店发展分析

 

1、星级酒店数量规模

 

2、星级酒店构成情况

 

3、星级酒店收入规模

 

4、星级酒店经营状况

 

5、重点生态旅游城市酒店经营情况

 

6、星级酒店运行特点总结

 

二、酒店竞争格局分析



 

1、酒店行业品牌格局

 

2、酒店产品竞争分析

 

3、酒店住宿及附加服务价格

 

三、经济型连锁酒店发展分析

 

1、经济型酒店数量规模

 

2、经济型酒店市场规模

 

3、经济型酒店区域分布

 

4、经济型酒店价格分布

 

5、经济型酒店市场格局

 

四、中**店业发展趋势

 

第三节餐饮业发展分析

 

一、餐饮业发展概况

 

二、餐饮业集中度分析



 

三、餐饮企业经营分析

 

四、餐饮业发展趋势

 

第四节旅行社发展分析

 

一、旅行社发展概况

 

1、行业发展规模

 

2、行业经营状况

 

二、旅行社业务分析

 

1、旅行社业务结构分析

 

2、入境生态旅游业务分析

 

3、国内生态旅游业务分析

 

4、出境生态旅游业务分析

 

三、旅行社总体结构分析

 

1、旅行社区域分布



 

2、旅行社经营状况

 

3、旅行社类别分布

 

四、旅行社行业转型分析

 

1、旅行社行业发展阶段

 

2、旅行社行业分工体系

 

3、旅行社行业集中度

 

4、旅行社行业盈利能力

 

五、国际旅行社的发展借鉴

 

 

 

第九章生态旅游业市场消费者分析

 

节我国部分生态旅游市场细分及消费者分析

 

一、商务生态旅游市场消费者分析

 

二、民俗生态旅游市场消费者分析



 

三、女性生态旅游消费市场现状浅析

 

四、大学生生态旅游市场现状分析

 

第二节第四代旅游与民族文化

 

一、第四代乡村旅游的产生

 

二、国内外民俗文化旅游开发模式

 

三、民俗文化旅游开发的原则

 

四、民俗文化旅游开发的内容选择

 

第三节生态旅游消费者类型分析

 

一、观光型生态旅游者

 

二、娱乐消遣型生态旅游者

 

三、度假保健型生态旅游者

 

四、文化教育型生态旅游者

 

五、宗教型生态旅游者



 

六、寻根、探亲、访友型生态旅游者

 

七、购物型生态旅游者

 

八、商务/公务型生态旅游者

 

九、生态/探险型生态旅游者

 

第四节体验经济时代的生态旅游消费者行为特点

 

一、生态旅游消费需求向高端转移

 

二、情感需求的比重增加

 

三、个性化产品服务受欢迎

 

四、从产品本身转移到消费体验

 

五、对文化生态旅游产品的需求上升

 

六、绿色生态旅游需求的呼声越来越高

 

第五节游客的生态旅游地选择与购买决策模型分析

 

一、生态旅游地选择与决策过程



 

二、影响游客的选择的主要因素

 

三、典型案例分析

 

第六节影响城市居民国内生态旅游需求的因素

 

一、城市居民生态旅游需求概述

 

二、城市居民国内生态旅游需求影响因素指标的选择

 

三、城市居民国内生态旅游需求影响因素的量化研究

 

第七节中国生态旅游消费市场的流行趋势

 

一、游客逐渐分化呈现多个层次

 

二、漫游式度假休闲渐成大趋势

 

三、在线规划使出行意识更成熟

 

四、文化宗教类项目成为新主题

 

 

 

第十章中国在线旅游行业运行现状分析



 

节在线旅游行业发展综述

 

一、中国在线旅游发展阶段

 

二、在线旅游促进作用分析

 

第二节在线旅游行业运营情况

 

一、国内旅游网站数量

 

二、在线旅游用户规模

 

三、在线旅游市场规模

 

1、在线旅游市场交易规模

 

2、在线机票市场规模

 

3、在线酒店市场规模

 

四、在线旅游行业渗透率

 

五、在线旅游市场结构

 

第三节在线旅游行业竞争态势



 

一、在线旅游企业市场份额

 

二、在线旅游行业集中度

 

三、在线旅游行业竞争模式

 

1、旅游站点平台模式

 

2、“机票+酒店”模式

 

3、垂直引擎搜索模式

 

4、直销预订模式

 

第四节中美在线旅游行业发展对比

 

一、中美在线旅游渗透率差异巨大

 

二、中美OTA业务国际化布局差距巨大

 

三、中美在线旅游产业结构差异

 

第五节在线旅游行业发展现状

 

一、在线市场投融资情况分析



 

二、细分市场竞争情况分析

 

三、OTA线下渗透情况分析

 

第六节中国在线旅游度假市场分析

 

一、中国在线旅游度假市场发展概述

 

二、中国在线旅游度假市场结构及竞争格局

 

1、从跟团游/自助游维度

 

2、从周边游/国内游/出境游维度

 

三、中国在线旅游度假市场运营指标分析

 

1、中国在线旅游企业PC端运营指标分析

 

2、中国在线旅游企业移动端运营指标分析

 

第七节中国在线旅游预订用户调研分析

 

一、在线旅游预订用户特征分析

 

1、用户性别特征



 

2、用户年龄特征

 

3、用户受教育程度

 

二、在线旅游预订用户行为分析

 

1、用户出行方式

 

2、用户旅行方式

 

3、用户预订旅游产品种类

 

4、用户搜索热点

 

5、用户在消费时关注因素

 

三、在线旅游预订用户细分产品预订特征

 

1、旅游预订用户酒店预订特征

 

2、旅游预订用户机票预订特征

 

3、旅游预订用户度假产品预订特征

 

 



 

第四部分竞争格局分析

 

第十一章生态旅游行业企业经营形势分析

 

节中国生态旅游企业总体发展状况分析

 

一、生态旅游企业主要类型

 

二、生态旅游企业资本运作分析

 

三、生态旅游企业创新及品牌建设

 

第二节中国生态旅游企业经营形势分析

 

一、杭州千岛湖红星文化度假村有限公司

 

1、企业发展概况

 

2、企业经营情况

 

3、企业资产规模

 

4、企业业务分布

 

5、企业发展热点



 

6、企业盈利能力

 

7、企业投资业务

 

8、企业发展目标

 

二、四川九寨鲁能生态旅游投资开发有限公司

 

1、企业发展概况

 

2、企业产品与服务

 

3、企业资产规模

 

4、企业组织构架

 

5、企业发展动态

 

6、企业盈利能力

 

7、企业资质荣誉分析

 

8、企业战略规划

 

三、长白山旅游股份有限公司



 

1、企业发展概况

 

2、企业经营情况

 

3、企业发展规模

 

4、企业业务规模

 

5、企业发展热点

 

6、企业盈利能力

 

7、企业投资业务

 

8、企业战略规划

 

四、青海省青海湖旅游集团有限公司

 

1、企业发展概况

 

2、企业经营情况

 

3、企业资产规模

 

4、景区开发现状



 

5、企业偿债能力

 

6、企业盈利能力

 

7、企业投资业务

 

8、企业战略规划

 

五、武夷山福旅生态旅游有限公司

 

1、企业发展概况

 

2、企业财务状况

 

3、企业资产规模

 

4、生态旅游景区开发状况

 

5、企业组织构架

 

6、企业盈利能力

 

7、企业投资业务

 

8、企业战略规划



 

六、西藏天域旅游投资股份有限公司

 

1、企业发展概况

 

2、企业经营情况

 

3、企业组织构架

 

4、企业投资状况

 

5、企业发展热点

 

6、企业盈利能力

 

7、企业投资业务

 

8、企业战略规划

 

七、迪庆州旅游集团有限公司

 

1、企业发展概况

 

2、企业经营情况

 

3、企业资产规模



 

4、企业投资状况

 

5、企业发展动态

 

6、企业盈利能力

 

7、企业工程业绩分析

 

8、企业发展前景

 

八、铜仁梵净山旅游开发投资有限公司

 

1、企业发展概况

 

2、企业经营情况

 

3、企业资产规模

 

4、企业投资状况

 

5、企业发展热点

 

6、企业竞争优势

 

7、企业投资业务



 

8、企业发展前景

 

九、湖北神农架旅游发展股份有限公司

 

1、企业发展概况

 

2、企业经营情况

 

3、企业资产规模

 

4、企业投资状况

 

5、企业荣誉及资质

 

6、企业盈利能力

 

7、企业发展前景

 

8、企业战略规划

 

十、宁夏农垦集团有限公司

 

1、企业产品动态

 

2、企业经营情况



 

3、企业生态旅游服务分析

 

4、企业投资状况

 

5、企业荣誉及资质

 

6、企业盈利能力

 

7、企业发展前景

 

8、企业战略规划

 

 

 

第五部分发展前景展望

 

第十二章2023-2029年生态旅游行业前景及趋势预测

 

节生态旅游产业融合投资前景

 

一、生态旅游产业融合概述

 

二、文化生态旅游产业融合投资前景

 

1、政策支持力度分析



 

2、文化生态旅游投资项目成功案例调研

 

3、文化生态旅游项目投资区域分析

 

三、购物休闲游产业融合投资前景

 

1、我国居民生态旅游消费中购物消费倾向

 

2、免税购物休闲生态旅游投资前景

 

四、其他生态旅游产业融合投资前景

 

1、会展生态旅游投资前景

 

2、健康养生生态旅游投资前景

 

第二节影响未来几年生态旅游市场发展的重要因素

 

一、低端劳动力收入水平快速上升

 

二、高铁网络逐步贯通

 

三、中西部景区生态旅游政策支持

 

四、人民币趋势性升值



 

五、生态旅游业景气度高增长

 

1、生态旅游人数将加速增长

 

2、人均生态旅游花费将持续增长

 

3、居民生态旅游消费倾向将提升

 

六、二、三线景区及中档酒店发展前景更好

 

七、生态旅游业子行业投资分析

 

1、景区经营

 

2、酒店经营

 

3、旅行社

 

 

 

第十三章生态旅游行业投资机会与风险防范

 

节2023-2029年生态旅游行业投资机会

 

一、产业链投资机会



 

二、细分市场投资机会

 

三、重点区域投资机会

 

四、生态旅游行业投资机遇

 

五、生态旅游业重点关注企业

 

六、互联网+生态旅游行业市场前景及投资机会分析

 

第二节2023-2029年生态旅游行业投资风险及防范

 

一、政策风险及防范

 

二、技术风险及防范

 

三、供求风险及防范

 

四、宏观经济波动风险及防范

 

五、关联产业风险及防范

 

第三节中国生态旅游行业发展建议

 

一、生态旅游行业未来发展方向



 

二、生态旅游行业主要投资建议

 

三、中国生态旅游企业融资分析

 

四、中国企业投资方向展望

 

 

 

第六部分发展战略研究

 

第十四章生态旅游行业发展战略研究

 

节生态旅游行业发展战略研究

 

一、战略综合规划

 

二、区域战略规划

 

三、产业战略规划

 

四、营销品牌战略

 

五、竞争战略规划

 

第二节对我国生态旅游品牌的战略思考



 

一、生态旅游品牌的重要性

 

二、生态旅游实施品牌战略的意义

 

三、生态旅游企业品牌的现状分析

 

四、我国生态旅游企业的品牌战略

 

五、生态旅游品牌战略管理的策略

 

第三节生态旅游经营策略分析

 

一、生态旅游市场细分策略

 

二、生态旅游市场创新策略

 

三、品牌定位与品类规划

 

第四节生态旅游行业投资战略研究

 

一、2023-2029年生态旅游行业投资战略

 

二、2023-2029年旅行社投资战略

 

三、2023-2029年生态旅游景区投资战略



 

四、2023-2029年生态旅游产业链投资战略
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图表：2018-2023年人文类生态旅游景区经营增长情况

 

图表：游乐类主题景区发展前景预测

 

图表：2018-2023年主题景区经营增长情况

 

图表：2018-2023年主题景区主题情况分析



 

图表：2018-2023年社会类生态旅游景区经营增长情况

 

图表：2023-2029年生态旅游酒店规模分析
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图表：2023-2029年生态旅游行业利润总额增长趋势预测
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