
无锡进口食品报关物流运输

产品名称 无锡进口食品报关物流运输

公司名称 宁波卓鹰供应链有限公司

价格 .00/个

规格参数 进口方式:一般贸易进口代理
优势服务:一站式进口报关清关
操作口岸:宁波

公司地址 浙江省宁波市鄞州区中山东路1083号003幢(41)(4
2)B012室

联系电话 13735170267 15058859752

产品详情

无锡进口食品报关物流运输————卓鹰多元差异化服务：为满足货主的不同需求，力求更具有优势性
的物流方案，针对不同产品，不同口岸进口，在航线、船东、码头、关务等物流环节提供专业指导建议
，同时，提供多元化的物流方案。卓鹰一直在拓展物流供应链多元化的综合业务统筹范畴，努力打造一
个更加优质的服务平台。卓鹰充分利用专业进口资源以及海外客户网络，专业处理品名繁多，单证不全
、归类困难、商检困难的进口商品。进口，是指将货物从外国境外移送至我国境内的行为。税法规定，
凡进入我国海关境内的货物，应于进口报关时向海关缴纳进口环节税。今天不努力工作,明天努力找工作
。 海关动态：一季度粮食进口的主要特点：一是大豆进口大增，玉米进口降至0。一季度，宁波口岸进
口大豆22.3万吨，增加54.9%，占同期口岸粮食进口总量的63.8%；大麦9.4万吨，增加36.8%；稻谷及大米3
.3万吨，减少28.5%；同期，由于玉米主要进口来源地乌克兰陷入军事冲突，进口降至0。二是大豆、大麦
进口价格上涨，稻谷及大米均价下跌。一季度，宁波口岸大豆进口均价每吨3910.5元，上涨25.8%；大麦
进口均价每吨1978.7元，上涨12.9%；稻谷及大米进口均价每吨2244元，下跌20.6%。
食品进口前期工作具体如下： 一、想要进口海外食品首先确认两点：
1、确认国内收货人有无进口；（相应食品应做好在华注册号；做好食品发货人备案）
2、确认国外发货人有无出口。（进出口权；食品收货人备案；相关产品经营许可）
二、查该食品是否准入； 三、跟客人确认食品进口清关的资料是否齐全；
四、要求客人发货前要贴好中文标签。 食品进口报关资料： 1、官方原产地证书和自由销售证书；
2、生产国官方卫生证书； 3、生产商成份列表； 4、生产商产品检验报告；
5、产品在其国家（地区）注册和批准销售的证明； 6、原包装标签样张一份，中英文标签样张三份；
7、需要生产商官方检疫证书； 8、装箱单，，贸易合同； 9、生产日期证明； 食品进口税率介绍：
1：食品进口关税 10%----35% : 进口关税税额=到岸价格×进口关税税率； 2：食品进口税 17%
：税税额=（到岸价+进口关税额+消费税额）×税税率（根据实际产品来
定，有些产品是13%如蜂蜜）； 3、消费税 10% ：消费税税额=（（到岸价+关税额）/1-消费税税率）X消
费税税率（根据实际产品来定，有些产品是有消费税如红酒）； 食品进口报关流程： 1：收货人备案；
2：出口商备案以及生产商备案； 3：中英文标签备案； 4：货物到港，码头换单；
5：进口报检，出通关单； 6：进口报关； 7：海关系统审单 出税单； 8：人工审单（税单）； 9：缴税；
10：海关查货 放行； 11：检验检疫查货，抽样检验； 12：海关出检验检疫卫生证书；



卓鹰进口食品服务项目： 1.进口物流/海外提货 2.进口保税区食品仓储/恒温仓储 3.进口食品方案设计
4.进口食品中文标签设计/审核/备案 5.进口食品报关报检 6.进口食品，牛奶，橄榄油等提货
7.进口国内物流派送 8.一站式食品进口供应链服务！ 知识拓展： 公司签发的货运凭单，俗称为主运单（
是相对于货运代理签发的运单被称为分运单而言），是运输的运输凭证和托运协议。空运单与海运提单
的主要区别之一就是，它不是被托运货物的物权凭证，运单正本在很多情况下，并不是提货的必要条件
。 比如，物流装备领域的多家企业获得：轮、Pre-：轮融资，地上铁、新石器等老玩家获得高额融资的
同时，普拉托、科钛机器人等专注于更加细分领域的企业纷纷崛起，甚至：轮便拿到了亿元级别的融资
；供应链领域的表现也相对亮眼，如专注于供应链的企业餐北斗仅半年便得到了2轮融资，九曳供应链也
在218年1月C轮融资不久，于219年再次斩获一轮融资。总的来说，新兴的物流装备企业逐渐得到重视，
自身实力也逐渐显现，超亿元融资大规模出现在较为成熟的巨头企业中，也足以表明，资本对成熟企业
的信任以及对新兴企业的“蜻蜓点水”。月29日，在深圳阿里中心，天猫与百果园的战略合作发布会正
式开启，借助天猫平台的数据等多方面能力及百果园的优质果品供应链能力，双方将重点打造百果园旗
舰店2.业务。在合作中，百果园布局的线下门店网络将成为天猫旗舰店的前置仓，为消费者提供定时送
、门店自提等服务。据了解，天猫将帮助百果园从货品为中心的运营模式，转化为消费者为中心的运营
模式；从单节点运营模式，走向多产品、度模式，形成营销矩阵，帮助百果园化消费者资产。
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