
湖南中医馆网络营销推广外包

产品名称 湖南中医馆网络营销推广外包

公司名称 河南刘贵商务服务有限公司

价格 .00/件

规格参数 品牌:融河矩媒

公司地址 河南省南阳市卧龙区卧龙岗街道卧龙路经纬国际
1号楼810（注册地址）

联系电话 13323693821 13140513661

产品详情

随着国家对中医药的重视和支持，中医馆已经成为传承和弘扬中医药文化的新载体，成为医药新零售的
重要组成部分，信中医，用中药则成为当前养生新时尚。其中更蕴藏着巨大的商机，就中医馆而言，谋
划好中医馆的营销至关重要。

从养生角度讲，则可以重点突出健康，倡导“健康生活、养生生活”。不管从哪方面讲，中医馆营销方
面应着力健康养生”的主题思想，制定系列营销活动。

01  公益健康行

公益营销以关心人的生存发展，社会进步为出发点，与公益组织合作，充分利用其权 威性、公益性资源
，搭建一个能让消费者认同的营销平台，任何类型公益活动都会对其品牌、服务等产生深远影响，中医
馆汇集中医优势资源，开展“健康生活”公益活动，倡导健康饮食、养生行为，活动现场进行义诊，针
对不同的顾客，给出不同的“春节养生方”或者养生建议；区域内的劳模、军烈家属等先 进人物、孤寡
老人免费诊断，免费领取养生方或养生套餐等。通过公益活动，医务人员热情接诊，认真聆听、仔细询
问病史、听诊、查体，对百姓咨询的健康疾病问题给予耐心细致的解答，并且现场为病人进行耳穴压豆
、穴位按摩，传授简便易懂的操作方法及注意事项，宣传普及医学健康知识，对需治疗的疾病开具针对
性处方，提出治疗意见。让广大顾客知晓中医馆在所有的丰富的活动内容，通过一系列活动提升中医馆
品牌形象留住顾客。

02  个性化定制

定制营销是在大规模消费的基础上，将需求细分到极限程度，把每一位顾客视为一个潜在的需求，并根
据每一位顾客的特定要求，单独设计、提供有针对性的产品。转变中医馆就是看病开处方的保守思维，
弱化以医为核心的生存方式。例如，可将传统的中医馆，打造成康养一体的综合性健康管理中心。到了
你这里，从体检、健康咨询，到按摩、开方拿药和康复为一体的中医养生保健，都可实现；甚至，可与



太极、气功和瑜伽、健身等传统养生体验方式相结合。其次是要打造“圈层”经济，实现医患平等交互
。在交互参与的互联网思维下，以中医馆为载体营造一个医疗、康养的圈子或“粉 丝群”。中医馆既可
以成为群友们在保健养生方面“我思献人人、人人助我思”的沙龙；也可以是不同门派、不同专 业医生
相互学习交流的平台，让医生们在这里找到“组织”。则是要突出中医馆的“个性化气质”，实现差异
化竞争。

03  情感营销

情感营销是从消费者的情感需要出发，唤起和激起消费者的情感需求，诱导消费者心灵上的共鸣，寓情
感于营销之中，让有情的营销赢得无情的竞争。在情感消费时代，消费者购买商品所看重的已不是商品
数量的多少、质量好坏以及价钱的高低，而是为了一种感情上的满足，一种心理上的认同。情感营销是
把消费者个人情感差异和需求作为中医馆品牌营销战略的核心，通过借助情感促销、情感广告、情感口
碑等策略来实现经营目标。春节除了团聚外，比较注重情感的传递，晚辈对长辈的孝心，亲戚朋友之间
亲情往来，中医馆推出以老年群体为主的孝心膏方，以养生方、养生点心、养生茶、养生食谱等为主的
友谊礼包，突出送礼送健康。在浓浓的节日氛围中传递亲情、友情，传递健康。

04  新媒体营销

中医馆新媒体营销是基于中医馆的特定诉求与问题分析，对消费者进行针对性心理引导，看似纷繁复杂
的市场行为，其实都是品牌之间的竞争方法和手段。其中，进行品牌化运营，拥有强大的品牌，才是企
业发展制胜的关键。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

