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章 平台经济相关概述

1.1 平台经济基本介绍

1.1.1 平台经济概念界定

1.1.2 平台经济的构成

1.1.3 平台经济的优势

1.1.4 平台经济的分类



1.2 平台经济的基本特性

1.2.1 虚拟性

1.2.2 网络外部性

1.2.3 开放共享性

1.3 平台经济的经济社会效应

1.3.1 经济效应

1.3.2 社会效应

1.4 平台经济的范围及发展意义

1.4.1 平台经济的范围

1.4.2 平台经济的价值

1.4.3 平台经济发展意义

1.4.4 平台经济的颠覆与创新

第二章 国际平台经济发展状况及经验借鉴

2.1 全球平台经济发展状况

2.1.1 行业发展背景

2.1.2 市场价值分析

2.1.3 全球竞争格局

2.1.4 头部企业规模

2.1.5 行业分布情况

2.1.6 市场监管策略

2.1.7 市场发展展望

2.2 美国平台经济发展分析

2.2.1 主要平台类别

2.2.2 市场监管状况

2.2.3 行业发展形势

2.2.4 发展经验借鉴



2.3 中国台湾平台经济发展分析

2.3.1 行业发展特点

2.3.2 行业发展现状

2.3.3 行业竞争优势

2.3.4 发展瓶颈分析

第三章 2020-2022年中国平台经济发展环境分析

3.1 政策环境

3.1.1 平台经济写入政府工作报告

3.1.2 平台经济发展的指导意见

3.1.3 平台经济健康发展的措施

3.1.4 平台经济领域的反垄断指南

3.2 经济环境

3.2.1 宏观经济概况

3.2.2 对外经济分析

3.2.3 工业经济运行

3.2.4 固定资产投资

3.2.5 宏观经济展望

3.3 社会环境

3.3.1 人口规模构成

3.3.2 消费市场特点

3.3.3 互联网发展亮点

3.3.4 网络支付用户规模

第四章 2020-2022年平台经济重点技术发展状况及影响分析

4.1 人工智能

4.1.1 人工智能技术基本概述

4.1.2 人工智能技术特征分析



4.1.3 人工智能市场发展规模

4.1.4 人工智能产业发展趋势

4.1.5 对平台经济发展影响分析

4.2 物联网

4.2.1 物联网技术基本概述

4.2.2 物联网产业发展态势

4.2.3 物联网市场运行状况

4.2.4 物联网产业发展前景

4.2.5 对平台经济发展影响分析

4.3 5G技术

4.3.1 5G相关政策汇总

4.3.2 5G终端产业发展

4.3.3 5G运营商竞争

4.3.4 5G产业投融资状况

4.3.5 5G产业发展机遇

4.3.6 5G融合应用展望

4.3.7 对平台经济发展影响分析

4.4 虚拟现实

4.4.1 虚拟现实技术概述

4.4.2 虚拟现实市场规模

4.4.3 虚拟现实产业链分析

4.4.4 虚拟现实竞争格局

4.4.5 虚拟现实发展前景

4.4.6 对平台经济发展影响分析

4.5 ***

4.5.1 ***相关政策概况



4.5.2 ***市场规模分析

4.5.3 ***市场应用前景

4.5.4 ***产业发展机遇

4.5.5 ***技术发展趋势

4.5.6 对平台经济发展影响分析

4.6 移动互联网

4.6.1 移动互联网技术概况

4.6.2 互联网用户规模状况

4.6.3 移动互联网运行状况

4.6.4 移动互联网发展趋势

4.6.5 对平台经济发展影响分析

4.7 云计算

4.7.1 云计算技术基本概述

4.7.2 云计算产业市场规模

4.7.3 云计算产业市场份额

4.7.4 云计算产业技术分析

4.7.5 云计算产业发展展望

4.7.6 对平台经济发展影响分析

4.8 大数据

4.8.1 大数据产业基本概况

4.8.2 大数据关键技术分析

4.8.3 大数据总体市场规模

4.8.4 大数据产业生态分析

4.8.5 大数据产业发展趋势

4.8.6 对平台经济发展影响分析

第五章 2020-2022年中国平台经济整体发展状况分析



5.1 中国平台经济发展综述

5.1.1 平台经济发展阶段

5.1.2 平台经济主要特征

5.1.3 平台经济主要分类

5.1.4 平台经济业务类型

5.2 2020-2022年中国平台经济市场运行状况

5.2.1 平台经济市场价值

5.2.2 大中小型平台占比

5.2.3 行业领域分布状况

5.2.4 典型领域竞争格局

5.2.5 平台经济竞争优势

5.2.6 平台经济消费作用

5.3 中国互联网平台经济发展模式分析

5.3.1 互联网平台经济发展背景

5.3.2 互联网平台经济发展现状

5.3.3 与网络经济的对比分析

5.3.4 互联网平台经济的中国模式

5.3.5 互联网平台经济发展问题

5.4 中国平台经济下就业方式分析

5.4.1 平台经济稳就业的意义

5.4.2 平台经济从业主要形式

5.4.3 平台经济从业行业分布

5.4.4 平台经济从业群体分布

5.4.5 平台经济就业面临的问题

5.4.6 平台经济就业的发展展望

5.5 中国平台经济发展问题分析



5.5.1 监管问题

5.5.2 消费者权益保护问题

5.5.3 税收问题

5.5.4 垄断问题

5.6 中国平台经济发展对策建议

5.6.1 鼓励创新

5.6.2 加强信用体制建设

5.6.3 完善基础设施

5.6.4 完善法律法规

第六章 2020-2022年中国平台经济细分领域发展分析——涉农平台经济

6.1 涉农平台经济相关概述

6.1.1 涉农平台经济的基本概念

6.1.2 涉农平台经济的理论基础

6.1.3 涉农平台经济发展必要性

6.1.4 涉农平台经济的发展脉络

6.1.5 涉农平台经济的发展意义

6.2 涉农平台经济发展综述

6.2.1 传统农产品流通模式弊端

6.2.2 涉农平台经济的竞争优势

6.2.3 涉农平台经济的创新发展

6.2.4 涉农平台经济的新兴模式

6.2.5 涉农平台经济的生成机理

6.2.6 涉农平台经济的作用机制

6.2.7 涉农平台经济制约因素分析

6.3 涉农平台经济的典型案例

6.3.1 涉农电子商务平台



6.3.2 现代农业创新服务平台

6.3.3 新型为农综合服务平台

6.3.4 现代农业产业链服务平台

6.3.5 复合型涉农服务平台

6.4 涉农平台经济发展问题分析

6.4.1 定位问题

6.4.2 政策问题

6.4.3 运营问题

6.4.4 监管问题

6.4.5 其他问题

6.5 涉农平台经济发展策略建议

6.5.1 涉农平台经济健康发展对策

6.5.2 涉农平台经济持续发展战略

6.5.3 涉农平台经济政策制定启示

6.5.4 推动涉农平台经济的政策建议

第七章 2020-2022年平台经济新业态发展分析——工业互联网平台

7.1 工业互联网平台相关介绍

7.1.1 工业互联网概念界定

7.1.2 工业互联网发展体系

7.1.3 工业互联网应用领域

7.1.4 工业互联网平台优势

7.2 全球工业互联网平台发展分析

7.2.1 全球平台市场规模

7.2.2 中外平台特征对比

7.2.3 平台应用推广挑战

7.2.4 平台发展趋势与机遇



7.3 中国工业互联网平台发展状况

7.3.1 政策环境分析

7.3.2 平台发展现状

7.3.3 平台应用模式

7.3.4 平台发展特征

7.3.5 平台技术进展

7.3.6 企业发展动态

7.4 工业互联网平台标准体系构成

7.4.1 平台标准化发展背景

7.4.2 平台标准化发展现状

7.4.3 标准体系生态分析

7.4.4 平台标准体系框架

7.5 中国工业互联网平台发展问题分析

7.5.1 产业空心化问题

7.5.2 商业化路径问题

7.5.3 信息安全保障问题

7.5.4 行业监管问题

7.5.5 其他关键问题

7.6 中国工业互联网平台发展对策建议

7.6.1 加强信息安全保障

7.6.2 强化公共服务支撑

7.6.3 加快区域协同发展

7.6.4 加快生态体系建设

7.6.5 加快新兴技术应用

7.6.6 促进发展的政策建议

7.7 中国工业互联网平台投资潜力分析



7.7.1 未来发展形势

7.7.2 平台发展方向

7.7.3 平台发展机遇

7.7.4 平台前景展望

第八章 2020-2022年中国平台经济其他不同类型平台发展状况分析

8.1 电商平台

8.1.1 电商平台发展现状

8.1.2 电商平台相关政策

8.1.3 电子商务交易规模

8.1.4 电商平台竞争格局

8.1.5 电商平台优劣势分析

8.2 短租平台

8.2.1 短租平台发展概述

8.2.2 短租平台发展现状

8.2.3 短租平台用户规模

8.2.4 短租平台融资状况

8.2.5 短租平台发展问题

8.2.6 短租平台发展建议

8.3 外卖平台

8.3.1 在线外卖市场规模

8.3.2 外卖平台发展特征

8.3.3 外卖平台消费品类

8.3.4 外卖平台竞争格局

8.3.5 外卖平台管理建议

8.3.6 外卖平台发展趋势

8.4 社交平台



8.4.1 社交平台市场规模

8.4.2 社交平台用户规模

8.4.3 社交平台市场需求

8.4.4 社交平台融合发展

8.4.5 社交平台发展趋势

8.5 互联网金融平台

8.5.1 互联网金融数据平台构建

8.5.2 互联网金融平台市场需求

8.5.3 互联网金融平台现存问题

8.5.4 互联网金融平台优化路径

第九章 2020-2022年平台经济下典型行业平台建设状况及投资潜力分析

9.1 即时物流

9.1.1 即时物流基本概述

9.1.2 即时物流发展环境

9.1.3 即时物流发展现状

9.1.4 即时物流企业案例

9.1.5 即时物流链路发展

9.1.6 即时物流发展趋势

9.2 网约车

9.2.1 网约车行业监管体系

9.2.2 网约车市场发展规模

9.2.3 网约车用户发展规模

9.2.4 网约车平台竞争格局

9.2.5 网约车平台布局分析

9.2.6 网约车出行主要问题

9.2.7 网约车服务**建议



9.3 互联网+医疗健康

9.3.1 互联网+医疗健康政策利好

9.3.2 主要医药电子商务平台分析

9.3.3 医药电子商务市场交易规模

9.3.4 互联网+医疗健康用户规模

9.3.5 互联网医院建设发展状况

9.3.6 互联网+医疗健康融资情况

9.3.7 互联网+医疗健康市场空间

9.4 在线教育

9.4.1 在线教育企业发展特点

9.4.2 在线教育行业用户规模

9.4.3 在线教育市场发展规模

9.4.4 在线教育细分市场份额

9.4.5 K12在线教育市场规模

9.4.6 K12在线教育融资情况

9.4.7 K12在线教育发展问题

9.4.8 K12在线教育发展对策

9.5 智慧养老

9.5.1 智慧养老服务应用场景

9.5.2 智慧养老平台运行机制

9.5.3 智慧养老产业发展规模

9.5.4 智慧养老服务模式创新

9.5.5 智慧养老平台发展方向

9.5.6 智慧养老产业前景展望

9.6 在线旅游

9.6.1 在线旅游市场交易规模



9.6.2 在线旅游行业用户规模

9.6.3 在线旅游市场竞争格局

9.6.4 在线旅游企业模式创新

9.6.5 在线旅游市场发展问题

9.6.6 在线旅游市场发展对策

9.6.7 在线旅游市场前景展望

9.7 智慧体育

9.7.1 智慧体育产业发展意义

9.7.2 智慧体育产业发展现状

9.7.3 智慧体育产业关键技术

9.7.4 智慧体育产业发展案例

9.7.5 智慧体育产业发展机遇

9.7.6 智慧体育消费前景展望

第十章 2020-2022年中国平台经济部分区域发展状况分析

10.1 江苏无锡

10.1.1 区域相关政策

10.1.2 区域发展问题

10.1.3 区域发展建议

10.1.4 区域发展规划

10.2 山东潍坊

10.2.1 区域发展背景

10.2.2 区域发展情况

10.2.3 区域市场空间

10.2.4 区域发展方向

10.3 浙江省

10.3.1 区域发展现状



10.3.2 企业竞争指引

10.3.3 重点平台建设

10.3.4 发展规划目标

10.4 福建省

10.4.1 区域发展现状

10.4.2 集群发展政策

10.4.3 区域发展动态

10.4.4 区域发展问题

10.4.5 区域发展建议

10.5 山东省

10.5.1 区域发展优势

10.5.2 发展政策利好

10.5.3 集群发展状况

10.5.4 区域发展建议

10.6 江西省

10.6.1 区域发展现状

10.6.2 发展政策利好

10.6.3 区域发展对策

10.7 其他省市

10.7.1 泉州市

10.7.2 北京市

10.7.3 上海市

10.7.4 广东省

第十一章 2020-2022年国内外平台经济领域典型综合平台经营状况分析

11.1 苹果

11.1.1 企业发展概况



11.1.2 平台基本特征

11.1.3 2020财年企业经营状况分析

11.1.4 2021财年企业经营状况分析

11.1.5 2022财年企业经营状况分析

11.2 谷歌

11.2.1 企业发展概况

11.2.2 平台基本特征

11.2.3 2020年企业经营状况分析

11.2.4 2021年企业经营状况分析

11.2.5 2022年企业经营状况分析

11.3 Facebook

11.3.1 企业发展概况

11.3.2 平台基本特征

11.3.3 2020年企业经营状况分析

11.3.4 2021年企业经营状况分析

11.3.5 2022年企业经营状况分析

11.4 阿里巴巴

11.4.1 企业发展概况

11.4.2 平台基本特征

11.4.3 2020财年企业经营状况分析

11.4.4 2021财年企业经营状况分析

11.4.5 2022财年企业经营状况分析

11.5 腾讯
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