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公司地址 全国服务
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产品详情

广州冷链物流公司有哪些 广州到厦门冷冻物流公司 冷冻运输 值得选择踏信

广州踏信冷链物流拥有一批高素质的员工队伍，多年来与众多国际、国内企业的长期合作，使踏信物流
公司的每一位员工均能独挡一面,经过与各公司多年来的合作，踏信物流对产品运送的经验更为丰富，同
时建立了良好的合作关系，为踏信物流的发展打下了坚实的基础.

冷藏箱堆场。 

日前，2023年百胜中国物流暨传胜供应链供应商峰会（简称“峰会”）在山西大同举行。本次供应商峰
会以“砥砺坚韧 加速成长”为主题，数百位百胜中国实现业绩的弹性修复物流供应商齐聚一堂，就如何
提供更优质的物流服务进行深度探讨。

从采购到末端配送

2022年，食品冷链物流需求总量3.2亿吨，同比增长6%；我国冷链物流市场总规模约为4916亿元，同比增
长7.2%⋯⋯近年来，冷链业务发展迅速，重点企业营收规模不断扩大。其中，2021年重点企业市场占有
率相较于2019年的16.21%、2020年的18.13%逐年增长，冷链市场集中度不断提高，2021年突破23%。

数据的“狂飙”印证着餐饮市场的升温。当下，一系列由家庭、社交、健康、体验等关键词构筑的餐饮



新潜能不断迸发，“餐饮+”的创新融合模式，通过全渠道、全时段、多场景等方式，逐步成为消费体
验的主流。而冷链物流作为餐饮行业发展的重要支撑，更需要打造高品质、精细化、个性化的冷链物流
服务，持续完善冷链物流体系。

经营肯德基和必胜客等连锁餐饮品牌的百胜中国，其供应链体系开始探索对外开放从采购、物流到质量
控制、设备配套、行业咨询等全方面的服务——

在质量控制方面，200+人的食安管理团队分布在全国40+市场，可以快速应对客户在全国范围的门店稽核
需求；同时，智能信息数据分析、实战化的实践经验，为行业提供食品安全风险评估、行业法规咨询、
食安培训与辅导等配套服务，并可以按照客户需求定制专属食品安全管理服务。

设备配套方面，可以提供定制设备开发以及设备售卖两项服务。可提供蒸汽清洁机、自动剪鸡指甲机、
快速解冻箱、自动薯条站等专利产品，并可根据具体的后厨制备需求，量身定制后厨设备，直至完成原
型机开发、量产供应资源匹配并投入应用。在行业咨询上，可以提供餐饮技术咨询和可持续技术咨询服
务。

在原有物流领域，依然持续提供仓储、干线运输、城市配送以及相关增值服务的仓干配一体服务，结合
采购业务，可以为客户提供从食材选品、采购到末端门店配送的一体化供应链服务，为客户解决供应链
后顾之忧，助力客户更好聚焦前端品牌经营。

从“零散化”到“一体化”

传统的餐饮供应链供销两头小而散，交易环节多，品种复杂，交易效率低下，难以满足现行餐饮运营需
求，一般节点包括经纪人、一批商、二批商、 终端渠道，整体加价率约为32%—41%。相比之下，现行
餐饮供应链模式由中央厨房统一采购、生产、运输，大幅减少了餐饮企业成本。

目前，我国餐饮供应链各环节已经涌现出大量市场参与者。在采购和运输方面，出现如美菜网等B2B互联
网电商平台；在食材加工和配送方面，出现如安井、三全、千味央厨等中央工厂型细分。

现在，我国餐饮供应链各环节正从“零散化”走向“一体化”，餐饮从原材料生产商到消费者的全链条
已初步成型，但受制于历史、地域因素，餐饮供应链的渗透率、运行效率均有较大提升空间。

今后如何让餐饮供应链长期健康发展下去？峰会上，百胜中国供应链体系给出自己的答案——

为防范供应链当中存在的风险，百胜中国供应链体系把保障食品安全纳入企业文化中，逐步打造全方位
食品安全和质量管理体系。

另外，在致力于保质保量的同时，还要在各领域持续创新，利用技术、数字化、自动化，打造智慧供应
链，这是拥抱变化的思维和实践。



“消费格局的变化和竞争加剧，使我们的推广活动也变得更多更频繁。”峰会上，百胜中国相关负责人
介绍，“如何快速响应，平衡需求和供给、稳定库存水平是我们打造竞争优势不可或缺的能力。过去三
年，百胜中国供应链体系每年都支持了各个品牌500多个产品升级与新品上市，百胜中国供应链通过强大
的物流体系、智慧化的系统产能，来缩短活动响应时间，让品牌有更大的活动弹性。”

从逐步恢复到快速发展

2023年，随着防控政策优化、出行活动恢复，线下餐饮消费开始回暖，餐饮供应链企业亦将实现业绩的
弹性修复。

近日，百胜中国发布的2023年一季度财报显示，百胜中国总收入为29.2亿美元，同比增加9%；经营利润
为4.16亿美元，同比增加118%，与2019年相比也增长了37%；净利润为2.89亿美元，同比增加189%。此外
，这家餐饮巨头的门店数量也在刷新纪录：一季度，该公司共净新增233家门店。截至2023年3月31日，
百胜中国的门店总数达13180家。

据了解，随着中国数字经济的发展，百胜中国还将不断加大在数字化方面的投入。强大的数字化能力让
公司构筑了极具韧性的商业模式，从而抓住了近年来飞速发展的餐饮行业非堂食的业务机遇——数字订
单占比在短短三年间，由2019年的55%增加到2022年近90%，外卖业务占比则从20%上升到了39%。

此外，百胜中国物流也将在基础设施上加大投资，计划在未来几年将版图拓展到45—50个物流基地，基
本实现每个省都有仓储覆盖。
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