
手机软件ASO推广APP优化下载数量托管公司

产品名称 手机软件ASO推广APP优化下载数量托管公司

公司名称 河南世耀诚实业集团有限公司

价格 .00/件

规格参数 品牌:融河矩媒

公司地址 南阳市卧龙区工业路华龙广告二楼

联系电话 13140513661 18338218580

产品详情

ASO，全称为 App Store Optimization，就是利用 App Store 搜索规则和排名规则，让 APP
更容易被用户搜索或者看到的推广方法，通常我们所说的 ASO，指的就是关键词的排名优化。

一、ASO 可以看做是 APP 的 SEO

与在 PC 时代的 SEO 一样，在移动互联网时代，为了提升在 App Store
里的排名以及搜索后被展现的机会，就有了 ASO 技术。

只是以前是在百度、谷歌等搜索引擎上搜索查看网站，现在是在 App Store 上搜索下载应用，流
量的入口变了，介质也变了，原理上有些共通之处。其实大家日常做的很多推广工作都跟 ASO
相关，只是这个词相对比较概念化而已。

二、我们的用户哪里来?

说到 ASO，我们先抛开这个晦涩的专 业术语，以苹果 App Store 应用商店为例，来聊聊我们的 APP
用户主要是从哪里来的。

苹果用户流 量来源主要两个方面。一是App Store内部的直接下载，另一个是外部导流。无论哪种情况，
基于苹果封闭的生态系统，用户而终都会回到App Store进行下载。

从App Store这里来说，下载流 量有这几个来源：推荐位、榜单、搜索下载、外部导流。

搜索是 App Store 流
量重要的来源之一，尤其是你的产品不在推荐榜单上的时候。总体上来说，来源于搜索的流 量占据App



Store下载总流 量的65%以上。对于一款产品特别是非头部的产品来说，搜索之重要性，毋庸置疑。

App Store 上面目前已经有超过 170 万应用，但是推荐位是十分有限的，以 iPhone
为例，应用免费榜仅显示前200名，付费榜仅显示前198名。再加上今
日推荐以及其他各个推荐位的位置，有机构专门做过详细统计所有位置不超过 1.5
万个，而这么多数量又有绝大部分入口很深或者被新推荐资源的一次次更新挤下，难以被用户看到。

这当中还有很多霸王级 APP 一个应用抢占了诸多位置。有机会有位置展示的 APP 也就是 1%
的比例，大部分 APP 是上不了精品推荐的，而且 APP 进入到总榜前200名也是比较困难的。

三.、论 ASO 的必要性，别把自己的用户让给别人

我们回到用户场景中来，想下自己平时作为一个手机用户如何去下载一款应用?我说说我自己的，朋友圈
或者媒体上看到消息，感兴趣想体验下。

首先是拿出苹果打开 App
Store，看榜单第1屏，如果有点击下载，如果没有就是直接搜索了。所以如果你没有进入榜单前
10，能在第1屏的各大榜单看得见，用户基本是关键字搜索。

设想一下，用户搜索你的产品，显示在前面的竟然是你的强力竞争对手，你是否还能保证这个用户百分
百下载你的产品呢？

四、ASO 是怎么来操作的?

聊完了 ASO 的重要性和功效，下面我们来看看 ASO 是怎么玩的?

首先说下有哪些因素影响 ASO？

1 .App元数据优化，包括APP名称及副标题、 icon、截图+视频、应用描述、关键词。其中前面的内容更
多的会影响到曝光到下载的转化。关键词这里要说一下，当我们在提交App的时候，可以填写100个字符
的关键词。如果我们能覆盖到更多的有效关键词，我们就能在更多的搜索结果中出现，毫无疑问这会极
大提高我们产品的曝光量。当然应用的标题和副标题也有极大的关键词权重。

2. 产品运营优化，包括：用户评论、 APP安装量、活跃用户量、活跃用户比例及用户留存度、社会化分
享数据(曝光量)。用户评论一是增加用户的信任度，这个很好理解。就像你在淘宝上面买东西，也会看
一下评论。还有一个作用是对关键词覆盖也有一定的作用。比如说，我的APP现在没有覆盖qq这个关键
词，那我就在评论中反复出现qq这个词汇，这样我的App就有可能将qq覆盖上。但是这样操作是有一定
风险的。再说一下社会化分享数据这里，苹果会观察用户将App分享出去的意愿有多大。根据我们的观
察，这部分的权重正在逐步提高。



然后我们看一下App Store 搜索的权重排序

一般而言，行业内大家比较认同的排序是：

名称(App Name)>副标题> 关键字( App Keywords )> APP 描述(App Description)> 用内购买名或描述( IAP
item Name / Description)。这有点类似于传统的 SEO， App Name 就恰似网站的「Title」
标签对于网站的影响，关键字也类似。App Name限制在30个字符，每个地区的关键词是 100 个字符。

在 App Store 设置可操作空间比较大的是，主要是「名称副标」以及「App 关键词」。这也是整个 ASO
优化中的核心，100 个字符所带来的价值。如果想追求覆盖的话，除了提交简体中文的关键词，也可以
再另写三套关键词，分别提交繁体中文、英语——英国、英语——澳大利亚。

清楚了哪些因素影响 ASO，接下来就能愉快的聊聊实操了。

整体优化思路为：「覆盖热词」+「搜索下载激活」+「优化评论」

技术优化，方式是通过优化「应用副标题」和「关键词」，不断迭代小版本来实现。一般来说，通过几
次 ASO 优化，可以使应用覆盖 300 个以上、搜索排名在 50
名以内的热词。但是如果想把某些热词做到前面甚至第1的位置，还需要结合积分墙来实现。

积分墙投放，原理就是通过做任务，让用户搜索热词，找到你的应用，下载安装激活。通过这种方式模
拟真实用户行为，提高产品在相应关键词的排名。

总的来说通过技术优化再配合积分墙，能够较好的把较有难度的关键词做到搜索排名的前列。

提交的关键字先要有覆盖对应的这个热词，用户才可能通过搜索该关键词来找到你的产品，通过积分墙
或者其他类似的方式，让用户做任务：搜索→下载→激活。一般来说排名 10
名以内的词有通过积分墙优化到前三甚至第1的可能。

这样优化完之后，曝光量有了；再结合前面的元数据优化，转化也上去了。那我们产品的自然量也会跟
着噌噌上涨。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

