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产品名称 广州冷链物流公司电话
广州到南京冷冻配送公司 冷冻运输 有那些

公司名称 踏信冷链物流有限公司

价格 420.00/吨

规格参数 冷冻温度可调控范围:-18℃—— -25℃
冷藏温度可调控范围:0℃——20℃
广东踏信冷链经营范围:广州东莞深圳佛山

公司地址 全国服务

联系电话 17280155564 17280155564

产品详情

广州冷链物流公司电话 广州到南京冷冻配送公司 冷冻运输 有那些

广州踏信冷链物流拥有一批高素质的员工队伍，多年来与众多国际、国内企业的长期合作，使踏信物流
公司的每一位员工均能独挡一面,经过与各公司多年来的合作，踏信物流对产品运送的经验更为丰富，同
时建立了良好的合作关系，为踏信物流的发展打下了坚实的基础.

从汽车下乡到新能源汽车下乡，农村汽车消费悄然间呈现出细微变化。

其中，随着新能源物流车在城市配送、倒短运输等场景广泛应用，在无比广袤的农村地区，其是否也能
快速打开市场，引起人们不小的关注。众所周知，较比燃油车，新能源物流车更高的购买价格、更少的
适用场景，以及相比城市，缺口巨大、更待完善的充换电配套设施，使其在农村市场的未来充满不确定
性。那么，多只“拦路虎”当前，新能源物流车在农村市场到底未来几何？

（图片来源于网络：2021年7月，三亚投放首批50辆电动货车助力乡村振兴）

Part.01政策刺激新能源物流车下乡今年，工信部等四部门联合组织开展了2022年新能源汽车下乡活动，时
间从5月到12月，参与的新能源汽车品牌达52个，车型100多款，其中包括了适合农村地区使用的电动厢
货等新能源物流车。7月19日，国新办就2022年上半年工业和信息化发展情况举行发布会，会上再次提出
要做好新一轮新能源汽车下乡活动。7月7日，商务部等17部门联合发布的《关于搞活汽车流通 扩大汽车
消费若干措施的通知》（以下简称《通知》）也指出，要深入开展新能源汽车下乡活动，鼓励有条件的
地方出台下乡支持政策，引导企业加大活动优惠力度，促进农村地区新能源汽车消费使用。《通知》还
指出，要支持新能源汽车消费，正研究免征新能源汽车车辆购置税政策到期后延期问题。可见，在新能



源物流车走进农村市场的起始阶段，政策没有缺席，而且为新能源物流车更快渗透农村市场提供着强劲
助力。当然，需要注意的还有，一系列关乎农村经济发展的政策措施，也为新能源物流车在农村“成长
”培育着肥沃土壤。比如，财政部等三部门联合印发的《关于支持实施县域商业建设行动的通知》明确
指出，补齐县域商业基础设施短板，推进县域商业体系建设，要求到2025年，城乡生产和消费连接更加
紧密，工业品下乡和农产品进城渠道更加畅通，农民收入和农村消费持续提升。而结合乡村振兴、产业
转移等政策实施情况看，年轻群体、青壮年返乡趋势乍现，将为农村物流发展输入新鲜血液；快递下乡
、电商下乡等举措持续推进，让补齐农村物流短板势在必行且进程加速。同时，去年年底山东首条镇村
物流专线新能源车交车仪式在禹城举行，这也让人不禁联想：来自各地的有效举措，都在助推打通乡村
消费“后一公里”和农产品进城“先一公里”，也将为新能源物流车在农村货运及城乡配送中发挥作用
提供全新舞台。Part.02“场景需求”是推开市场之门的金钥匙在农村地区，个体农民买车大多都是“商
乘两用”。比如，耕地用的拖拉机加上拖斗就成了运输车辆，三轮或四轮车辆作为自备的生产工具，在
田间地头拉运肥料、种苗与收获物等，非常方便，专门用来做物流跑运输的反而不多。所以，新能源物
流车的购车需求整体显得非常分散。老家在东北农村的小韩就是例子。他告诉《中国物流与采购》杂志
记者，家里2012年买了一辆东风小康，主要用作代步，偶尔也会拉运一些货物，如今10年时间过去，却
仍没有换购新车，更未想过购买新能源物流车。所以，对新能源物流车下乡进村，政策负责“领路”，
真正能帮新能源物流车撬动市场的终究还是用户需求。如此看来，小韩是否代表了当下农村用户的普遍
现状？答案是“未必”。此前，央视财经频道《经济信息联播》曾报道，新能源货车正成为一些小镇商
家的购车选择——山东省鱼台县某生活超市选用新能源货车给各乡镇学校、幼儿园等做物资配送，行驶1
10公里左右，充电量大约50度电，比燃油车可节省60%的费用。这就不难得出结论：遇到省钱的车子，又
有实际需求的存在，用户打开钱包是自然而然的事。对此，北京特亿阳光新能源总裁祁海珅在接受《中
国物流与采购》杂志记者采访时总结到，相较燃油汽车，新能源物流车“省钱”是要位。不必过多强调
减少碳排放的责任，要用“购车经济性、使用经济性”来驱动新能源物流车在农村市场的推广应用。成
都新能源汽车产业推广应用促进会秘书长范永军则对《中国物流与采购》杂志记者分析说，在多方协力
下，市场需求终会逐渐显现，只是各地城镇化、集约化发展的“时间表”难以量化，新能源物流车在农
村市场需求爆发的时机也就无从把握。他还指出，土地集聚起来形成规模化经营是大趋势，大量农村生
产、生活资料需要转运，这是潜在需求之一；越来越多的新鲜农产品要更快进城，从田间地头到餐桌冰
箱，要尽可能减少货损率，这不只是当地果农菜农的需求，也是从事农产品销售、加工、运输等企业的
需求，这些企业无疑会把新能源物流车作为一种选择。毕竟，新能源物流车具有环保属性，从农村到城
市，有不限行等路权优势，业务量足够大时，更节省运营成本。而延展开来，包括快递、快运等场景，
快件包裹在城乡之间的快速流转，都需要农村和城市在物流上无缝衔接，这也为新能源物流车创造了新
的市场机遇。Part.03化解“价格高+充电难”痛点路遥且艰政策先行，需求潜藏，车企在新能源物流车于
农村等下沉市场上的布局会加快脚步吗？在接受《中国物流与采购》杂志记者采访时，先后两家商用车
企业的工作人员均明确表示，目前有在推动新能源物流车业务发展，但并无布局和制定开拓农村市场的
短期或长期计划。显然，在商用车打响“存量保卫战”的，一些企业还是希望将更多资源倾斜在成效显
著的阵地。而横在用户和车企之间的障碍，其实归根结底还是两个方面，即购车成本高和充电难度大。
有分析人士认为，农村市场需要的是有“爆款”或“神车”属性的新能源物流车，要做到高性价比，要
在电池技术、续航能力等方面不断突破。而现有新能源物流车产品，多由燃油车改装而来，在适应农村
路况和货运场景方面，表现仍需提升。同时，车企在价格上必须充分考虑用户购买能力，且不能将城市
销路不佳的产品兜售到农村市场，这对市场和企业的长远发展都是极为不利的。
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