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产品详情

产品驱动的营销，已过去了。现在以人为本，有关系有人脉，才是目前主流的营销模式，而内容营销是
当下成本低，也是营销界的香饽饽，获客的主流形式。研究表明，超过90%的B2B都在使用内容营销，超
过80%的B2C营销商使用内容营销，可见内容营销是未来的运营趋势。但是，内容营销并不是蹭个热点，
写篇软文，就是内容营销了。同理，内容营销不是人云亦云的照搬网络热帖，更不是肆意*屏博取眼球，
而是基于用户定位基础之上的触及。因此，接下来的内容一起来看下内容营销到底怎么做？针对知乎引
流，我们研究一套比较高效的方法，同时我们整理了大量知乎推广资料（包含知+、知乎信息流，知乎
运营算法指南、知乎好物、知乎行业解决方案，以及案例），参考价值非常大可以让你少走很多弯路。
一、知乎内容营销价值内容的质量、相关性只是影响内容成功的40%，选择一个适合的平台进行高效投
放才是重要的，而以内容为主的小红书、知乎等平台，价值具体如下：1、知乎权重高，易上排名知乎百
度指数已经超过 14 万，在搜索引擎里每天都越来越多的用户在搜索知乎，在站外搜索平台，用户搜索时
，知乎的优质内容会被优先展现，知乎在百度搜索上的权重达到10；在搜狗搜索上有知乎专区；在
Google 上也有很高的权重。2、热点内容持续发酵，带来长效曝光一个好内容，知乎三个月内*** TOP
1000 的问题中，44.9%的问题已经创建一年以上，平均创建时间为 19.7个月，至今仍被不断激活流通。这
就是知乎长尾效应。3、高效覆盖用户知乎内容效果广告已实现PC端、WAP端、APP端”三端“打通，
实现跨端连屏，多元场景帮助广告主全面覆盖核心用户路径，精选**资源、更优性价比开拓广阔的创意
空间。二、知乎内容营销怎么做1、确定你的受众群体消费主体是谁，性别，年龄区间等等，地理位置、
心理特征及行为习惯，一般定位越精细，越可以内容方向。案例1：江小白，围2、做好选题选择尽量要
贴近目标受众用户的生活，能帮助用户解决内容的渴望和需求，如七夕前，可以以送什么情人节礼物，
鲜花、巧克力、钻戒等等，增加用户的搜索热点，也符合用户当前的搜索需求，这样就可以直接获得**
，以及后续的变现。3、做好内容创作内容创作是非常复杂的事情，它不于文字，它可以包括文字、图片
、信息图、音频、视频等多种形式存在。内容营销中的“解决方案”和“产品”并不是割裂的。实际上
，用户通过内容内容了解产品，需要包含创造、组织、分配、详述过程。如：科学种草的「康世品物」
，用知识科普激发用户好感，促进商品带货能力，实现了阅读量4537 次，插件点击量461 次，插件点击
率10%，收藏量328次。4、对内容进行评估内容营销中的评估是重要的，是评判内容营销是否成功的重要
基础工作。具体参考数据如下：（1）能见度：触及率、曝光次数（2）喜爱度：能够引起点击者的兴趣
程度有多少，跳出率多少（3）行动度：点击后驱动采取行为消费的比例有多少（4）分享度：分享次数
占曝光次数的比例是多少，衡量内容被传播的情形。5、内容营销投放内容营销的终目的是能够实现引流
。所以，手段参考如下：（1）使用5118工具查询行业热门关键词，结合数据分析用户的需求，拓展长尾



词，优选搜索量高，转化率高、难度低的关键词植入内容中。这样可以**关键词的曝光次数，对转化也
会有帮助。（2）用内容做引流，利用优质的内容，植入广告内容。但前提必须想清楚，如何将内容做到
大限度的曝光。
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