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产品名称 东莞冷链物流公司排名
东莞到苏州冷冻运输物流 冷冻运输 信息推荐

公司名称 广东踏信冷链物流有限公司

价格 420.00/吨

规格参数 冷冻温度可调控范围:-18℃—— -25℃
冷藏温度可调控范围:0℃——20℃
广东踏信冷链经营范围:广州东莞深圳佛山

公司地址 东莞市大岭山镇大岭山大道185号

联系电话 15986619990 15986619990

产品详情

东莞冷链物流公司排名 东莞到苏州冷冻运输物流 冷冻运输 信息推荐

广东踏信冷链公司在全国部分城市与近百家物流公司建立了长期可靠的联运关系。实现了物流配送的一
站式服务，在解决货物快速分流的同时，也为客户提供门到门配送服务。为了促进市场竞争能力、强化
公司管理和提升企业形象，不断的学习前沿物流模式优化企业管理资源。多年来，公司很多员工都经过
现代化物流理论与运营的培训，并且长期从事车辆调度和运输管理业务，熟悉物流市场运作规律，积累
了丰富的物流操作经验。以诚信、热情、优质的工作为各大企业服务，与多家国内企业建立了稳定的合
作关系，公司业绩蒸蒸日上!

一年一度的电商双十一大促之后，海量快递包裹纷至沓来。国家邮政局新发布的监测数据显示，11月1～
11日，全国快递企业共处理快递包裹42.72亿件，日均处理量是日常业务量的1.3倍。不少细心消费者发现
，今年双十一期间，曾经饱受诟病的快递过度包装似乎“瘦身”了，往年一些凭借精美包装博出位的快
递包裹也转变为极简包装风格。

不过，在海量快递包裹中，快递商品仍存在“大盒套小盒”“充气膜塞满纸箱”等过度包装现象。显然
，快递包装“绿化”不可能一蹴而就，推进其减量化、标准化、循环化，还需在健全法律标准体系、强
化政府监管及政策推动与引导等基础上，由快递包装生产厂、包装使用方（电商、快递企业及消费者等
）和回收方等多方群策群力。

1包装“瘦身”成效初显

“双十一期间，我网购的一部手机，包装用的纸盒特别小，里面也没有气囊，包装虽然简单，但手机被
保护得很好。”11月17日，家住北京市丰台区的雷先生向《中国物流与采购》杂志记者反映，“以前别



说是这种贵重物品，哪怕只是一瓶洗发水，包装都非常复杂，泡沫、塑料气囊等都得用上。”

快递包装绿色转型已有多年，如今“让快递更绿”早已不是一句宣传口号。“中通快递落实绿色采购制
度，规定了物料、包装材料、电子产品、机器设备及其他生产设备等15类绿色环保类别。根据绿色环保
标准，针对需要采购的不同品类对应相应标准，建立企业绿色采购标准工作体系，实现清单式管理。”1
1月18日，中通快递网络管理中心绿色发展部相关主管王运冉告诉《中国物流与采购》杂志记者，在末端
环节，中通快递持续深入推进“回箱计划”，目前在全网范围共计投入了约25000个回收装置，促进快递
包装分类回收、循环利用再次寄件。据了解，快递包装回收后，会将可二次利用的包装再次投入使用，
不可利用的包装则进行无害化处理。今年上半年，中通快递回收一次性塑料制品16417.95千克。

“苏宁易购物流在包装环节方面持续推动直发包装、简约包装、包装优化以及自动化、智能化升级的同
时，将零胶纸箱、可降解包装袋、一联单、瘦身胶带等更多绿色能量‘装’进包裹。”近日，苏宁易购
物流公共事务负责人岳从发在接受采访时透露，在循环包装方面，苏宁易购物流前期推广使用了多种循
环快递包装产品，包括在中转环节使用的循环周转箱和循环中转袋，以及在末端配送环节使用的共享快
递盒和冷链循环箱。新版共享快递盒更加坚固耐用且抗震防摔，相比之前的版本，单个箱体重量仅为50
克。

岳从发告诉《中国物流与采购》杂志记者，共享快递盒作为苏宁易购物流绿色循环包装的创新产品，在
全国超过13个城市累计投放量突破40万只，投放使用累计超过1.5亿次，节约的胶带可绕地球9.35圈，降
低碳排放6000多吨。从包装整体数据来看，原发包装的比例从2018年的19.4%提升至2021年的58.4%，回收
包装从2018年的4.6%提升至2021年的10.3%。通过以上各项举措，相比于2018年，2021年的单个包裹在包
装环节实现减碳56克。

2无奈之举还是过度包装

不论是快递收件人还是发件方，其实都明白，将商品里三层外三层包装起来，费时费力又费钱。那么，
快递过度包装现象为什么长期以来普遍存在呢？

从事电商生意的张女士说，过度包装是不得已。一些价高又易损的物品，如护肤品、化妆品等，假如包
装不严实，在快递过程中一旦损坏，责任很难划分。因此作为商家，她在快递商品时往往会多包装几层
。在她看来，这是避免快递破损和减少纠纷简单有效的方法。

“快递企业对于商家或平台的影响力有限，无法约束其采用合规的绿色包装。与快递包装绿色治理相关
的法律法规仅规范了快递包装使用环节，对寄递企业应用的环保包装均为推荐性标准，多为倡导性和鼓
励性要求。”申通快递公共事务副总监&绿色环保负责人兰冲在11月18日接受《中国物流与采购》杂志记
者采访时表示，由此很难对寄递企业形成刚性约束，同样对上游电商企业、包装生产企业也没有约束力
。

在使用循环包装产品涉及到C端用户时也面临挑战。王运冉认为，一方面，用户对于循环包装了解较少
，配合度不高，还会对循环包装的归属性产生争议；另一方面，循环箱的回收目前还需要依托网点，如
菜鸟驿站、兔喜超市或一些设立的回收点。这意味着，对于快递箱投递和送货上门的用户来说，需要送
去回收点或主动联系快递员进行返还，这也限制了快递的时效性和用户体验。

3从立法着手，从源头入手



不久前，国家发展改革委环资司、商务部电子商务司、国家邮政局市场监管司召开电商快递企业加强塑
料污染、过度包装治理工作座谈会，研究部署双十一期间电商快递领域加强塑料污染、过度包装治理工
作。

在国家邮政局10月14日召开的第四季度例行新闻发布会上，国家邮政局市场监管司副司长管爱光也指出
，与行业高质量发展的要求相比，快递包装绿色治理工作还存在覆盖全链条的法律标准体系尚未建立，
齐抓共管的局面尚未形成，信息化监管手段比较滞后等不足。
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