
会员代理商业模式：打造专业化、个性化的消费体验？软件开发服务
+技术服务+平台模式搭建，微三云麦超分析

产品名称 会员代理商业模式：打造专业化、个性化的消费
体验？软件开发服务+技术服务+平台模式搭建
，微三云麦超分析

公司名称 深圳市微二云信息技术有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市东莞生态园瑞和路1号松山湖高新
技术创新园B栋2-5层

联系电话 13929266321 13929266321

产品详情

会员代理商业模式：打造专业化、个性化的消费体验？软件开发服务+技术服务+平台模式搭建，微三云
麦超分析

重要介绍：

微三云麦超提醒：购买软件的坑之系统漏洞，背负法律风险：  便宜的系统底层安全性不足，一些模板
系统还存在很大的系统安全漏洞，很容易受到攻击，泄漏平台交易数据或者用户隐私，不仅造成资金损
失(非 常常见），还背负平台的法律诉讼风险。 ———建议：选择客户案例多的和有实力的技术开发
公司，不要贪图便宜 从当前私域布局进程上来看，中国商户私域布局的进程主要分为四个阶段—— 
� 1.0 萌芽期：低效触达、低效转化� 2.0 起步期：高效触达、低效转化� 3.0
成长期：高效触达、高效转化 � 4.0 爆发期：精细化运营、玩法升级 每一步跃升意味着线下场景与线
上场景连接的进一步增强、商家与客户连接的进一步增强，这也是私域布局的重要价值体现。 可以说
，疫情加速了私域布局，当前的私域已完全进入了竞争成熟期

小编介绍:

微三云麦超，微三云营销总监、商业模式总监，商学院院长，首席商业模式策划导师，在软件开/发和商
业模式策划行业至今已经超过10年，截止到2023年1月累计亲自服务1557个平台客户，期待能帮你找到合
适的软件，合不合作您说了算，我的服务您看结果，期待这次能帮到您！

公司：微三云集团（莞云）

旗下子公司：微三云信息/微三云大数据/莞云/鸿云/商二/商六/莞带/莞链/达丰云



晶抖云（微三云）云平台开放平台开/发者：星电/尾音/云前/超越网络

公司规模：公司经营已超10年，独享整栋5000平方写字楼，年营业额8000万到2个亿，全职员工300人（全
职开/发技术180人），服务过百亿级生态模式平台超过30家，服务过上市公司国企超过10家，服务过电商
模式创业平台超过20万家。

资质：双软认证企业，省高新技术企业，自主专利30多项，软著300多个

地址：东莞市石排镇瑞和路1号松山湖高新技术创新园B座整栋

联系：麦总监（负一层电梯直上504）

备注：加微信免费领取数十位平台操盘手和商学院导师联手整理的《分销商城百亿级平台运营合规方案
及推广秘诀2023年版》，来公司需提前门岗报备并享受免费停车，免费梳理设计商业模式，有需要进一
步联系，可以关注公众号“微三云信息”咨询任意内容或者直接百度“微三云麦超”即可获得小编联系
方式！

 

传统电商的时代已经过去，社交电商的时代已经到来。当公域流/量被大平台瓜分，小平台、新平台如何
在电商行业找到新出路？那就不得不对具有无限发展潜能的私域流/量下手！

相信大家都知道微商是什么，微商主要针对的就是私域流/量市场，通过代/理品牌商品，将商品发在朋
友圈吸引好友来购买，打通私域流/量渠道，赚取大平台赚不到的钱。然而个体微商分布散，不好管，万
一出现跑单，用户的金钱就会有损失。

 

为此，一种新的商业模式被推出，那就是可以由特定平台监管控/制的——会员代/理模式。

什么是会员代/理模式？会员代/理模式就是以卖货为核心，平台通过宣传吸引合适的用户成为代/理，代/
理可接管平台商品的管理权，可以分享好友赚取更多奖励，也可守着代/理的位置慢慢赚钱。总之这是一
种能够让用户拥有代/理体验的模式，利用用户想要成为老板的心理，借用户的力量发散商品，让用户发
散用户，让用户传播用户，平台人流越来越多，平台业绩也会越来越高。

 

那么会员代/理模式到底怎么玩？我们用康瞳为例子简单介绍一下：

玩法介绍：

第一步：用户消费399元一盒的产品，即可成为代/理，拥有分享权限以及享有自己独立的分享码

第二步：用户成为代/理后，分享别的用户消费商品可获得奖励

 

代/理制度：

会员代/理：399元购买一盒产品即可成为会员代/理



县级代/理：累计购买20盒（或复购5盒）即可成为县级代/理

市级代/理：累计购买100盒产品（或复购15盒）即可成为市级代/理

省级代/理：累计购买700盒产品（小市场160盒）即可成为省级代/理

董事代/理：累计购买3000盒产品（小市场600盒）即可成为董事代/理

 

分享奖：

会员代/理：会员代/理直接分享会员、县代、市代均可享受100元的分享奖励

县级代/理：县级代/理分享会员、县代、市代亨受100、220元不等的分享奖

市级代/理：市级代/理分享会员、县代、市代享受220、700元不等的分享奖

省级代/理：省级代/理分享会员、县代、市代享受220、70、1900不等的分享奖

董事代/理：董事代/理分享会员、代、市代享受260、900、2700不等的分享奖

 

团队奖：

以董事代/理为例，会员代/理每天出5盒、县级代/理每天出10盒、市级代/理每天出50盒、省级代/理每天
出100，那么董事一天的收入可达到1万元。

 

也就是说，在会员代/理团队中，只要用户分享产品，用户就能获得惊喜奖励。用自己的人脉资源，让更
多的人知道、了解产品，帮助平台宣传，用户就能收获到更多的福利。

当然，能放上平台的产品都是通过了质量检测的。这样价格优惠的好产品通过用户的宣传只会让更多人
一起参与。对用户来说是一个增加人脉的好渠道，对平台来说也是提/升业绩的好机会。这样好用的模式
，对于想要升级转型的企业来说简直就是披荆斩棘的利剑！

小编在电商行业摸爬滚打多年，见证了许多平台起起落落，对各种模式早已熟透。小编在这里给大家透
透风，会员代/理模式作为新模式登场具备一定的优势，如果现在就入手，日后收效定然可观！小编手里
有可靠的咨询渠道与合作平台，对模式感兴趣或者想要直接起盘赚钱的老板都可以来试试哦！

 

 

扩展阅读：

微三云麦超：购买软件的坑之贪图便宜买的账号系统  很多客户创业前期，都希望投入少一些，听说买
源码还需要自己承担服务器费用，就很容易被忽悠去买了别人家账号版本的系统，殊不知为创业埋 下了 
90%失败的风险。先不论市场上没有一个做的好的平台是用的别人账号版本的系统的，账号版本对于希



望做平台的老板本身就具有很多不对口的地方。 既然做平台，肯定是想做大，但是账号版本因为跟很多
人（几百甚至几万）共用空间带宽和服务器，如果遇到做活动迸发量大时，会互相影响访问
速度，而且一旦某个平台违规被封，可能会影响整批的用户都受影响不能访问。 解决建议：尽量选用成
熟的源码系统，独立部署，不受他人影响，虽然前期付出成本高一点，长远来说却是*便宜的方案。
商户私域运营精细化程度提/升 这一点从商户私域布局与经营的关注维度就可以充分体现——
「用户转化」、「私域成本」、「公域引流」作为品牌销售额的关键指标，是商户*关注的三项因素。 
从本质上看，私域是成本与效益的博弈，在可接受成本范围内，如何撬动更大业绩增长是商户的关注重
点。再从运营链路分析，商家*关注的“公
域拉新”作为私域运营的起点，会直接影响后续私域流/量的盘活与运营。 通过对当下私域现状分析，我
们可以清楚看到，公私域联动、精细化和代运营是当下品牌私域运营三大特征，随着用户对传统运营手
段“免疫、同 赛道竞品越来越多，品牌企业必须对自己下“狠心”，升级自己的私域“手段”。 如果品
牌只懂得漫无目的地加好友、拉群、发红包、群发广告，那这样的私域也仅仅只停留在粗放式运营的阶
段，难以在“私域红海”中突出重围 ——这也是很多私域新玩家“投入高却运营难”的背后原因。 那么
企业该如何寻找精准的“支点”，来撬动更大业绩增长点？关键在于，需要通过构建更综合、更专业的
私域运营，来告别粗放运营模式，升级 私域业务。 对于即将迎来 Q4，缺乏长期主义思维和体系化运营
思维，私域只会更加寸步难行。企业需要回到业务本身，因地制宜、深耕细作
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