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产品名称 抖音团购是什么？他的 优势在哪

公司名称 杭州北抖星网络科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 浙江省杭州市西湖区西湖广告大厦A1幢3楼

联系电话 18989452098 13605817015

产品详情

**团购是一种营销工具，适合本地生活类，比如餐饮商家配置使用。商家可以通过团购配置优惠套餐，

并且通过短视频、**、POI等渠道展现给用户，引导用户线上购买、线下核销，为店铺引流。

问：团购和卡券有什么区别?

答：本质的区别是团购需要付费购买，卡券领取不需要付费。

其实对于短视频平台来说，团购形式会比卡券形式更有利于平台发展，因为付费可以积累消费者数据，

而消费数据是验证一个平台运营模式的成熟模式。



那么它的优势到底是什么?

1. 手握短视频大流量

**做团购，大的优势就是“短视频流量”。

互联网时代，“流量”和“变现”从来不分家。2020年，**日活跃用户数达到了6亿，较前一年增长了50

%，是一款可直追微信日活用户(10.9亿)的流量巨头。此外，在用户黏性上，2020年9月以来，**用户日均

总使用时长是441.6亿分钟——将近9万年，平均每人日刷73.6分钟。

数据显示，在**如此巨大流量加持下，2020年字节跳动营收约合2400亿人民币，同比翻了一倍。其中广告

收入为1750亿元，占比72.9%以上。而在广告收入中，60%以上来自**。

2. 3年前开始探索布局

**进军餐饮，绝不是脑子一热拍大腿决定的。

据了解：早在2018年，字节跳动就秘密成立了POI团队，这个规模大约在30人左右的组织，主攻的方向便

是餐饮和旅游，只是当时时机尚不成熟，因而没能取得立竿见影的效果。



但是，疫情暴发以来，人们都被“困”在了原地，对本地吃喝玩乐的需求自然大幅上涨。这时，看准时

机的字节跳动立即拎刀上马、奋力一战。

去年12月底，字节跳动成立了一个新机构——本地直营业务中心。尤其值得注意的是，这个中心可太不

一般了，成立仅仅两个多月，**“团购”功能便在今年3月份率先在北上杭成等地试水。

同时，通过以上一系列操作，我们可以看出**涉足餐饮可谓准备充足，用两个词来形容，那就是野心勃

勃、蓄谋已久。

3. 时机好

我们常听到这句话：站在风口，猪也能飞起来。

而目前，本地生活市场正值风口。

数据为证：从2014年至2018年，中国本地生活服务的市场规模在以年复合增长率41.3%的惊人速度不断扩

大，预计将在2024年突破2.8万亿元。而艾瑞咨询的新数据统计显示，万亿级的市场下，生活服务的线上

渗透率也仅有12.7%。



这意味着什么?这意味着在某种意义上，本地生活电商领域是一块十足的“肥肉”，谁来谁就有肉吃，甚

至是谁来得早，谁就吃得饱。

无论如何，**的团购时代已经来了。这是事实。

不过，在大家跃跃欲试之时，一定要注意以下几点：

一是不要漠视新平台、新模式。每当出现新平台、新模式，如果我们视而不见，那么就有可能被别人落

在后面。

二是要摸透平台特点。看到新平台，比不为所动更危险的，是盲目乱动。对于**的餐饮“团购”，我们

可以看到，它与美团和大众点评等平台有着明显的不同。美团更多的是以“需求”为切入点，是消费者

在已有需求之后目的明确、解决需求的搜索;

大众点评，顾名思义，它是以“点评”为切入口，消费者可以在平台上看到相对真实客观的评价从而选

择是否就餐。

那么，**的餐饮团购，是以什么为切入点呢?答案是：内容。



有人士分析称，**团购基于内容生态和POI功能，利用算法分发，在用户的碎片化娱乐中“创造需求”种

草，依赖于内容营销，大量达人探店视频的积累，以及官方有意识的引导，例如推出我和我的家乡、心

动餐厅、城市大玩家活动，为线上内容种草引导线下消费制造了可能。

所以，当大家入驻平台后，可在视频内容上多出高招儿，从而利用平台获取更多红利!
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