
巨量引擎广告计划消耗快，是什么原因？

产品名称 巨量引擎广告计划消耗快，是什么原因？

公司名称 黑龙江浩卓传媒有限公司

价格 .00/件

规格参数 广告投流:联系我们
广告开户:联系我们
开户代运营:联系我们

公司地址 哈尔滨市香坊区三角头道街215栋2单元4层3号(
住宅)

联系电话  17645101804

产品详情

造成计划生命周期很短的主要原因:

1: ECPM值太低

2: 转化数据太少

一、ECPM值太低

ECPM=出价*预估点击率*预估转化率*1000

条广告计划从开启投放的那一刻，系统通过粗排ECPM再精排ECPM，选择其中优质的广告进行排名

排名靠前的广告，则投放成功

投放成功并不意味这你这条计划就就能起量就能跑量时间长，为什么呢?

是因为这时候ECPM里面的点击率和转化率是预估的，是系统预估判断的不是直实跑出来的广告计划数
据



预估和实际之间肯定有差距

在这人过程中影响因素zui大的就是广告展现的顺席，直接决定了你广告计划的第一个数据展现量“的大
小

下来说说ECPM这3个因素

1: 出价

出价一般根据要求的成本设定，会有波动

同一个行业同一个项目谁能接受的成本越高，谁出价越高谁竞争力就赢了第一步提高客单价，提高后端
转化率反推才能提高出价，才能和别人竞争举例10元的客单价，你出价的空间在哪里?

2: 预估点击率

系统对素材点击率进行预估，当计划实际跑出去的点击率和预估点击率�进行对比验证实际点击率高于
预估点击率，赢了第二步

所以我们平时在跑计划的时候，为什么说要养账户，要懂关计划

要做高点击率，就是这个原因

你账户的广告计划，点击率拉的范围太大，养账户的时候点击率2%的计划也有8%的计划也有，你还说你
计划为什么一跑就死，成本还波动大

3: 预估转化率

转化率低间接导致转化数量少，又回到文章前面说的混动原理R了转化效果下降导致后续分时数据ECPM
值越来越低假设第一个小时80的竞争指数

第二个小时50

第二个小时30

第四个小时，计划直接报废
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