
南阳公司企业B2B网络推广营销外包

产品名称 南阳公司企业B2B网络推广营销外包

公司名称 河南刘贵商务服务有限公司

价格 .00/件

规格参数 套餐一:2000
套餐二:15000
套餐三:50000

公司地址 河南省南阳市卧龙区卧龙岗街道卧龙路经纬国际
1号楼810（注册地址）

联系电话 13323693821 13140513661

产品详情

传统企业该如何利用媒体来做好推广？这个想必是很多企业负责人、市场人员都头疼的问题。

数字化营销时代来临，线上推广成为众多企业都会采用的模式，可有的朋友在投入了精力做网站，招人
运营自媒体，花大额广告费做百度竞价，各个行业网站撒网式投放等方式之后，却难见成效，而别的企
业却客户不断，品牌知 名度越来越高。

究其原因，以我做了多年行业媒体的经验，做了以下思考，仅供讨论。

1，很多人错误理解广告的作用

以前收到过一位客户的咨询：如果我在融河矩媒投了10万广告，能不能让我赚20万？

我会直接回答：不能。

（有这样的生意，请您也介绍给我）

广告带来的成交不是必然，而是偶然。

对于任何一次推广，它的广告受众都可以分为目标用户、潜在用户和无效用户。



广告起作用的逻辑源于四个方面——告知、说服、提醒、强化。

目标用户从被告知开始，需要你持续传递信息，才能起到提醒、强化直至说服成交的作用。

对于B2B业务的广告，如果做，就把它当做一次长期投资。

想通过一次宣传就希望有成交的朋友，我往往都建议别做。这样无异于扔钱。

2，宣传注意四个核心点

选择合适的媒介

有的时候你投的广告没效果。比如百度、行业论坛等，核心问题在于，用户已经不在那里了。甚至有些
媒介会虚报数据，让你怀疑是不是自己的产品不够好。

建议在选择合作媒体的时候，借助第三方去查询下真实数据。

并且要想明白你的目标用户到底在哪？习惯以什么方式接受信息？

明确宣传的目的

传统企业会常犯一个错误。投放广告的需求很多，每次都想一股脑的全推出来。以为是资源大化利用。

比如想推广产品，又想宣传公司。想推广网站，又想给公众号增粉。

宣传点是否突出会直接影响宣传素材的制作及用户对信息的理解。

常见的宣传需求有以下几点。建议一次只选一种。

品牌宣传，新品推广，产品促销，活动推广，流 量获取

宣传方式要新颖

传统的硬广方式效果已经非常低了，要想广告有效果，必须要深度了解用户习性。



以微信公众号为例：1，标题要吸引人，这直接影响打开率。并且可以通过标题的关键词筛选目标用户,
。2，文章内容要有观看性，内容要简练，运用文字、音频、视频等不同方式。这决定用户是否会愿意拥
仅有的碎片时间接受广告，并且愿意传播。3，用户活跃高峰期发布，这会让更多的用户接受到信息，并
且有足够的闲暇时间看完你的广告。

 

策划活动配合宣传

对于B2B业务来说，很难做到可以实现快速成交的宣传。用户在接受到信息的时候，大部分情况下不在需
求期内。这时候就特别需要有活动或者激励政策来让用户停留片刻。比如产品的促销策略，鼓励潜在目
标客户主动联络等，目的是可以跟用户有深层次互动和交流，加深印象。成为用户在需要时能首先想到
的供应商。

 

3. 预算要充足，媒介选择要谨慎

如果选择做推广，那么建议在承受范围内把预算做足。

对于任何媒介来说，都有自己的优劣势与用户群。

很多朋友会有先初次尝试看下效果，再决定是否大量投放的想法。

但我以媒介的角度来看，这种的宣传的效果是微乎其微的。

首先，作为媒介，我们是一定是优质的。

新客户在咨询时，如果提及先投放一篇文章看看效果，那我建议不要投了。效果90%以上都不好。这对
客户来说是损失，对我们自身品牌也有影响。

但是我们的常年合作客户，比如神农，瑞升华，杜邦，汉高等，没有效果怎么会合作这么久？我们的很
多用户对这几个广告商都非常熟悉了，这会带来很多潜在的合作机会。所以不论您选择哪个媒体，一定
要高频次或者长周期的去做投放，效果会逐步提升的。
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