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 章 连锁经营相关概述

1.1 连锁经营的定义和特征

1.1.1 连锁经营的定义

1.1.2 连锁经营的形式

1.1.3 连锁经营的特点



1.1.4 连锁经营的优势

1.2 连锁经营业态的资本与管理

1.2.1 资本扩张与多方多赢

1.2.2 连锁经营中的各种关系

1.2.3 连锁经营的四点管理方向

1.3 连锁经营的条件分析

1.3.1 连锁经营发展的宏观条件

1.3.2 连锁经营发展的微观条件

1.3.3 不同类型连锁经营扩张的条件

 第二章 2021-2023年世界连锁经营行业分析

2.1 美国连锁经营行业

2.1.1 连锁经营的美式分类

2.1.2 美国连锁经营行业发展的轨迹

2.1.3 美国餐饮连锁企业集体发力中国市场

2.1.4 美国连锁业的管理政策解析

2.1.5 美国特许经营的成功经验分析

2.2 欧洲连锁经营行业

2.2.1 欧洲连锁业的发展概况

2.2.2 欧洲饭店连锁业发展状况

2.2.3 英国大型连锁超市纷纷向餐饮业扩张

2.2.4 德国政府对药店业禁止实行连锁经营

2.2.5 俄罗斯零售业连锁经营强势反弹

2.3 日本连锁经营行业

2.3.1 连锁经营的日式分类

2.3.2 日本连锁业发展的进程及业态

2.3.3 日本连锁业发展现状



2.3.4 日本连锁经营的特有模式探究

2.3.5 日本连锁便利店经营成功的因素分析

2.4 台湾连锁经营行业

2.4.1 台湾连锁商业的发展阶段分析

2.4.2 台湾连锁商业的加盟类型

2.4.3 台湾连锁商业发展面临的问题

2.4.4 台湾连锁企业竞相拓展内地市场

 第三章 2021-2023年中国连锁经营行业分析

3.1 连锁经营在我国的发展综况

3.1.1 我国连锁经营发展概况

3.1.2 中国连锁经营发展取得的主要成就

3.1.3 中国与主要发达国家连锁经营特点比较

3.1.4 我国连锁经营发展的五个原则

3.2 2021-2023年我国连锁经营行业发展状况

3.2.1 2020年中国连锁经营行业企业格局

3.2.2 2021年中国连锁经营行业发展分析

3.2.3 2022年中国连锁经营行业发展动态

3.3 2021-2023年我国农村连锁经营的发展概况

3.3.1 农村连锁经营发展的可行性及优势

3.3.2 中国农村连锁经营发展的历程及现况

3.3.3 我国农村连锁经营发展的制约因素

3.3.4 农村零售业实现连锁经营的措施

3.3.5 推动农村连锁经营发展的八个策略

3.4 发展连锁经营中的相关专题分析

3.4.1 连锁经营中的供应链管理模式解析

3.4.2 商业连锁战略执行监控体系的构建



3.4.3 连锁商业企业的财务管理浅析

3.4.4 连锁企业的选址思维转变分析

3.5 我国连锁经营存在的问题分析

3.5.1 中国连锁经营行业发展的误区

3.5.2 中国连锁经营发展中的主要问题

3.5.3 本土连锁经营企业发展的制约因素

3.5.4 我国连锁经营企业存在的营销缺陷

3.6 促进我国连锁经营发展的对策

3.6.1 促进我国连锁经营行业健康发展的建议

3.6.2 本土连锁企业发展壮大的路径思考

3.6.3 连锁企业的运营策略研析

3.6.4 中国连锁企业的盈利模式创新战略

 第四章 2021-2023年物流与连锁经营结合分析

4.1 2021-2023年中国物流业现状

4.1.1 中国物流业发展总况

4.1.2 2020年中国物流业发展状况

4.1.3 2021年中国物流业发展分析

4.1.4 2022年中国物流业发展分析

4.1.5 企业物流运作的五大功能分析

4.1.6 物流技术和装备的发展趋势分析

4.2 第三方物流分析

4.2.1 第三方物流企业经营战略类型分析

4.2.2 第三方物流深入采购与生产运作的方法

4.2.3 第三方物流连锁零售缺货的原因与对策

4.2.4 电子商务中第三方物流的发展探索

4.3 中国连锁经营企业的物流分析



4.3.1 连锁企业发展物流配送的可行性

4.3.2 连锁企业物流作业流程与组织结构

4.3.3 连锁企业物流配送的四种模式分析

4.3.4 中国连锁企业物流配送的问题及对策

4.4 部分连锁经营行业的物流分析

4.4.1 餐饮连锁行业的物流发展分析

4.4.2 家电零售连锁业物流配送情况分析

4.4.3 医药零售连锁企业的逆向物流及特点分析

4.4.4 我国服装连锁经营的物流管理分析

 第五章 2021-2023年零售业的连锁经营

5.1 2021-2023年我国零售业概述

5.1.1 中国零售业发展状况回顾

5.1.2 2020年我国零售企业发展回顾

5.1.3 2021年我国零售企业发展分析

5.1.4 2022年我国零售业发展态势分析

5.2 我国限额以上连锁零售业数据

5.2.1 2020年我国限额以上连锁零售业

5.2.2 2021年我国限额以上连锁零售业

5.2.3 2022年我国限额以上连锁零售业

5.3 连锁超市

5.3.1 中国超市业发展的特征解析

5.3.2 主要外资超市在中国市场的布局

5.3.3 我国连锁超市的信息化发展分析

5.3.4 我国大型连锁超市市场营销存在的主要问题

5.3.5 我国大型连锁超市突破营销困境的策略

5.4 连锁便利店



5.4.1 中国便利店的总体发展概况

5.4.2 我国便利店发展特征解析

5.4.3 主要连锁便利店企业布局状况

5.5 连锁百货店

5.5.1 百货店的发展历程

5.5.2 我国百货行业区域发展分析

5.5.3 我国百货行业发展运行分析

5.5.4 我国主要连锁百货企业经营情况

5.5.5 我国百货行业需走自营发展的模式

 第六章 2021-2023年家电业的连锁经营

6.1 家电连锁经营概述

6.1.1 家电连锁经营的定义

6.1.2 家电连锁经营的特性

6.1.3 家电连锁企业的发展阶段

6.2 2021-2023年中国家电连锁业发展分析

6.2.1 我国家电连锁行业的发展概况

6.2.2 2020年我国主要家电连锁企业销售状况

6.2.3 2021年我国主要家电连锁企业销售状况

6.2.4 2022年我国家电连锁业发展动态

6.3 2021-2023年我国家电连锁竞争概况

6.3.1 外资卖场重返中国使家电连锁竞争加剧

6.3.2 我国家电连锁零售业的竞争发生转变

6.3.3 提升我国家电连锁核心竞争力的建议

6.4 家电连锁销售渠道的开拓分析

6.4.1 家电零售渠道的特点

6.4.2 家电连锁在二三线渠道的开发策略



6.4.3 我国家电连锁业三、四级市场营销渠道的开拓

6.5 中国家电连锁业面临的问题及对策

6.5.1 家电连锁经营中的三个问题

6.5.2 家电行业销售终端的六大陷阱

6.5.3 家电连锁快速发展中的十个隐患

6.5.4 我国家电连锁经营中的问题分析

6.5.5 我国家电连锁业发展的主要措施

 第七章 2021-2023年餐饮业的连锁经营

7.1 中国餐饮连锁业发展概况

7.1.1 国内外餐饮连锁发展比较分析

7.1.2 我国餐饮连锁业竞争日趋激烈

7.1.3 餐饮连锁企业进驻一线城市发展剖析

7.1.4 餐饮企业实施连锁的路径分析

7.2 我国限额以上连锁餐饮业企业数据

7.2.1 2020年我国限额以上连锁餐饮业企业数据

7.2.2 2021年我国限额以上连锁餐饮业企业数据

7.2.3 2022年我国限额以上连锁餐饮业企业数据

7.3 餐饮连锁市场品牌及营销策略

7.3.1 品牌化拓展已成连锁餐饮业的战略选择

7.3.2 打造连锁餐饮店品牌发展对策

7.3.3 连锁餐饮产品营销策略

7.3.4 餐饮连锁企业的“统一性”战略

7.3.5 餐饮连锁酒店抢占旅游市场应重视营销策略的创新

7.4 西方快餐成功的启示

7.4.1 连锁餐饮企业扩张的金融支点分析

7.4.2 洋快餐迅速发展带来的思考



7.4.3 肯德基的成功经营之道

7.4.4 麦当劳的市场和促销分析

7.4.5 麦当劳和肯德基在中国成功的原因

7.5 餐饮连锁行业面临的问题

7.5.1 餐饮连锁业面临的六大困惑

7.5.2 餐饮连锁企业面临快速成长与风险控制的两难困境

7.5.3 我国中式餐饮连锁经营发展面临的困境

7.6 餐饮连锁业发展策略

7.6.1 中国餐饮连锁业发展战略

7.6.2 餐饮连锁经营的关键准备工作

7.6.3 中国餐饮连锁业发展对策

7.6.4 推进中式餐饮连锁经营发展的对策

 第八章 2021-2023年医药业的连锁经营

8.1 连锁药店的渠道价值

8.1.1 作为市场通路的价值

8.1.2 市场经营业绩的价值

8.1.3 利润的吸引力价值

8.1.4 经营策略的价值

8.2 中国连锁药店业发展状况

8.2.1 我国连锁药店的发展环境

8.2.2 我国医药连锁行业发展沿革

8.2.3 我国医药连锁行业发展迅猛

8.2.4 国内医药零售连锁业持续扩张

8.3 2021-2023年中国医药连锁市场发展分析

8.3.1 2020年我国连锁药店排行榜情况

8.3.2 2021年我国连锁药店排行榜情况



8.3.3 2022年我国连锁药店发展分析

8.4 2021-2023年我国医药连锁经营的竞争分析

8.4.1 平价药房与传统连锁药店的竞争

8.4.2 连锁药店竞争的主要因素

8.4.3 医药连锁竞争的主要策略

8.4.4 医药连锁企业核心竞争力的建立

8.4.5 医药连锁企业竞争需信息化

8.5 我国医药连锁行业发展存在的问题

8.5.1 我国医药连锁经营存在的主要问题

8.5.2 我国医药连锁行业发展面临的瓶颈

8.5.3 制约我国连锁药店良性发展的障碍

8.6 中国医药连锁行业的发展策略及建议

8.6.1 促进我国医药连锁行业发展的对策

8.6.2 发展我国医药连锁经营的思路

8.6.3 加速医药连锁企业发展壮大的措施

8.6.4 医药连锁企业提升经营水平的策略

8.6.5 我国医药零售连锁企业发展的战略模式

 第九章 2021-2023年其它行业的连锁经营分析

9.1 农资的连锁经营

9.1.1 国内农资连锁经营发展的成功经验

9.1.2 农资连锁经营步入品牌时代

9.1.3 供销社连锁经营在农村流通中占主导地位

9.1.4 东北地区积极构建农资连锁网络

9.1.5 中国农资连锁经营的问题分析

9.2 图书连锁经营分析

9.2.1 图书连锁经营在我国的发展形势



9.2.2 从世界图书连锁巨头的失利看图书连锁业的变革

9.2.3 国外连锁书店危机给中国书业带来的警醒

9.2.4 邮政图书连锁的市场定位分析

9.3 网吧连锁经营

9.3.1 中国网吧连锁业生存现状剖析

9.3.2 中国对网吧连锁经营的政策扶持及成效分析

9.3.3 网吧连锁经营需加快管理规模化

9.3.4 网吧连锁经营的成功经验借鉴

9.4 美容化妆品连锁经营

9.4.1 我国化妆品专营专卖连锁发展趋势

9.4.2 化妆品零售连锁企业加速扩张

9.4.3 美容化妆品业连锁经营的问题与对策

9.4.4 美容连锁企业的品牌文化和管理战略

9.4.5 美容业连锁经营须具备的条件

9.5 家具建材连锁经营分析

9.5.1 连锁模式给家具企业带来多重利好

9.5.2 本土建材家居连锁业发展状况分析

9.5.3 建材连锁超市在中国市场遇阻的原因探究

9.5.4 家具连锁业发展的问题及策略

9.6 服装连锁经营

9.6.1 服装连锁经营的优势分析

9.6.2 国内服装连锁市场百花齐放各具特色

9.6.3 三大服装连锁巨头集体抢攻中国市场

9.6.4 服装连锁经营发展面临的问题及对策

 第十章 2021-2023年部分地区连锁经营的发展

10.1 上海市



10.1.1 上海连锁业的总体发展成就

10.1.2 上海连锁业的运行状况

10.1.3 上海连锁商业发展面临的困境

10.1.4 上海市连锁经营发展的对策

10.2 广东省

10.2.1 广东连锁经营行业凸显两极化态势

10.2.2 广东商业连锁经营发展特点分析

10.2.3 广东商业连锁经营发展中的问题

10.2.4 广东商业连锁经营发展的对策探讨

10.3 深圳市

10.3.1 深圳市连锁经营行业发展状况

10.3.2 深圳连锁业30强企业发展态势剖析

10.3.3 深圳市主要连锁经营业态的发展情况

10.3.4 深圳市连锁经营行业未来发展趋势

10.4 其他地区

10.4.1 浙江连锁经营行业发展状况

10.4.2 江苏省大力扶持网吧连锁行业

10.4.3 辽宁实现网吧连锁经营的成功经验

10.4.4 优惠政策激活武汉市连锁经营企业

 第十一章 2021-2023年特许经营的业态分析

11.1 特许经营概述

11.1.1 特许经营的定义及种类

11.1.2 特许经营七大体系详解

11.1.3 特许经营的优缺点分析

11.1.4 特许经营与连锁经营的异同

11.2 2021-2023年中国特许经营发展概况



11.2.1 中国特许经营发展的历程

11.2.2 2020年中国特许经营行业景气状况分析

11.2.3 2021年中国特许经营行业发展状况

11.2.4 2022年中国特许经营行业现状分析
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