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451第七节 中粮地产（集团）股份有限公司 452一、企业简介 452二、经营分析 453第八节
深圳华侨城集团公司 456一、企业概况 456二、竞争优势分析 457三、2022-2023年经营状况
459四、2023-2029年发展战略 462第九节 深圳市益田集团股份有限公司 463一、企业概况
463二、竞争优势分析 464三、企业未来发展战略 464第十节 SOHO中国有限公司 465第十一节
上海世茂股份有限公司 466一、企业简介 466二、竞争优势分析 467三、2022-2023年经营状况
468四、2023-2029年发展战略 472第十二节 远洋地产控股有限公司 473一、企业概况 473二、竞争优势分析
473三、2022-2023年经营状况 474四、2023-2029年发展战略 476第十三节 保利房地产(集团)股份有限公司
479一、企业概况 479二、竞争优势分析 481三、2022-2023年经营状况 484四、2023-2029年发展战略
486第十四节 上海绿地（集团）有限公司 490一、企业概况 490二、竞争优势分析
490三、2022-2023年经营状况 492四、2023-2029年发展战略 493第十五节 恒大地产集团有限公司
497一、企业概况 497二、竞争优势分析 500三、2022-2023年经营状况 504四、2023-2029年发展战略
506第十六节 绿城房地产集团有限公司 508第十七节 碧桂园控股有限公司 509一、企业概况
509二、竞争优势分析 510三、2022-2023年经营状况 513四、2023-2029年发展战略 516第十八节
龙湖地产有限公司 517一、企业概况 517二、竞争优势分析 519三、2022-2023年经营状况
520四、2023-2029年发展战略 524第十九节 融创中国控股有限公司 524一、企业概况 524二、竞争优势分析
525三、2022-2023年经营状况 526四、2023-2029年发展战略 528第二十节 招商局地产控股股份有限公司
528一、企业概况 528二、竞争优势分析 529三、2022-2023年经营状况 531四、2023-2029年发展战略
533第二十一节 金地（集团）股份有限公司 535一、企业概况 535二、竞争优势分析
536三、2022-2023年经营状况 537四、2023-2029年发展战略 539第二十二节 广州富力地产股份有限公司
539一、企业概况 539二、竞争优势分析 540三、2022-2023年经营状况 541三、2023-2029年发展战略
543第二十三节 雅居乐地产控股有限公司 544一、企业概况 544二、竞争优势分析
544三、2022-2023年经营状况 545四、2023-2029年发展战略 547第二十四节 中信房地产股份有限公司
547一、企业概况 547二、竞争优势分析 548三、2022-2023年经营状况 550四、2023-2029年发展战略
551第二十五节 金融街控股股份有限公司 551一、企业概况 551二、竞争优势分析
552三、2022-2023年经营状况 552四、2023-2029年发展战略 555第二十六节 中国铁建房地产集团有限公司
556一、企业概况 556二、竞争优势分析 556三、2022-2023年经营状况 557四、2023-2029年发展战略
560第二十七节 融侨集团股份有限公司 560一、企业概况 560二、竞争优势分析
561三、2022-2023年经营状况 561四、2023-2029年发展战略 561第二十八节 佳兆业集团控股有限公司
562一、企业概况 562二、竞争优势分析 564三、2022-2023年经营状况 567四、2023-2029年发展战略
568第二十九节 新城控股集团有限公司 568一、企业概况 568二、竞争优势分析
569三、2022-2023年经营状况 571四、2023-2029年发展战略 572第三十节 世纪金源投资集团有限公司
573一、企业概况 573二、竞争优势分析 573三、2022-2023年经营状况 574四、2023-2029年发展战略
574第五部分 投资前景展望 第十四章 2023-2029年商业综合体行业前景及趋势 575第一节
2023-2029年商业综合体市场发展前景 575一、2023-2029年商业综合体市场发展潜力
575二、2023-2029年商业综合体市场发展前景展望 576三、2023-2029年商业综合体细分行业发展前景分析
576第二节 2023-2029年商业综合体行业设计趋势 579一、2023-2029年商业综合体设计整体趋势 579 
1、尺度近人 579  2、空间的限定 579  3、风格色彩的多元化 580
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