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产品详情

每一个做抖店小店的都知道动销的重要性。

动销，也就是拉动销售。

是一种让抖店小店新品销量破零，快速入池抖店商城获取自然流 量的抖店小店营销玩法。

很多人理解的抖店小店动销，以为就是S单，这种理解是片面且错误的啊！

抖店小店动销的方法有很多种，有一些确实是所谓的S单，是比较有风险的，比如直
播间ab单、退款单等。

但是有一些抖店小店动销方法是非常安全的，比如找达人带货，投抖店小店随心推等。

很多新手刚开始做抖店小店动销，如果采用的方法是不太正规的，经常会出现清销量的问题。

今 天根据我们的经验，给大家说一下抖店小店如何动销才不会被清销量，而且还会入池有流
量，一定要花3分钟时间认真看完。

有什么不清楚的，也可以随时加右上角锋哥(备注：抖店小店）私聊了解，有问必答。

1.抖店小店动销思路

抖店小店整体的操作流程就是选品上架、动销、入池爆单，然后再选品上架，反复操作。

所以第
一个抖店小店动销节点，就是产品刚上架的24小时之内，这个时候产品需要破零，那么做几单合适呢？



通常是三到五单，这次动销的目的是为了测品。

品好直接入池，品不好就入不了池。

入了池的产品，先根据后台提示优化单品，再安排十个左右的评价，直接进行第二轮动销就可以了。

那这次动销的单量，会比较多，而且一定要操作七到十天，每天的单子是要递增的，那么每天的单量怎
么算呢？

按照这个产品的的实时点击量，和这个产品的行业转化率来算。

比如这个产品的行业转化率是5%，那这个产品截止到一个时间节点进来的流
量是100人，这个期间就一定要成交五单，如果没有五单，就要补了。

全天你自己固定一下时间节点，只要确保转化率每天都是一直高于行业标准，高于
同行的，那么你这个店铺的流 量每天肯定是必然增加的，自然而然这个产品也就爆单了。

所以，一个成功入池的产品，两轮动销就可以了；一次入池动销，一次爆单动销。

如果第 一轮动销没有入池的产品该怎么办呢？

这个时候就要学会取舍了，如果你觉得哪个产品还有操作的必要性，那直接进行第二轮入池动销；这个
时候操作单量基本上是第
一轮动销一倍就可以，如果能入池，直接进行爆单动销，入不了就可以直接下架了。

2.抖店小店动销被清销量怎么办？

下面是我们自己做抖店小店动销总结出来的一些不被清销量的心得：

如果你是通过直 播间去动销的，不管你是用AB单或者低价，不被清的核心就一句话，减少直
播间的撸羊毛占比。

我们之前试过各种直 播方式，zui终回归本质就是撸羊毛占比。

剔除羊毛占比的方式两个思路：

第 一个让对方付出劳动成本，比如说做各种任务才能下单；

第二个让对方付出更多的米；

如果你是用鱼塘去做抖店小店动销（虽然这种方式风险非常大，一般我们是不建议的），想要不被清的
核心有5个：

第一，做任务的鱼塘资源要优质；

系统会给每个账号打上一个兴趣购物标签，然后给他推荐产品。但

果一个账号每天都在买东西，每天下单的时间都固定在几点，并且买的东西也都没有任何关联......

系统一下子认为这是一个30岁的宝妈，一下认为这是一个60岁的老奶奶，消费层级年龄性别等等这些标
签都很乱的账号，就是垃圾账号。



这种鱼塘质量做抖店小店动销是一定会被清销量的。

第二，成交渠道要分散；店铺页，搜索，推荐，还有其他都要做一做，不要只做单一渠道。如果你大部
分订单都是先浏览详情页，然后再退出去货比三家；再假聊拍下，购物行为高度一致也在清洗范围内。

第三，控制单量；

第四，打订单的实时购物标签；

第五，提 高店铺权重；权重越高被清销量的概率就会越低。做完这些之后，你的动销才不容易被清。

比如一个新开的店铺，补几单几十单，其实没什么关系的；但如果新店一上来，就大批量的去暴力起店
，店铺数据异常肯定会被清销量。

如果店铺比较成熟，每天都有真实成交，再去补单，被清销量的几率就会小很多。

提升店铺权重的方法，我之前也讲过，还不知道的找右上角锋哥领取提升店铺权重的操作文档。

zui后总结一下，如果你是鱼塘做抖店小店动销，鱼塘账号质量是zui重要的，但账号质量高，购物行为异
常也还是会被清洗；账号质量和购物行为都正常，但成交渠道没选对也还是不行，也还是会被清。

所以上面5个点你可以去稍微把控一下，可以规避大部分的订单被清洗。

但是不能保证一单都不被清，那是不可能的。只能尽zui大的可能去避免被清销量，做不到完全规避。

其实电商平台它的底层逻辑都是差不多的，但凡你做过几年淘宝，这个道理都懂。
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