
南阳展会公司行业的网络营销推广外包代运营

产品名称 南阳展会公司行业的网络营销推广外包代运营

公司名称 河南世耀诚实业集团有限公司

价格 .00/件

规格参数 套餐一:2000
套餐二:15000
套餐三:50000

公司地址 南阳市卧龙区工业路华龙广告二楼

联系电话 13140513661 18338218580

产品详情

在我们服务的众多客户中，展会、会展行业也是我们的一个重要行业客户。通过多年的对于展会行业的
网络营销推广的执行，我们总结了一套行之有效的互联网推广解决方案和方法。今
天跟各位分享一下。关于会展行业的网络营销推广之道。

会展行业分为招展与推广，本文针对推广来进行编写。招展是展商需要重点执行的层面，但是好的网络
营销推广，对于招展也是有辅助作用的。

首先，我们要先定位好我们的目标人群都是什么样的人。而他们又有什么样的互联网行为习惯。我们如
何更好的利用好这些人群的行为习惯对他们产生强有力的影响。其次，我们的目标是什么？我们需要将
展会的知 名度打出去，还是将展会的人群拉动起来。当我们对于人群有了理解，并且有了明确的目标我
们就可以进行对症下药了。

资源整理与服务

作为展会，有了品牌的优势那是极好的。但是对于一个新的展会，要想有好的品牌知 名度，我们需要一
些方法来进行推广。我们要先分析自身优势，是否有足够的内部资源来进行应用，而这些内部的资源又
分为推广资源和服务推广资源。

内部资源，是指推广服务商有什么样的可以应用到本次展会推广上的资源。例如是否发送DM，是否有
自己的微信公众账号等等。

服务推广资源指我们在网络推广时候所说的着陆页面。这里的着陆页面也可以是一些纸质宣传品、纪念



礼品、展会门票申请登记单等，这些都是在拉用户的拉观众的一个服务资源体系内，这些资源也是为收
集用户信息相当重要的资源。而这些也是为了下次的展览进行的数据收集。

然后再是用户的行为。针对这些行为设计出来众多的应用场景，再然后再针对应用场景选择对应推广渠
道。

人群行为分析

人群行为分析，每个人都不是独立的个体，他们一定会存在自己的喜好和群体效应。所以我们要针对展
会的行业属性来确定用户的群体。例如珠宝行业分为很多类型，有黄金、白金、古董珠宝、珍珠等等。
中国大妈喜欢什么？肯定是黄金类的了。时尚人群结婚群体喜欢什么样的呢？肯定是时尚珠宝类、钻石
类等。我想要表达的是，每个人都会属于一个群体，而这个群体的确定。来确定你的选择推广的方式与
方法。

人群行为1：具有一定结构的整体，相互联系、相互作用。少数核心成员的领
导者支配多数成员。这样也是一个群体，这个群体被我们成为意见领
袖群体。这个群体不单指一个人，他可以是一个群、可以是一个行业的领
袖、可以是一个行业的公众媒体。这里也有我们的目标用户。

人群行为2：有一定的规范、价值和目标。群体成员遵守这些规范，通过活动体现价值和达到目标。

从价值、从目标来选择人群定位。来确定你广告创意与推广方法。

人群行为3：存在形式是活动。群体是活动的主体。共同活动才把人们结合成群体，在共同活动的基础上
产生群体心理特征。共同活动是群体存在的价值体现。

推广载体

当我们有了相关的人群的分析后，摆在我们面前的下一个问题就是这些人群落地到什么地方？当然，落
地肯定是到展会的现场。但是对于用户的收集是一个漏斗似一个过程。如果我们单纯的要求到会场的人
的数量会有大量的资源浪费。所以我们要为这些用户设计好一个着陆的方式。

官网，是我们的第
一着陆点。所以我们在整个推广的过程中，用户落地到官网后，无论如何都要收集到用户的数据。

官方微博，刚才我们在以上的用户行为分析上也做了阐述，官方微博也是一个重要的用户行为聚集地。
所以这里我们也不能放弃。而官微博又是一个适时能收集市场反馈的良好渠道。受到微信的冲击，很多
人都以为微博已经没有太大的价值了。普度网络营销策划融河矩媒认为，虽然微博用户量已经有所下降
，但是微博的粉丝属性，以及圈子属性比较强，它任然绑定了一大部分的人群，其中不妨有一些高端用
户群体。所以微博还是有一定的价值，但是需要细心应用。



官方微信，很多人都在强调着微信的重要性，但是我们所接触到的企业，真正运营好微信的屈指可数。
微信同样也是一个用户聚集和服务用户的一个平台。随着微信的传播载体的增多，以及优
秀文案的增多和微信平台的应用增多，增加了微信的营销属性。所以在推广的时候一定是联动推广。

纸质回执单，线下的展会，入场的纸质回执单非常重要。这是数据库营销的一部分。有了这部门的用户
数据，不仅仅为其及时提供会展信息，同时随着业务的增加也可以为其推荐很多非纸质类知识内容（与
微信微博打通）。

特点、看点类载体，很多展会在开展前会收集一些展商的信息。我们要人为的把这些展商的信息进行提
炼或形成册子，而这些册子内或宣传载体内一定要与线上载体进行互动。

推广方式

我们已经找出了用户，设计了情景，做好了着陆方式。下面我们就要推广了。推广一定是联动性的，联
动就是高度统一。然后再使用上合适的推广工具就可以了。

官网，我们已经设计好了相关着陆页面，而我这一步就需要去引进更多的流量，来访问这个页面，让人
进行线上报名。关于着陆页面的设计，普度网络营销策划会在后续的实战文章中详细说解。
现在我们要引流分为曝光引流和精 准引流。我们还是以精 准引流为切入点吧。精 准引流现在已经做的
相对完善了。可以根据用户的行为属性来进行定位引流。主要通过DSP和好一些的网盟进行引流。这种
速度相对较快，而相对可控。当然，我们也不排除一些土豪公司直接去选购某些大网站的某些位置的投
放。

官方微博，官方微博现在分为大号方式、活动方式、精 准广告方式、话题方式、借势方式、排榜方式进
行流量推广。如果您现在只是进行单一某个项目的推广，微博的广告完全可以满足。

微信推广，微信现在的推广方式相对单一。一般都是会采用大号方式和朋友圈方式进行。当然还有联盟
方式、搜索方式进行（小众）。普度网络营销策划建议，使用内容方式进行，但是前期要有一定的种子
用户。内容又分为高 级文案方式与H5方式进行。如果单纯的考虑传播使用高 级文案就可以了。如果您
的企业拥有自己的开发和设计团队，建议采用H5的方式进行。好的策划文案是H5传播的基础。也是一个
好的病毒传播的基石。H5的传播周期一般4天。在传播完4天后，可以继续发送一次。

数据库推广，如果您有一定的用户数据，可以使用这些数据对用户进行再推广。一般是采用呼叫中心进
行外呼或邮件发送、短信方式进行。一般是在推广项目前15天进行，展会前2天进行再次推送，展会后再
次进行相关数据确认收集。

完善的口碑宣传以及展商的调动，对于一个大型的展览，比较核心的要是展的质量，所谓展的质量就是
这个展能为真正的消费者带来什么样的益处，而这个益处又能激发消费者的自我传播欲望，如果做到这
一点，这个展会也一定很成功。展商也是一个非常有必要激活推广的群体，而这个群体也绝 对不是一个
小的群体。例如展会联合展商联合推广。展会组织者直接去激发展商的客户。这些都是非常有必要的手
段与方法。
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