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刘亚  免费售后服务一年，具体内容及订购流程欢迎咨询客服人员  第1章：男装行业发展概况1.1
男装行业发展背景1.1.1 男装界定与分类1.1.2 男装行业发展环境（1）男装行业政策环境分析（2）男装行
业经济环境分析（3）男装行业技术环境分析（4）男装行业发展环境综合评述（5）疫情影响下中国男装
行业发展机遇及挑战1.1.3
男装行业风格演变及发展历程（1）男装风格演变情况（2）男装产业发展历程1.2 男装行业供需分析1.2.1
男装行业供给情况分析1.2.2
男装行业需求情况分析（1）服装行业市场需求情况（2）男装行业市场需求情况1.3
男装行业进出口分析1.3.1 男装行业进出口状况综述1.3.2
男装行业出口情况分析（1）行业出口总体情况（2）行业出口产品结构（3）男装行业出口前景分析1.3.3 
男装行业进口情况分析（1）行业进口总体情况（2）行业进口产品结构（3）男装行业进口前景分析第2
章：男装行业产业链分析2.1 男装行业产业链简介2.2 行业上游供应链分析2.2.1 服装面料行业发展分析（1
）棉布市场发展分析（2）印染布市场发展分析（3）丝绸市场发展分析（4）羊绒市场发展分析（5）皮
革市场发展分析（6）化纤市场发展分析（7）混纺市场发展分析（8）莫代尔市场发展分析2.2.2
服装辅料行业发展分析（1）拉链市场发展分析（2）纽扣市场发展分析2.2.3 缝纫机械市场发展分析（1）
缝纫机械市场基本情况（2）缝纫机械行业竞争情况（3）缝纫机械行业对本行业的影响2.3
行业下游产业链分析2.3.1
男装销售渠道分析（1）男装销售渠道发展概况（2）男装销售模式比较（3）男装行业渠道策略2.3.2 男装
消费者分析（1）男装消费主体分析（2）男装消费特征分析（3）男装消费趋势分析第3章：男装行业市
场竞争状况分析3.1 行业总体市场竞争状况分析3.2 行业国际市场竞争状况分析3.2.1 国际男装市场发展概
况（1）国际男装市场规模（2）国际男装市场区域分布（3）主要国家男装市场发展情况3.2.2
国际男装市场竞争状况分析3.2.3 跨国公司在中国市场的投资布局（1）HUGO
BOSS（2）Zegna（3）Ralph Lauren（4）Armani3.3 行业竞争状况分析3.3.1 国内男装行业竞争者构成3.3.2
国内男装行业竞争格局分析3.3.3 中国男装行业波特五力竞争分析（1）现有企业之间的竞争（2）上游议
价能力分析（3）下游议价能力分析（4）潜在进入者威胁（5）替代产品威胁（6）五力竞争综合评价3.4
行业投资兼并与重组整合分析3.4.1 服装行业并购回顾及解析3.4.2



男装行业并购整合事件汇总（1）国际并购案例汇总（2）国内并购案例汇总3.4.3 男装行业并购整合动因
分析（1）实现多品牌战略（2）通往高端化、国际化（3）巩固、提升市场地位（4）借壳上市3.4.4 男装
行业并购整合趋势（1）并购的机遇与挑战（2）并购整合趋势分析（3）并购的风险与对策第4章：男装
行业主要产品分析4.1 行业细分产品市场发展概况4.2 行业主要产品市场分析4.2.1
男西装市场分析（1）市场发展概况（2）市场竞争格局（3）市场发展趋势4.2.2
男衬衫市场分析（1）市场发展概况（2）市场竞争格局（3）市场发展趋势4.2.3
男西裤市场分析（1）市场发展概况（2）市场竞争格局4.2.4
商务休闲服市场分析（1）市场发展概况（2）市场竞争格局（3）市场发展趋势4.2.5
T恤衫市场分析（1）市场发展概况（2）市场竞争格局4.2.6
夹克衫市场分析（1）市场发展概况（2）市场竞争格局4.2.7
配饰市场分析（1）领带市场分析（2）皮带市场分析（3）皮包市场分析4.3 行业产品设计分析4.3.1
男装设计意义分析4.3.2
男装设计风格分析（1）古典与前卫（2）怀旧与现代（3）女性元素与男性元素（4）运动休闲与优雅4.3.
3 男装设计策略分析第5章：男装行业重点区域市场分析5.1 行业总体区域发展特征分析5.1.1
行业区域发展概况5.1.2 行业主要派系比较5.2 广东省男装行业发展分析5.2.1 广东省男装行业发展环境（1
）广东省经济增长情况（2）广东省居民收入水平（3）广东省男装行业发展规划及配套措施5.2.2 广东省
男装行业发展现状分析（1）广东省男装特点分析（2）广东省男装主要企业（3）广东省男装优势分析5.2
.3 广东省男装行业发展趋势分析5.3 江苏省男装行业发展分析5.3.1 江苏省男装行业发展环境（1）江苏省
经济增长情况（2）江苏省居民收入水平（3）江苏省男装行业发展规划及配套措施5.3.2 江苏省男装行业
发展现状分析（1）江苏省男装特点分析（2）江苏省男装主要企业（3）江苏省男装优势分析5.3.3
江苏省男装行业发展趋势分析5.4 浙江省男装行业发展分析5.4.1 浙江省男装行业发展环境（1）浙江省经
济增长情况（2）浙江省居民收入水平（3）浙江省男装行业发展规划及配套措施5.4.2 浙江省男装行业发
展现状分析（1）浙江省男装特点分析（2）浙江省男装主要企业（3）浙江省男装优势分析5.4.3
浙江省男装行业发展趋势分析5.5 福建省男装行业发展分析5.5.1 福建省男装行业发展环境（1）福建省经
济增长情况（2）福建省居民收入水平（3）福建省男装行业发展规划及配套措施5.5.2 福建省男装行业发
展现状分析（1）福建省男装特点分析（2）福建省男装主要企业（3）福建省男装优势分析5.5.3
福建省男装行业发展趋势分析5.6 山东省男装行业发展分析5.6.1 山东省男装行业发展环境（1）山东省经
济增长情况（2）山东省居民收入水平（3）山东省男装行业发展规划及配套措施5.6.2 山东省男装行业发
展现状分析（1）山东省男装特点分析（2）山东省男装主要企业（3）山东省男装优势分析5.6.3
山东省男装行业发展趋势预测5.7 安徽省男装行业发展分析5.7.1 安徽省男装行业发展环境（1）安徽省经
济增长情况（2）安徽省居民收入水平（3）安徽省男装行业发展规划及配套措施5.7.2 安徽省男装行业发
展现状分析（1）安徽省男装特点分析（2）安徽省男装主要企业（3）安徽省男装优势分析5.7.3
安徽省男装行业发展趋势分析5.8 辽宁省男装行业发展分析5.8.1 辽宁省男装行业发展环境（1）辽宁省经
济增长情况（2）辽宁省居民收入水平（3）辽宁省男装行业发展规划及配套措施5.8.2 辽宁省男装行业发
展现状分析（1）辽宁省男装特点分析（2）辽宁省男装主要企业（3）辽宁省男装优势分析5.8.3
辽宁省男装行业发展趋势分析第6章：男装行业主要企业生产经营分析6.1 男装行业企业布局梳理6.2
男装行业企业个案分析6.2.1 福建七匹狼实业股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企
业经营情况分析（3）企业产品结构及品牌（4）企业销售渠道及网络（5）企业电商渠道建设情况（6）
企业经营优劣势分析6.2.2 九牧王股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况
分析（3）企业产品结构及品牌（4）企业销售渠道及网络（5）企业电商渠道建设情况（6）企业经营优
劣势分析6.2.3 卡宾服饰（中国）有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析
（3）企业产品结构及品牌（4）企业销售渠道及网络（5）企业经营优劣势分析6.2.4 海澜之家服饰股份有
限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业产品结构及品牌（4）企
业销售渠道及网络（5）企业经营优劣势分析6.2.5 雅戈尔集团股份有限公司经营情况分析（1）企业发展
简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业主营业务与产品（4）企业销售渠道与网络（5）企业经营状
况优劣势分析6.2.6 江苏红豆实业股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况
分析（3）企业产品结构及品牌（4）企业销售渠道与网络（5）企业经营优劣势分析6.2.7 雪松发展股份有
限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业产品结构及品牌（4）企
业销售渠道与网络（5）企业经营优劣势分析6.2.8 罗蒙集团股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简
况分析（2）企业经营情况分析（3）企业产品结构及品牌（4）企业销售渠道与网络（5）企业经营优劣
势分析6.2.9 浙江森马服饰股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3



）企业产品结构及品牌（4）企业销售渠道与网络（5）企业经营状况优劣势分析6.2.10 报喜鸟控股股份有
限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业产品结构及品牌（4）企
业销售渠道与网络（5）企业经营优劣势分析6.2.11 福建柒牌集团有限公司经营情况分析（1）企业发展简
况分析（2）企业经营情况分析（3）企业产品结构及品牌（4）企业销售渠道与网络（5）企业经营优劣
势分析6.2.12 浙江步森服饰股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（
3）企业产品结构及品牌（4）企业销售渠道与网络（5）企业经营优劣势分析6.2.13 石狮市大帝集团有限
公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业产品结构及品牌（3）企业销售渠道与网络（4）企
业经营情况分析（5）企业经营优劣势分析6.2.14 大连大杨创世服饰有限公司经营情况分析（1）企业发展
简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业产品结构及品牌（4）企业销售渠道与网络（5）企业经营优
劣势分析6.2.15 劲霸男装股份有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3
）企业产品结构及品牌（4）企业销售渠道及网络（5）企业经营优劣势分析6.2.16 法派集团有限公司经营
情况分析（1）企业发展简况分析（2）企业经营情况分析（3）企业产品结构及品牌（4）企业销售渠道
与网络（5）企业经营优劣势分析6.2.17 利郎（中国）有限公司经营情况分析（1）企业发展简况分析（2
）企业主营业务与产品（3）企业销售渠道与网络（4）企业经营情况分析（5）企业经营优劣势分析第7
章：男装行业发展趋势分析与前景预测7.1 男装市场发展趋势与前景7.1.1 男装市场发展趋势分析（1）品
牌化发展趋势（2）竞争日趋国际化（3）营销手段多样化（4）更加重视线上平台7.1.2
男装市场发展前景预测7.2 男装行业投资特性分析7.2.1
男装行业进入壁垒分析（1）品牌壁垒（2）研发及技术壁垒（3）营销壁垒（4）管理及人才壁垒7.2.2
男装行业盈利模式分析7.2.3 男装行业发展驱动与制约因素分析7.3 男装行业投资风险分析7.3.1
男装行业自身风险分析7.3.2 男装行业关联产业风险7.4 男装行业投资建议分析7.4.1
把握高端男装发展趋势7.4.2 建立男装产业渠道信心7.4.3 布局高端定制男装市场图表目录图表1：项目所
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