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023年第十六届中国冷冻与冷藏食品工业展【简称冷冻食品展】展会时间：2023年8月8日-10日展会地点：
郑州国际会展中心主办单位：中国食品- 河南省餐饮食材业协会协办单位：中国食品报冷冻产业周刊
《冷冻食品》杂志

粽子新品迭出，厂商备战端午

作为食品行业一个传统品类，粽子的创新一直是业内关注的话题。面对疫情后的第一个端午节，很多企
业也都推出了粽子新品，抢夺市场。山东莱州大家乐食品有限公司一直奔跑在创新路上，针对即将到来
的这个端午节，大家乐推出了核桃黑芝麻粽、爆浆巧克力粽、七龙珠蛋黄鲜肉粽等新品。其中，核桃黑
芝麻粽营养丰富，香而不腻，既可以做主食，也能当零食，既可以开袋即食，也可以加热后食用，旅游
、野营露营等多种消费场景均适用。尤其值得关注的是七龙珠蛋黄鲜肉粽，虽然推出的时间不长，但是
已经成为了一款网红爆品。△图片来源：网络据该公司营销总监任丽娜介绍，该款产品用料非常实在，
包含7颗蛋黄4两鲜肉，是传统粽子与现代美食的完美结合，一口咬下去三分之二都是馅，属于粽子中的
轻奢品。此外，大家乐还推出粽有好运礼盒，净含量1200克，包含核桃黑芝麻、蛋黄鲜肉、爆浆巧克力
三个口味，不论是送给亲朋好友还是自己食用，都很合适。“端午节是我国的传统节日之一，吃粽子、
赛龙舟、佩香囊等都是我国传统文化的一部分。粽子作为传统文化的载体，也需要让更多年轻人了解和
传承传统文化。所以，我们的礼盒在设计的时候也充分考虑了年轻人的喜好和审美，颜值高，很吸睛。
同时，鉴于需要长距离运输，我们对礼盒用材也非常用心，选用了抗压能力更强的包材，即使一个人站
上去也不会压坏，尽可能低减少运输中破损的概率。”

△图片来源：大家乐作为粽子行业的领**牌，五芳斋同样创意十足。比如，今年新推的爆料粽子。顾名
思义，馅料超多，馅料和米的比例达到了1:1，“一口咬下去，满满都是馅，给人大大的满足感。”五芳
斋郑州销售张经理说。



△图片来源：五芳斋五芳斋还从养生角度出发推出了轻养系列粽子，包含姜汁桂圆红枣粽、蜂蜜桂花白
果粽、阿胶芝麻核桃粽、燕麦芒果沙棘粽、紫糯陈皮豆沙粽五个口味。

△图片来源：五芳斋“传统粽子都是高油高糖高盐，并不符合当前消费者健康饮食的理念，所以我们推
出了轻养礼盒，精选养生食材，同时低油低糖低盐，助力消费者吃出健康。而且礼盒中附赠桂花蜜酱和
蜂蜜，粽子可以蘸着吃，口感更加丰富。”张经理介绍说，大黄米系列同样源自养生的理念。今年，五
芳斋在去年大黄米粽子单品的基础上，推出了大黄米系列粽子，包含大黄米蜜枣、大黄米香蕉牛奶味粽
、大黄米黑芝麻核桃粽、大黄米原汤猪肉粽四个口味。如果说以上几款产品只是在对粽子微创新，那么
冰粽则是全新的革命。张经理介绍，五芳斋冰粽用糯米粉和藕粉等做成的透明外皮代替传统糯米，外皮
晶莹透亮，透过外皮能看到颜色不一的内馅，分别是芒果、杨梅、榴莲、桑葚等馅料。该系列冰粽不仅
颜值高，内涵也很丰富，馅料中果肉添加量超过40%。它口感Q弹，冰冰凉凉，目标消费群体是Z世代、
追求潮流爱尝新的年轻一族。此外，很多餐饮酒店也把它作为一道饭后甜点推出，很受消费者欢迎。

△图片来源：五芳斋此外，针对年轻消费群体，五芳斋还推出了植物肉粽，在粽子中添加植物蛋白，引
领新“食”尚。五芳斋也推出了五芳轻养礼盒、五芳八肴、大黄米粽轻悦礼盒等多个礼盒，便于消费者
走亲访友。从大黄米手抓饼中尝到甜头的懒妞食品（山东）有限公司选择了继续在大黄米方面发力，推
出了大黄米粽子。

△图片来源：懒妞食品该公司总经理姚成龙告诉冷食君，该产品自上市后，很快就赢得消费者认可。当
前，在快手、**等多个**平台上都在售卖。新乡倍儿鲜食品有限公司推出了五色糙米粽，除了糯米外，
还添加糙米、红米、黄金米和高粱米，且这些糙米的占比超过30%。在口味方面，每个粽子都是双馅料
，包括山药蜜枣、香芋豆沙、蛋黄猪肉三个口味。

△图片来源：倍儿鲜 “今年，我们的粽子在外皮和馅料方面都做了创新。外皮上，五色糙米做皮，更
健康，轻脂轻负担。在馅料上，添加双馅料，更满足。比如肉粽不仅含猪肉，还有蛋黄，一个粽子可以
品尝到双重口味，口感更丰富。”倍儿鲜市场总监王杰介绍说。

2粽子节令性较强，商超静待销售高峰

目前，距离我国的传统节日端午节还有1个多月的时间。
冷食君在超市看到，三全、思念、五芳斋、陶老大等多个品牌的粽子已经开始在丹尼斯等超市中售卖，但是，因为距离端午节还有一段时间，目前，粽子还没有开始促销，购买粽子的顾客也并不多。
“现在的粽子，基本都是原价销售，尤其是***。这样一来，会给消费者形成一个固有印象：粽子就是这么贵。等到端午节临近，企业开始促销的时候，消费者就会觉得确实比平时便宜了不少，刺激消费。”一位业内人士这样说。

△图片来源：网络
在冻品行业做了多年的经销商张先生也感觉目前市场比较平淡，“粽子是一个节令性比较强的产品，现在市场反馈不明显，估计等端午节前会好些。”他说，其实不止粽子，今年上半年整体的生意都很平淡。他希望随着端午节的临近能刺激市场，拉动各品类销量。
某厂家销售经理李先生*近一直在跑市场，也发现市场特别淡。他分析这可能是因为今年农历闰二月，中秋节和端午节两个节气间隔特别远，缺乏节气刺激。他认为，两个节日间隔时间长也给了企业充足的时间生产粽子，因此今年粽子应该不会再出现缺货的情况。
据他介绍，尽管简装粽子销售平淡，但是礼盒装还可以。“很多公司定礼盒作为员工福利，或者是定礼盒赠送给客户。”
另外一家企业的销售经理王先生也有同样的感受，去年年底全面**后，春节期间消费复苏，所以不论是厂家还是经销商当时对于市场的预期都是比较好的。但是等过完年回归正常生活节奏，大家发现，消费端并没有完全复苏，“这从房子和汽车等大宗消费品上也可见一斑，尽管有各种促销政策，但是销量始终不如预期。速冻食品尽管是民生产品，但是消费也并不旺。”



3新渠道崛起，粽子消费转战线上

在张先生看来，现在很多经销商感觉市场平淡，有部分原因是因为渠道更加多样化。
“近几年，社区团购和**带货火爆，给线下业务带来不小冲击，实体店生意越来越难做了。”在他看来，线上对于线下的冲击，主要是价格体系的冲击。一些线上渠道为了引流，会把产品按照进货价直接售卖，这样一来，不但抢走了线下商超的人流量，还打乱了正常的价格体系，影响实体店生意。

“现在距离端午节还有一个多月的时间，在社区团购平台上不是特别明显，等到端午节前夕，你可以看下，各种大小品牌的粽子都会出现在社区团购平台上，且价格普遍较低。”张先生说。
姚成龙也认为线上确实对线下造成了冲击。所以，**的办法就是拥抱互联网。
作为一个后起之秀，懒妞食品自创立之初，就把主要销售渠道定位线上。考虑到线上渠道针对的是全国市场，为便于运输，懒妞食品生产的粽子以常温抽真空为主，且多为礼盒装，消费者拿到手后，体验感会更好。
“对于我们这样的中小企业来说，进入传统的商超渠道费用太高，还不见得有销量，线上渠道进入成本更低些，且通过主播带货等也很容易起量。”在这种模式下，各主播就像是懒妞食品的业务员，有订单后主播会得到相应的佣金。“尽管这种模式投入较低，但是也存在账期问题，企业还是有压力的。”姚成龙说。
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