
2024郑州预制菜肴展览会8.8郑州预制菜展

产品名称 2024郑州预制菜肴展览会8.8郑州预制菜展

公司名称 上海朗盛展览服务有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 上海市金山区张堰镇松金公路2072号9106室

联系电话 18616866514 18616866514

产品详情

近日，盒马牵头成立预制菜生态联盟，盒马CEO侯毅透露，今年10月份将开出以预制菜为核心的全新品
类结构的盒马鲜生门店，预计5000平方左右。（延伸阅读：快讯 |
盒马牵头成立预制菜联盟，安井、千味、广酒、国联、龙大等加入）

值得注意的是，舌尖英雄、趣店等面向C端的预制菜项目纷纷“烂尾”。那么，预制菜面向C端到底行不
行？预制菜线下门店能有多少想象空间？
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盒马将开5000平预制菜门店

若成功将提高全国门店预制菜比例

预制菜这个炙热风口，吸引着新老玩家持续加码。据公开报道，自2017年入局半成品菜领域后，阿里巴
巴旗下品牌盒马在预制菜领域持续发力，不断深耕。今年4月消息，盒马调整采购部，将自有品牌、预制
菜及大进口部门新增为一级部门；今年5月，盒马的上海央厨正式投产；5月9日，盒马在上海发起预制菜
生态联盟。该生态联盟将整合预制菜“产-学-研-销”的全链路，推动行业健康、快速发展。同时透露，
今年10月份将开出以预制菜为核心的全新品类结构的盒马鲜生门店，预计5000平方左右。此外，侯毅还
表示，如果这家门店成功，明年盒马全国门店的预制菜比例会进一步提升，成为盒马第一大品类。

△图片来源：网络

“预制菜的发展不可逆，将快速成为生鲜购物的重要品类。”盒马CEO侯毅当天还这样说，“我们认为未来预制菜将成为生鲜行业的主要品类，从而取代初级农产品类似于青菜萝卜、鸡鸭鱼肉等等。只有把预制菜做大做强，超市的商品结构会发生革命性的变化，让老百姓吃得更好、吃得更方便。”
盒马预制菜部门总经理陈慧芳也对媒体表示，盒马目前已经有几百家盒马基地，300多条鲜食供应链，并在成都、武汉和上海三地布局自建央厨。今年4月她还在2023中国连锁餐饮峰会上表示，预计今年盒马的预制菜销售额能突破50亿元。

http://mp.weixin.qq.com/s?__biz=MjM5NjM3MTc3Mw==&mid=2656664904&idx=2&sn=aa7e26f922281241251b4ee458b982d7&chksm=bd47911a8a30180c5dfe781c57873a9b266cae4e4924af2552405ea6430edf810a1cd0718782&scene=21#wechat_redirect
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2舌尖英雄闭店，趣店加盟夭折几十平小店卖预制菜不行？提及预制菜门店，不得不说的是舌尖英雄。
2022年1月宣布入局预制菜，开出第一家50平米左右的舌尖英雄门店。舌尖英雄的宣传攻势十分高调，不仅签约明星刘仪伟，在社交媒体、写字楼电梯等大量投放广告，还以“App新人首单5折、立享200元新人券”“小程序邀请好友可获10元奖励”等方式大力拉新，一时间热闹非凡。
媒体上的“舌尖英雄”正火时，线下却呈现冰火两重天的景象。
2022年8月10日，舌尖英雄北京首店关闭。据悉，该店2022年1月才刚刚开张。让人意想不到的是，短短7个月时间，舌尖英雄北京首店就走向了关店的结局。
同样是2022年8月左右，郑州8家“舌尖英雄”门店，几乎同时间闭店。
此外，深圳、广州等多地门店停业⋯⋯曾因单轮融资16亿而备受关注的舌尖英雄，被曝迎来关店潮。（延伸阅读：**调查 | 郑州8家店仅剩1家：“舌尖”关店、“英雄”折戟？）
据舌尖英雄小程序显示，广州、天津、上海、郑州、青岛、贵阳⋯⋯几乎所有城市的门店都已关闭，没有正常经营。

除了舌尖英雄，去年“烧钱”1.5亿元，闹得沸沸扬扬的趣店预制菜，也中途夭折，官方账号已经停更多月。（延伸阅读：热点｜1000万份菜1分钱抢，一场直播卖出2.5亿！趣店预制菜的疯狂玩儿法你怎么看？）
除了“热热闹闹”的舌尖英雄和趣店，值得一提的还有开设预制菜门店的“预制菜第一股”味知香。
根据其*新发布的财报，味知香在大量开店的同时，关闭的加盟店数量并不少，其去年新增加盟店559家，但也关闭门店183家。据悉，味知香一般在农贸市场开店，面积约为10-15平米。

△图片来源：味知香与此同时，味知香的单店平均收入也在连年下滑。有媒体报道，2022年，味知香来
自加盟渠道收入约4.26亿元，单店平均收入约25.11万元；而在2018年至2021年，其加盟店单店平均收入分
别为34.10万元、32.43万元、28.65万元、26.29万元。从往年数据看来，味知香的开店业务似乎也不尽如人
意。不过，据“味知香半成品菜”官号5月16日消息，味知香5月上半月，火热新增35店。今年的开店业
务到底如何，还需要拭目以待。

3C端预制菜门店到底能不能跑通？有调查研究显示， 2022年中国预制菜市场规模超过4000亿元，同比增长21.3%。该市场不仅规模大，且增速快，其广阔的前景已成为业内共识。
但是，另外一个行业共识则是，预制菜整体销量B端与C端的占比大约为“八二开”，即80%的销量在B端，仅有20%的销量在C端。
那么，面向C端开预制菜门店，到底能不能行得通？
去年年底，珍味小梅园也曾定下“要在社区开出一万家预制菜门店”的战略目标。珍味小梅园创始人浦文明公开表示，预制菜天然具备开出万店连锁的可行性。
有业内人士表示，和传统生鲜产品相比,客单价更高的预制菜毛利率要高出10%—20%。从长期来看，C端预制菜仍极具潜力。

△图片来源：网络
但不少业内人士预计，疫情告一段落后，人们会重新回到购物中心、街边的餐饮店中，C端预制菜市场将会不可避免地遭遇分流、增速放缓。
同时，随着入局者不断增加，C端预制菜市场竞争也将更加激烈。除了上文提及的盒马，珍味小梅园、味知香、京东、叮咚买菜等，以及各大餐企和新兴预制菜品牌纷纷加入战局。
因此，从已有的市场案例来看，做好面向C端的预制菜线下店生意并不容易。

尽管盒马虽有众多优势在身，但也要面临不小的挑战。陈慧芳也表示，在预制菜领域，盒马关注用户渗
透和复购。其中渗透是看客人是否接受它、认知它，复购则是商品力核心的代表，“越来越多用户去复
购、去宣传的时候，我们的GMV、销售额、规模才会越来越大，这是一个循环的过程。”
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