
郑州美妆品牌新媒体营销推广公司

产品名称 郑州美妆品牌新媒体营销推广公司

公司名称 河南刘贵商务服务有限公司

价格 .00/件

规格参数 套餐一:2000
套餐二:15000
套餐三:50000

公司地址 河南省南阳市卧龙区卧龙岗街道卧龙路经纬国际
1号楼810（注册地址）

联系电话 13323693821 13140513661

产品详情

      随着短视频等新媒体的崛起及科技发展的不断深入，微信、微博、抖音的大众网络媒体在企业
品牌塑造上扮演者越来越重要的角色，不断的改变着人们的生活方式，品牌传播形式也发生了日新月异
的变化。新媒体带了多形式的发声渠道，影响了品牌受众的信息接收方式。品牌是无形资产的综合及企
业文化的全面展示，品牌是价值体现，品牌是产品的抽象表现。“她”经济更使美妆品牌有了新的展现
平台，使得更多品牌可以在美妆领域闯出自己的一片天地。美妆作为新媒体平台上的硬货，是各大促销
日电商活动的比较大的主角。美妆品牌如何在新媒体作为品牌推广的主要渠道盛行的当下为自己造势并
创新，是每个美妆品牌都在研究的重点。

      在讨论美妆品牌新媒体营销下如何创新前，我们先看一下新媒体营销的特点：首先，新媒体在
品牌传播过程中有着去中心化的特点。这也是新媒体比较主要的特征。他一方面摆脱了传统品牌推广渠
道成本高，推广渠道单一的劣势，使得每个个体都可以为品牌发生代言，使得品牌更具亲民化，可信度
更高，可以让更多受众参与内容创作。其次，新媒体通过大数据使得品牌可以获得更精 准的用户画像，
使得某些营销成本大大降低。同时也节省了用户寻品的时间成本，便捷了买卖双方。新媒体另一大特点
就是方便受种者对品牌进行二次传播，随手一个转发，一个复制链接变成为了品牌所需的营销推广，降
低了营销成本。

      那美妆品牌应如何利用新媒体营销为自己品牌推广呢？

      第 一、精 准的品牌定位。品牌的定位是其推广的基石，他决定着品牌的推广渠道、内容及方式
。对于任何品牌准备做新媒体推广前，先要对企业品牌IP进行界定，这样才能准确的围绕品牌IP进行全
方位推广，才能更精 准的将品牌与受众间的渠道打通。比如当下颇受年轻人青睐的品牌“完美日记”，
品牌打破了人们对国产彩妆的“老土和Low”的认知。其定位为时尚又蕴含中国文化元素的亲民时尚品
牌。而他的受众多为90后00后的年轻人，而新媒体又是这些年轻人获得咨询的主要途径，这些年轻人有
的还在校园，有的初入社会，超高 档的奢



侈化妆品远不及这种物美价廉的亲民品牌好，因此其选择新媒体作为品牌的推广途径是正确的。

      第二、充分利用网红明星推广及KOL的巧妙投放。美妆品牌应借助短视频或直
播等网络平台的流 量网红提高自身品牌的知
名度。这样借助90、00后的追星心里提高自身品牌的影响力，一方面利用明星、网红的粉
丝带动消费。另一方面通过他们直 播对产品测评分析、分享使用技巧，以及他们使用的产品效果获取消
费者好感。作为素人的“网红明星”分享显得更真实可信，这才是KOL对消费者种草的投放方式，其更
能便捷的引导消费者消费并购买产品。还以“完美日记”为例，他牢牢抓住KOL的影响力，完成小红书
的粉 丝及抖音的粉 丝种草。成功的实现了创意传播，利用“素人”网红的日常分享，使其更贴近消费者
生活，塑造了温馨、时尚、亲民的品牌形象。通过消费者与KOL的互动，拉近了品牌与消费者的距离，
轻松获取了消费者信任打开了营销渠道。

      第三、完成公域流 量与私域流 量间的转化并获得更多私域流
量。品牌进行新媒体运营推广的目的都是流 量变现。品牌通过公域流 量布局网红私欲流
量，打造品牌获得消费者认知。一方面新媒体平台上的KOL及网红先完美的将公域流 量转化成其私域流
量并通过卖货实现流 量变现。而更重要的是通过这些KOL及网红的推广，完成网红私域流
量到品牌私域流 量的转换。使得消费者成为品牌的粉 丝，完成二次消费或更多消费。因为KOL或者网红
，会同时运营或代言诸多品牌，其宣传与造势都有着时间与产品的限制。而美妆品牌在推广过程中会不
断出新品，如果每次都通过KOL的布局完成营销，无疑推广成本会大大增加。因此品牌应完成公域流
量到私域流 量布局及完成网红与品牌私域流 量的转化，让消费者成为品牌的财富，跟随品牌成长发展。
因此在推广过程中，美妆品牌可通过KOL在推广中造势进行引导，关注品牌官网或各大电商平台的官方
店铺或者通过产品二维码对消费者进行绑定等方式，使其成为品牌私域流 量的载体，这才是重点。

      新媒体营销作为新兴的品牌推广方式，品牌在推广中应不断探索并同时注意以下问题。第
一，在注重新媒体推广营销的同时更注重美妆产品的研发与质量的把控。砸钱买 粉 丝固然短时间行的通
并获得销售额的提高。然后产品创新及质量才是品牌发展硬道理，过量的进行营销容易造成资金链断裂
。美妆品牌应在扩大营销的同时加大研发生产只有过硬的质量才能长久赢得消费者信赖，品牌才能长久
发展。第二，应同时注重实体店销售与布局。虽然新媒体营销是当下主流极有效的营销方式。但他缺少
了“亲身体会”的感知环节，消费者获得的是没有体感温度的客服回复与不能触摸的产品，尤其是对美
妆品牌而言，消费者只有确切体会到了产品的“温度”，真正去试用、触摸看到效果后消费者才能彻底
的产生对品牌的信赖与信任。同时品牌的门店形象，导购小姐、产品陈列等诸多因素都是展现品牌形象
与实力的因素，这些都是网络空间无法比拟的。因此网络营销对有真正购买力的客户远远不够，美妆品
牌应酌情注重电子营销与传统营销相结合的方式，对品牌进行推广。

      总之，流
量时代已经进入了新的纪元，企业的营销策略是每个企业的核心问题之一。单纯的跟风关注流 量已经不
能满足企业发展要求了。美妆品牌如何通过新媒体营销是个值得思考的问题。美妆品牌应在注重新媒体
营销渠道的同时也关注线下门店及产品功效。在依靠明星、网红的同时更注重品牌的质量才是发展的长
远之计。
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