
郑州化工行业的网络营销推广公司

产品名称 郑州化工行业的网络营销推广公司

公司名称 河南刘贵商务服务有限公司

价格 .00/件

规格参数 套餐一:2000
套餐二:15000
套餐三:50000

公司地址 河南省南阳市卧龙区卧龙岗街道卧龙路经纬国际
1号楼810（注册地址）

联系电话 13323693821 13140513661

产品详情

     面对日益激烈的市场竞争，国内化工企业需不断创新营销战略思维，增强自身竞争力，为企业的
可持续性发展奠定良好的基础。网络营销策略的实施是一个化工企业在竞争日益激烈的化工产品市场上
得以生存的必由之路．本文从市场网络、品牌宣传、品牌保护等方面，结合一些探讨和分析了化工企业
的网络营销策略。

     随着我国经济的不断高速发展，国内化工企业的发展也步入了快车道，由原来的弱小不断走向强
大．并逐渐与国际化工市场接轨．无论是生产技术、生产产能、产品质量还是自主知识产权等均得到了
大幅度的提高与发展。新项目的建设更是如火如茶．这使得国内的化工市场迅速饱和，化工产品销售经
历了一个从不愁销到销不出的过程。

      在市场竞争异常激烈的过程中，化工企业面临着产品如何在竞争中胜出，企业如何在竞争中生
存的这一难题。于是国内的化工企业开始越来越多的关注化工产品的品牌营销策略问题。

      在市场经济的大潮中，营销对于一个企业运作与发展的作用已经越来越明显，一个适合本企业
发展的营销战略思维能够帮助企业茁壮成长，将把企业引向成功之路。近年来，虽然网络营销战略、思
维创新不断，而且也从不同方面反映了对营销问题的新见解，但是由于化工产品市场的特殊性，化工企
业一直在实践中探索适合于化工行业的网络营销战略和思维。

 

国内化工行业的经济状况

     相比国际化工巨头，我国化工企业则显得非常弱小。据统计．2004年国内化工企业平均年销售额
在一亿元人民币左右，相比2003年的9500万元和2002年的8170万元，虽保持了较高增长速度．但企业数量



过多，生产能力大量分散。

     在区域分布上，国内主流化工企业基本分布在华东地区，占化工企业总数的42．9％，其中超过
一千家化工企业的省总共有四个。而从产品层面，国内化工企业的主流产品为橡胶制品、化肥、化学试
剂助剂合成材料和涂料，上述五类产品的制造商总数占国内化工企业总数的47．6％。

      综合上述分析．国内化工企业的大体特征如下：

     1．生产能力的分散使得行业当中缺乏领
袖企业，多数企业无法建立完善的销售渠道，或者缺乏对渠道的有效控制。

      2.区域分布的不均衡性使得多数生产企业必须跨过地域界限销售产品至下游采购者。在这个过程
中，渠道的作用至关重要。

     3.产品类别的集中化使得在上述几个产品领域的竞争较为激烈．同时产品差异化较弱，使得价格
成为企业竞争的重点。

针对以上列举出的国内化工企业的几点现状，在下文中将列举出两项有效的措施：

一、化工产品销售网络的建立是品牌营销策略的基础。

     在化工产品的销售过程中，化工企业要确立自己的主要销售目标市场和客户群，集中企业全力，
打造样板市场，建立销售市场的根据地，并以根据地为中心构建完善的销售网络，这是化工企业必须要
经历和完成的一个比较重要的过程。当初根据地的建立可以是一个地级市场，也可以是一个省级市场，
或者就是一个或几个大客户。通过这些目标市场和客户，去影响和渗透其它的外围市场和客户，逐步建
立起完善的销售网络，固若金汤的网络建设不仅是品牌营销策略的基础而且也是化工企业夺取全面的胜
利的基础。

二、宣传是品牌网络营销策略的重要手段

    一个品牌要想被众人所知；就必需宣传，化工产品的品牌也不例外。化工产品品牌的成长过程．既
是企业实力不断壮大的过程，同时也是品牌宣传力度不断加大的过程。但是，化工产品的品牌宣传又不
同于传统消费品的品牌宣传。后者可以立竿见影，快速见效。而前者由于都是只涉及专
业群体、特定行业．所需要的宣传战略需要更有针对性，否则，只会是事倍功半。

化工产品的品牌宣传战略主要有线上和线下两种方式：

线上：

    1.首先是在各大网络搜索引擎上的布局，让客户知道你的存在，解决客户的信任问题。

    2.在行业平台进行免费或者付费的宣传 。

    3.自媒体的运用，圈粉，互粉，在让行业内的人都知道你的存在，然后进行企业品牌、文化企业和
情感的宣传。



线下：

1.参加业内颇有影响力的行业展会。

2.邀请客户到企业参观先 进的生产基地和管理方式。

3.在客户群中形成良好的口碑。

4.与行业协会和行业媒体和记者保持良好的关系。

5.利用电视。报纸和网络对企业品牌进行宣传。

      只有企业与产品彻底互联网化，才能在这人变幻莫测的互联化时代生存。当然啦，不是所有的
企业与产品都要彻底的互联网化，但没有互联网思维的企业一定会在这次经济下行的浪潮中淘汰，这是
趋势，任何企业都不应该跟趋势过不去。
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