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酒类商城模式介绍，酒类商城设计

商城模式-排队奖励  社交电商平台在近几年的飞速发展中，不断探索独特的商业模式。其中，排队奖励
是近来逐渐受到关注的一种模式。在这种模式下，商城会设定一定的商品数量或时间限制，用户需要提
前进行抢购。在该商品抢购期间，用户可以邀请好友参与抢购，并在排队成功后，享受相应的优惠。  
排队奖励模式的核心在于激发用户的参与和分享意愿，同时也可以带来更高的转化率和收益。对于社交
电商而言，这一模式也有助于增加用户粘性和平台曝光度。同时，该模式也能吸引更多的新用户尝试。
  当然，排队奖励模式也面临一些挑战。如需掌握抢购机会，用户需要提前做好充分的准备，耗费时间
和精力。同时，平台也需要尽可能完善规则、提高公平性等方面，避免出现恶意挤占排队等行为。  综
合来看，商城模式-排队奖励为社交电商开发了一种新的营销方式。它通过数字化的手段激活用户的参与
和分享意愿，从而促进交易和平台发展。虽然有其不足，但对于社交电商而言，该模式具有一定的实用
性和商业价值。

那么排队领奖模式到底怎么玩？ 

玩法介绍：

第一步：满足平台积分要求的消费者在平台下单，消耗积分，即可参与排队

第二步：按照先来先得原则排队，每9位消费者排队，第1位排队者就能获得奖励

 

参与条件：

l 本人积分数量满足要求



l 分享下级，且下级的积分数量满足平台要求

排队领奖规则：

l 先排队先得奖励

l 每新增N个用户进入排队，就有一个用户获得奖励

l 奖励产品有红包+购物抵用券

l 用户获奖，直接分享人可获得现金奖励

参与排队领奖条件：

l 自己的消费积分达到400积分

l 直接分享的2位用户消费积分不低于400分

l 第2次参与排队领奖，只需要剩余积分达到400分即可（例：810分，可以再参与2次，无需再分享用户
）

注：获奖者获得2000元现金+599元赠品券；分享人获得600元现金

如果说以上说明还看不明白，我们可以举例分析一下：

按照每9位消费者排队，就有1位排队者获得奖励的领奖原则，假设：

第1位消费者下单，消耗了400积分；

第2位消费者下单，消耗了400积分；

第3位消费者下单，消耗了400积分；

......

第9位消费者下单，消耗了400积分，则第1位排队者可以获得2000元现金以及599元赠品券；

同理，第18位消费者下单，消耗400积分时，第2位排队者也可获得2000元现金以及599元赠品券；

以此顺序排列领奖，下单消费者越多，可领取奖励的排队者就越多，参与平台的消费者就会越多，平台
业绩与收入也越多，从而回馈给消费者的奖励也会越多。

 

排队领奖模式以新颖的玩法吸引消费者的目光，其丰厚的奖励以及轻易就能达到的领奖条件也能吸引消
费者转化留存。消费者只要参与到平台的活动中，稍微分享给身边的好友，就等同于拿着号码牌躺着领
钱，这种躺赚的模式可以牢牢抓住消费者的心，为平台打下牢固的客户基础。
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线下

作为“消费体验”的一个场所，主要承担商品展示的职能，同时方便用户“即看即买”。

丰富SKU可选，门店零库存

门店的小程序商城可从品牌方的供应链(商品库)一键添加商品，无需积压库存，用户下单后，品牌可方
”一件代发”。

现成素材，玩转视频号带货

品牌方统一输出短视频内容(如服装类品牌制作“服装穿搭技巧”的短视频)，门店用视频号带货的时候
可直接快捷选用短视频，无需自己费时费力制作。

分享者——引流、推广

品牌方让“专业的人做专业的事”：每个小程序店可招募1w个分享者负责引流和推广自家的视频号，用
户下单后，分享者可获得【分享佣金】。

视频号矩阵——成交、复购

通过打造视频号矩阵，主播专心做好直播和短视频内容打造，一个小程序店*多可让1000个主播进行视频
带货，分享者推广后，主播来完成成交和复购。若有5个小程序、1w分享者和1k个主播，可同时覆盖到数
百万消费者。

团队长——管理【分享者】

由于每个小程序店*多可拥有１ｗ个分享者，若同时运营多个小程序店，品牌方则需要招募团队长来管理
分享者，让市场推广更新有秩序、有步骤进行，同时团队长获得管理佣金。

MCN机构——管理、培训【主播】

由于视频号矩阵的形成，主播人数会持续增加，这时则需要MCN机构来对主播进行统一的管理和培训，
让品牌方的对外营销能够统一、有序。同时主播获得“销售分成”，MCN机构获得”服务分成“。

掌握用户数据，后期二次变现

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

