
中国户外旅游市场发展现状与前景规划预测报告2023-2029年

产品名称 中国户外旅游市场发展现状与前景规划预测报告
2023-2029年

公司名称 北京中研智业信息咨询有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 北京市朝阳区北苑东路19号院4号楼27层2708（
注册地址）

联系电话 010-57126768 15263787971

产品详情

中国户外旅游市场发展现状与前景规划预测报告2023-2029年【报告编号】: 397711【出版时间】:
2023年5月【出版机构】: 中研智业研究院【交付方式】: EMIL电子版或特快专递
【报告价格】:【纸质版】: 6500元 【电子版】: 6800元 【纸质+电子】: 7000元
免费售后服务一年，具体内容及订购流程欢迎咨询客服人员。

第一章 户外旅游行业相关概述1.1 户外旅游与户外运动概念辨析1.1.1 户外旅游的概念1.1.2
户外运动的概念1.1.3 两者之间的联系1.1.4 两者之间的区别1.2 户外旅游的分类和特征1.2.1
户外旅游的类别1.2.2 户外旅游的特征 第二章 2017-2022年中国户外旅游行业发展环境2.1 经济环境2.1.1
全球经济形势2.1.2 国内经济现状2.1.3 经济转型升级2.1.4 经济发展走势2.2 社会环境2.2.1 居民收入水平2.2.2
消费结构升级2.2.3 健康意识加强2.3 政策环境2.3.1 行业改革政策2.3.2 户外运动规划2.3.3 休闲旅游纲要2.3.4
全面健身计划2.4 产业环境2.4.1 旅游业发展成就2.4.2 旅游业运行状况2.4.3 旅游业重要战略2.4.4
旅游业发展形势 第三章 2017-2022年中国户外旅游行业发展分析3.1 中国户外旅游行业发展综述3.1.1
行业发展沿革3.1.2 户外旅游产业链3.1.3 旅游参与者现状3.1.4 旅游组织者现状3.1.5 旅游管理者现状3.2
2017-2022年中国户外旅游行业发展状况3.2.1 行业推动因素3.2.2 市场发展规模3.2.3 市场消费人群3.2.4
市场需求分析3.3 中国户外旅游用户行为调研分析3.3.1 年龄和性别分布3.3.2 用户所在地分布3.3.3
旅行目的地分布3.3.4 户外项目排名3.3.5 用户消费分析3.4 中国地方户外旅游产业发展探析3.4.1
产业发展背景3.4.2 产业发展现状3.4.3 产业发展问题3.4.4 产业创新建议3.5
中国户外旅游发展过程中的问题和对策3.5.1 存在问题分析3.5.2 行业发展建议 第四章
2017-2022年中国徒步旅游行业发展状况4.1 中国徒步旅游行业概述4.1.1 徒步旅游定义4.1.2
徒步旅游意义4.1.3 徒步旅游产业链4.2 2017-2022年中国徒步旅游市场发展分析4.2.1 徒步旅游市场规模4.2.2
徒步旅游细分产品4.2.3 徒步旅游市场态势4.3 中国徒步旅游用户特征剖析4.3.1 用户群体特征4.3.2
徒步目的地分布4.3.3 用户偏好产品类型4.3.4 用户消费特征趋势4.4 中国徒步旅游投资预测4.4.1
徒步旅游增值潜力4.4.2 徒步旅游发展机遇4.4.3 徒步旅游投资前景 第五章
2017-2022年中国露营旅游与自驾游行业发展状况5.1 中国露营旅游行业发展政策环境5.1.1
行业总体政策5.1.2 规范类政策5.1.3 鼓励类政策5.1.4 行业用地政策5.1.5 地方政策汇总5.2
中国露营旅游行业发展状况5.2.1 露营旅游市场规模5.2.2 露营地建设现状5.2.3 露营地分布状况5.3
中国自驾游市场运行状况5.3.1 自驾游市场发展现状5.3.2 自驾游区域发展状况5.3.3



服务设施网络化布局5.3.4 自驾游市场特点分析5.3.5 自驾游存在问题及建议 第六章
中国户外旅游其他细分行业发展分析6.1 冰雪户外旅游6.1.1 行业利好政策6.1.2 市场发展规模6.1.3
用户特点分析6.1.4 产业发展趋势6.2 山地户外旅游6.2.1 行业发展优势6.2.2 产品开发模式6.2.3
成功案例分析6.2.4 行业趋势预测6.3 潜水旅游6.3.1 市场发展规模6.3.2 区域分布状况6.3.3 消费人群特点6.3.4
市场竞争分析6.3.5 潜水培训规模 第七章 中国户外旅游安全监管问题剖析7.1
中国户外旅游安全监管的现状分析7.1.1 安全监管现状7.1.2 主要存在问题7.1.3 安全监管体系7.1.4
完善对策建议7.2 中国户外旅游安全事故频发原因分析7.2.1 户外旅游者的原因7.2.2 旅游组织者的原因7.2.3
管理者方面的原因7.2.4 旅游地环境方面原因7.3 户外俱乐部违规经营旅游业务原因分析7.3.1
职能部门问题7.3.2 违规经营问题7.3.3 监管存在困难7.3.4 存在隐患分析 第八章
中国户外俱乐部市场运行状况分析8.1 中国户外俱乐部相关概述8.1.1 户外俱乐部的地位8.1.2
户外俱乐部的特征8.2 中国户外俱乐部市场经营状况8.2.1 整体市场发展规模8.2.2 地区市场发展现状8.2.3
长短线活动时长8.2.4 俱乐部活动类型8.2.5 俱乐部活动价格8.2.6 消费者满意度调查8.3
中国户外俱乐部面临的挑战8.3.1 行政管理问题8.3.2 安全保障问题8.3.3 市场规范问题8.3.4
服务内容问题 第九章 2017-2022年中国户外用品行业发展状况9.1 户外用品行业概述9.1.1
户外用品的定义9.1.2 户外用品的分类9.2 中国户外用品市场运行状况9.2.1 零售规模9.2.2 品牌数量9.2.3
销售渠道9.3 中国户外用品行业趋势预测9.3.1 市场潜力9.3.2 理念改变9.3.3 政府扶持 第十章 
中国户外旅游重点企业经营状况分析10.1 三特索道10.1.1 企业发展概况10.1.2 经营效益分析10.1.3
业务经营分析10.1.4 财务状况分析10.1.5 未来前景展望10.2 顾地科技10.2.1 企业发展概况10.2.2
经营效益分析10.2.3 业务经营分析10.2.4 财务状况分析10.2.5 未来前景展望10.3 智美体育10.3.1
企业发展概况10.3.2 经营效益分析10.3.3 业务经营分析10.3.4 财务状况分析10.3.5 未来前景展望10.4
众信旅游10.4.1 企业发展概况10.4.2 经营效益分析10.4.3 业务经营分析10.4.4 财务状况分析10.4.5
未来前景展望10.5 凯撒旅游10.5.1 企业发展概况10.5.2 经营效益分析10.5.3 业务经营分析10.5.4
财务状况分析10.5.5 未来前景展望10.6 探路者10.6.1 企业发展概况10.6.2 经营效益分析10.6.3
业务经营分析10.6.4 财务状况分析10.6.5 未来前景展望10.7 三夫户外10.7.1 企业发展概况10.7.2
经营效益分析10.7.3 业务经营分析10.7.4 财务状况分析10.7.5 未来前景展望 第十一章
2023-2029年中国户外旅游行业趋势预测及趋势预测11.1 中国户外旅游行业趋势预测11.1.1
产业发展潜力11.1.2 市场规模预测11.2 中国户外旅游行业发展趋势11.2.1 信息化发展趋势11.2.2
露营地增加趋势11.2.3 细分品类丰富11.2.4 产品走向大众11.2.5 品牌差异化加大 图表目录：图表
2017-2022年服务业增加值增长情况图表 2017-2022年中国服务业占比趋势图表
2017-2022年中国规模城镇化率图表 “一次开放”与“二次开放”图表
2020年各年龄群拥有健康生活方式情况图表 2020年各收入人群拥有健康生活方式情况图表
2020年各年龄段的疾病处理方式图表 2020年国民饮食习惯、睡眠习惯和运动习惯调查图表
2020年*担心患心脑血管疾病的年龄段及行业图表
2020年各年龄人群在需要大笔医疗开支时倾向的途径比例图表
2020年各年龄人群运用个人存款/家庭积蓄占比图表 2020年国民退休后医疗保健开支应对手段占比图表
2020年国民当前大笔医疗费用应对手段占比图表 2020年国内旅游人数城镇和农村居民占比

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

