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产品详情

会员电商商城模式如何指定？

随着社交电商的快速发展，越来越多的企业开始探索社交电商合伙人模式。社交电商合伙人简单来说，
就是将企业的营销成本分摊给代理商或销售员，让他们通过个人社交渠道推广企业产品，从而获取一定
的佣金或提成。

   与传统的分销模式不同，社交电商合伙人模式更加注重社交和个性化的推广。合伙人可以通过社交
媒体、微信群、朋友圈等方式宣传和推广企业产品，吸引更多的潜在客户。这种方式不仅可以降低企业
的营销成本，还能够提高销售额，并且可以拉近企业与客户之间的距离，增强用户黏性。

另外，社交电商合伙人模式还可以带来很多其他的好处。比如，可以让企业更加精准的定位目标客户群
体，提高营销效果。同时合伙人也可以通过这种方式获得更多的收益，增加个人的经济来源，提高工作
积极性。

合伙人模式怎么玩？

玩法介绍：

1.花费588买指定套餐，即可成为平台合伙人

2.分享品牌套餐，达到升级门槛即可升级获取更高奖励

 

等级晋升规则：

一星合伙人（V1）：购买588元产品（合伙人套餐）



二星合伙人（V2）：分享3份品牌套餐

三星合伙人（V3）分享9份品牌套餐，团队总分享套餐数达到49份

四星合伙人（V4）：培养4个三星合伙人，团队总分享套餐数达到300份

五星合伙人（V5）：培养3个四星合伙人，团队总分享套餐数达到1500份

 

利润分配规则：

一星合伙人拿全网40%（平均分配）；

二星合伙人拿全网22%（平均分配）；

三星合伙人拿全网16%（平均分配）；

四星合伙人拿全网11%（平均分配）；

五星合伙人拿全网11%（平均分配）；

注：合伙人收入以当天全网实际营业额浮动

 

假设当天全网实际营业额48万，按合伙人等级平均分配，则：

一星合伙人拿：48万*40%=19.2万元，如全网一星合伙人共10000人，按照平均分配规则，即19.2万÷10000
=19.2元/天*30天=576元/月；

二星合伙人拿：48万*22%=10.56万元，如全网二星合伙人共500人，按照平均分配的规则，即10.56万÷50
0=211.2元/天*30天=6336元/月；

三星合伙人拿：48万*16%=7.68万元，如全网三星合伙人共100人，按照平均分配的规则，即7.68万÷100=
768元/天*30天=23040元/月；

四星合伙人拿：48万*11%=5.28万元，如全网四星合伙人共10人，按照平均分配的规则，即5.28万÷10=52
80元/天*30天=15.84万元/月；

五星合伙人拿：48万*11%=5.28万元，如全网五星合伙人共3人，按照平均分配的规则，即5.28万÷3=1760
0元/天*30天=52.8万元/月。

 

合伙人直属补贴：

一/二星合伙人：成功分享一份品牌套餐，直属补贴50元

三星合伙人：成功分享一份品牌套餐，直属补贴75元



四星合伙人：成功分享一份品牌套餐，直属补贴100元

五星合伙人：成功分享一份品牌套餐，直属补贴125元

 

团队补贴：

l 凡为三星合伙人（V3）以上的团长单单有钱赚

假设A是三星合伙人，自己分享了9份品牌套餐，且团队总套餐数达到49份以上，若团队中没有出现新的
V3，则团队的任何一位分享成功1份588元品牌套餐，A就有25元团队补贴。

假设B是四星合伙人，团队中又培养了一名新的四星合伙人C，C下面的团队每分享一份588品牌套餐，C
有25元团队补贴，B仍有5元平级补贴。

假设D是五星合伙人，团队总分享套餐数为1500份，则D至少可以获取1500*25=37500元团队补贴。

 

以上说明我们可以看出，这是一个自己做就能赚、团队做能大赚的商业模式。自己做相当于消费有补贴
，天天有奖励，少则每天几十块，多则每天上百上千。团队做相当于没有囤货压力，没有资金压力，没
有卖货压力，创业轻松简单。

社交电商合伙人的优势

1. 降低企业营销成本。社交电商合伙人可以利用自己的社交渠道推广企业产品，减少企业的营销成本。
同时，合伙人也可以通过推广获得一定的收益。

2. 增强用户黏性。通过社交媒体等渠道，合伙人可以直接与客户进行交流互动。这样可以更好地了解客
户需求，提供更贴心的服务，增强用户黏性。

3. 提高营销效果。社交媒体上的推广更加精准有效，可以更好地定位目标客户群体，提高营销效果。

4. 提高工作积极性。由于社交电商合伙人可以获得一定的收益，因此可以增加工作的积极性，推动销售
业绩的提升。

总结

   社交电商合伙人模式是一种新型的营销模式，可以有效地降低企业的营销成本，提高营销效果，增
强用户黏性，同时也可以为合伙人带来一定的经济收益。未来随着社交电商行业的不断发展，社交电商
合伙人模式有望成为企业营销的新趋势。
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礼品卡



礼品卡是云平台中富有社交特色的营销应用，平台可通过礼品组合的形式进行售卖商品，用户可自行购
买使用，亦可通过社交互动和裂变模式，分享赠送他人使用。

礼品卡支持线上线上运营模式。

核心功能

组件化功能，可任意搭配其他功能，组合首页

购买礼品卡可自用或转赠给好友

礼品卡转赠可填写祝福语，搭配商品一起传送

可自用或转赠者使用时选择属性，操作人性化

使用该礼品卡添加地址，完成订单，平台发货轻松管理

线下礼品卡，线上添加并使用，统一管理，方便快捷

零售市场竞争激烈，不少零售商寻求新刺激，以带动业务发展。在礼品卡细分市场中，零售行业礼品卡
是一个很好的切入点，为礼品卡市场注入新元素，在吸引消费者的同时，也抓住了中国市场的送礼文化
。注入社交元素的在线传播礼品卡，更加符合新一代消费者消费习惯，随着场景的深化，可适用于各类
多元化商业模式。

功能优势

打破传统礼品市场营销渠道传播受限

弥补传统礼品营销情景化不足痛点

受赠者商品属性可选择，满足个性化

在线运营打造品牌文化营销

智能会务是云平台中具备社交商务属性的应用，为企业的商务会议、年会、各大活动等提供会前推广及
邀约、线上报名、会议签到、核对、抽奖互动活动、大屏幕投影等智能会务一体化服务。

功能优势

推广赋能 

 

一键式分享推广海报

展示会议内容

前期快速邀约，报名

数据赋能 



 

大数据分析，多维度掌控会务举办情况，方便下次改进调整

管理赋能 

 

方便管理参会人员，推进会议议程，提升管理效率

场景赋能 

 

一体化会务升级转型，开拓独特的会务模式，带来更多场景创新

体验赋能 

 

打破传统会务枯燥繁琐的方式

会务一体化升级会务体验

互动赋能 

 

提升会务活跃度，减少流失参会人员，提高互动转化
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