
抖店小店商品卡流量爆发，商品卡流量爆单玩法详解

产品名称 抖店小店商品卡流量爆发，商品卡流量爆单玩法
详解

公司名称 武汉经天纬地人和信息技术有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 武汉市洪山区恒安路366号火星空间10层03号

联系电话 15207141239 15207141239

产品详情

抖店小店的商品卡是什么？

zui近很多小伙伴都在问，抖店小店商品卡是什么？是不是特别厉害？不拍视频不做直播是不是就可以出
单？

是的，没错！

大家现在了解抖店商品卡只是了解的很广泛知识点，并没有人给大家去实打实的讲实操。

今 天 ，我就来根据我们自己店铺实操的案例和数据，来详细讲一讲商品卡的实操流程。

现在80%的直播间带货团队和短视频带货团队，商品成交占比了已经超过了30%。

下面这个截图就是我们其中一个店铺的商品卡流 量核心数据：

首先，如果说现在想去做好商品卡，你得明白商品卡流 量是什么？

通过非直播、短视频载体直接访问商品产生的流 量和订单数据，归为商品卡载体，也就是说用户通过各
个入口直接访问商品产生的订单，按载体拆分的话都属于商品卡成交。

如何做好抖店小店商品卡流 量？

重点记住两个重要的因素，

第  一，店铺权重；

第二，产品权重；



店铺权重核心点就在于你的体验分，如果说你的抖店小店体验分都低到4.3以下了，平台是不会给你推荐
流 量。

抖店小店评分越高，给你推荐产品的几率越大，一般正常要做到4.8分、4.9分。

第二个产品权重，商品卡的来源一个是搜索，一个是点击和下单。

在产品权重里面，第  一搜索权重，第二点击；也就是说你的图片好坏直接影响转化。

点击率主要就是主图影响；搜索权重主要是标题影响。

主图优化建议：有卖点、有促销、有背书、有场景；

有卖点：清晰卖点，突出商品与其他商品有何不同；

有促销：传递促销信息，提 升点击率。常见方式：打标平台活动、增加赠品信息等；

有背书：打消用户购物疑虑，提 升用户对商品的信任感；

有场景：增加产品使用场景，让用户“一眼秒懂产品功能”；

标题优化建议：标题里面必须要涵盖以下几个词，第
一飙升词，第二蓝海词，第三长尾词，第四你的大词。

什么是飙升词，就是zui近需求量比较大？

第二什么是蓝海词，就是有需求，但是卖家较少，竞争小的词；

什么是长尾词+大词，例如修身韩版、连衣裙，这种情况下，修身韩版是在描述你这个产品，而连衣裙
则是你产品的大词。

在组合标题的时候，一定要注意这核心的几个词。

2023年如果说你还不重视抖店商品卡流 量，那么你就跟2021年错过抖店小店的第  一波红利一样。

如果你想系统的学习抖店商品卡的玩法，可以随时加右上角锋哥（备注：抖店小店）找我免费领取一份
抖店商品卡流 量运营玩法文档。
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