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在线教育网站运营策略汇总4.2 K12在线教育网站分析4.2.1 一起教育（1）网站发展概况分析（2）网站运
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策略分析（3）网站运营分析（4）网站发展优劣势分析（5）投融资动向分析第5章：国际在线教育企业
经验借鉴5.1 Minerva公司5.1.1 企业主要发展概况（1）Minerva用科技重塑学生的个性化学习体验（2）Mi
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企业发展历程分析5.8.3 企业商业模式分析5.8.4 企业可借鉴经验分析5.9 Edmodo公司5.9.1
企业主要发展概况5.9.2 企业发展历程分析5.9.3 企业商业模式分析（1）运营模式（2）盈利模式5.9.4
企业可借鉴经验分析5.10 Udemy网站5.10.1 企业主要发展概况（1）简介（2）创始人介绍5.10.2
企业发展历程分析5.10.3 企业商业模式分析5.10.4 企业可借鉴经验分析5.11
国际在线教育企业可借鉴经验汇总第6章：中国在线教育企业业务分析6.1 中国在线教育企业整体概览6.2
中国纯在线教育企业在线教育业务分析6.2.1 北京大生知行科技有限公司（1）企业概况与发展背景（2）
企业经营情况分析（3）企业在线教育业务分析（4）企业经营优劣势分析（5）企业在线教育业务规划6.2



.2 上海流利说信息技术有限公司（1）企业概况与发展背景（2）企业经营情况分析（3）企业在线教育业
务分析（4）企业经营优劣势分析（5）企业在线教育业务规划6.3
中国教育机构企业在线教育业务分析6.3.1 北京世纪好未来教育科技有限公司（1）企业概况与发展背景（
2）企业主要经营业绩分析（3）企业在线教育业务分析（4）企业经营优劣势分析（5）企业在线教育业
务规划6.3.2 新东方教育科技集团（1）企业概况与发展背景（2）企业主要经营业绩分析（3）企业在线教
育业务分析（4）企业经营优劣势分析（5）企业在线教育业务规划6.3.3 广东全通教育股份有限公司（1）
企业概况与发展背景（2）企业主要经营业绩分析（3）企业在线教育业务分析（4）企业经营优劣势分析
（5）企业在线教育业务规划6.3.4 正保远程教育（1）企业概况与发展背景（2）企业主要经营业绩分析（
3）企业在线教育业务分析（4）企业经营优劣势分析（5）企业在线教育业务规划6.3.5 麦奇教育集团（1
）企业概况与发展背景（2）企业主要经营业绩分析（3）企业在线教育业务分析（4）企业经营优劣势分
析（5）企业在线教育业务规划6.3.6 上海松鼠课堂人工智能科技有限公司（1）企业概况与发展背景（2）
企业主要经营业绩分析（3）企业在线教育业务分析（4）企业经营优劣势分析（5）企业在线教育业务发
展动向6.4 中国出版传媒企业在线教育业务分析6.4.1 中原大地传媒股份有限公司（1）企业概况与发展背
景（2）企业主要经营业绩分析（3）企业在线教育业务分析（4）企业经营优劣势分析（5）企业在线教
育业务规划6.4.2 江苏凤凰出版传媒股份有限公司（1）企业概况与发展背景（2）企业主要经营业绩分析
（3）企业在线教育业务分析（4）企业经营优劣势分析（5）企业在线教育业务规划6.5
中国互联网企业在线教育投资分析6.5.1 华为在线教育投资布局（1）华为在线教育业务/产品布局（2）华
为在线教育战略合作分析（3）华为在线教育投资并购事件6.5.2 百度在线教育投资布局（1）百度在线教
育业务/产品布局（2）百度在线教育战略合作分析（3）百度在线教育投资并购事件6.5.3 阿里巴巴在线教
育投资布局（1）阿里巴巴在线教育业务/产品布局（2）阿里巴巴在线教育战略合作分析（3）阿里巴巴
在线教育投资并购事件6.5.4 腾讯在线教育投资布局（1）腾讯在线教育业务/产品布局（2）腾讯在线教育
战略合作分析（3）腾讯在线教育投资并购事件第7章：在线教育行业发展前景及投资建议7.1
行业市场规模预测分析7.1.1 在线教育市场规模预测分析（1）用户规模预测（2）市场规模预测7.1.2
在线教育细分市场规模预测分析7.2 行业发展趋势预测7.2.1 靴子落地，监管趋严，市场良性竞争7.2.2
在线教育与知识付费相结合7.2.3 用户下沉至三四线城市且细分领域与学习场景两端延伸7.2.4
“直播+AI”逐渐成为未来商业模式7.3 国内在线教育盈利模式分析7.3.1 收费模式7.3.2 平台模式7.3.3
免费模式7.4 行业投资机会与对策建议7.4.1 行业投资门槛分析7.4.2 行业投资现状分析7.4.3
行业投资热点分析7.4.4 行业投资潜力分析7.4.5 行业发展对策建议图表目录图表1：中国教育体系流程图
图表2：在线教育行业的特点介绍图表3：在线教育与线下教育对比优势分析图表4：中国在线教育行业产
业链图表5：中国在线教育行业产业链主要参与方图表6：在线教育产业链参与方分析图表7：在线教育行
业市场监管部门图表8：中国在线教育行业相关政策汇总图表9：中国在线教育行业相关发展规划图表10
：《关于进一步减轻义务教育阶段学生作业负担和校外培训负担的意见》解读图表11：《关于成立校外
教育培训监管司的通知》解读图表12：政策环境对行业发展影响分析图表13：2014-2022年中国GDP增长
走势图（单位：万亿元，%）图表14：2013-2022年国家财政性教育经费投入及占GDP比重（单位：亿元
，%）图表15：2014-2022年中国教育固定资产投资情况（单位：亿元，%）图表16：2014-2022年中国教育
固定资产投资占比情况（单位：%）图表17：2022年中国目标任务图表18：2017-2022年中国少儿（0-14岁
）人口数量（单位：万人）图表19：2016-2022年中国城乡居民人均教育支出占总消费支出比重（单位：
%）图表20：2022年中国各级各类学校校数（单位：万所）图表21：2022年中国各级各类学校专任教师数
量（单位：万人）图表22：2018-2022年中国各级各类学校在校生数量变化趋势（单位：亿人，%）图表2
3：2014-2022年我国网民规模及互联网普及率（单位：万人，%）图表24：2014-2022年我国手机网民规模
及占网民总规模比例（单位：亿人，%）图表25：“面向教育领域的IPv6示范网络”项目分析图表26：教
育数据挖掘流程图表27：教育数据学习分析过程模式图表28：人工智能技术在在线教育行业的实践与趋
势图表29：5G技术在在线教育领域的应用场景图表30：疫情为在线教育行业带来的发展机会点图表31：
“双减”政策下在线教育行业发展机会点图表32：中国在线教育行业发展历程图表33：2022年中国在线
教育行业师资供给情况（以网课为例）图表34：2022年中国在线教育行业师资供给水平情况（以网课为
例）（单位：分）图表35：2018-2022年中国在线教育/手机在线教育用户规模及使用率（单位：万人，%
）图表36：2018-2022年中国在线教育行业市场规模及增速（单位：亿元，%）图表37：在线教育行业主
要商业模式对比图表38：2022年中国主要互联网巨头在线教育领域发展情况图表39：传统线下教育机构
的线上教育布局图表40：中国在线教育各细分行业代表企业图表41：2022年中国在线教育行业市场竞争
梯队图表42：2022年中国在线教育行业CR5（单位：%）图表43：在线教育行业市场竞争热点图表44：在
线教育行业不同用户群体痛点比较图表45：在线教育行业不同产品用户体验比较图表46：在线教育行业



不同产品可复制性比较图表47：在线教育行业不同产品用户获取成本比较图表48：在线教育行业不同产
品单个用户价值比较图表49：教育产业投融资阶段划分图表50：2016-2022年中国教育行业投融资情况（
单位：亿元，件）图表51：投资对象对比图表52：投资机构对比图表53：投资金额对比图表54：融资轮
次对比图表55：融资用途对比图表56：2022年中国教育行业并购事件（单位：%）图表57：2014-2022年中
国在线教育行业投融资数量及金额（单位：亿元，次）图表58：2022年中国在线教育行业融资额TOP10
事件图表59：中国在线教育行业短视频招生案例图表60：中国在线教育行业微博营销案例图表61：中国
在线教育行业需求端痛点图表62：中国在线教育行业供给端痛点图表63：2018-2022年中国在线教育细分
市场结构（单位：%）图表64：中国K12在线教育行业生命周期图表65：2018-2022年中国K12在线教育市
场规模（单位：亿元，%）图表66：中国K12在线教育企业商业模式图表67：2023-2029年K12在线教育市
场规模（单位：亿元）图表68：K12在线教育行业发展趋势图表69：中国高等学历在线教育行业周期图表
70：2018-2022年中国高等学历在线教育市场规模（单位：亿元，%）图表71：2023-2029年中国高等学历
在线教育规模预测（单位：亿元）图表72：中国职业在线教育行业发展驱动因素图表73：2022年在线职
业教育用户学历分布情况（单位：%）图表74：2022年在线职业教育用户年龄分布情况（单位：%）图表
75：中国职业在线教育行业生命周期图表76：2018-2022年中国职业在线教育市场规模（单位：亿元，%
）图表77：2023-2029年中国职业在线教育市场规模预测（单位：亿元）图表78：职业在线教育行业发展
趋势图表79：中国在线教育网站运营策略分析图表80：一起教育发展历程图表81：一起教育运营策略分
析图表82：2022年一起教育运营情况（单位：个，万所，亿人）图表83：一起教育发展优劣势图表84：
“双减”政策对一起教育的影响分析图表85：一起教育融资情况（单位：万美元，亿美元）图表86：学
而思运营策略分析图表87：2019-2022年学而思培优业务营收同比增速（单位：%）图表88：2018-2022年
学而思网校参培人次（单位：万人）图表89：学而思发展优劣势图表90：“双减”政策对学而思的影响
分析图表91：学而思融资情况（单位：亿美元）图表92：猿辅导发展历程图表93：猿辅导运营策略分析
图表94：猿辅导盈利模式转变过程图表95：2022年猿辅导在线教育运营情况（单位：亿美元，亿人）图
表96：2018-2022年猿辅导收入情况 （单位：亿元）图表97：猿辅导发展优劣势图表98：“双减”政策对
猿辅导的影响分析图表99：猿辅导融资情况（单位：万人民币，万美元，亿美元）图表100：菁优网发展
历程图表101：菁优网运营策略分析图表102：菁优网业务布局图表103：2022年菁优网运营情况（单位：
万道，道）图表104：2017-2022年菁优网主要经济指标（单位：万元）图表105：菁优网发展优劣势图表1
06：“双减”政策对菁优网的影响分析图表107：啄木鸟教育运营策略分析图表108：啄木鸟教育三大业
务板块图表109：啄木鸟教育全国子公司布局情况图表110：啄木鸟教育发展优劣势图表111：啄木鸟教育
融资情况（单位：万元，万美元）图表112：万门教育发展历程图表113：万门教育用户类型图表114：202
2年万门教育运营情况（单位：万人，个，人，名）图表115：万门大学发展优劣势图表116：万门教育融
资情况（单位：万美元）图表117：决胜网运营策略图表118：决胜网发展优劣势图表119：决胜网融资情
况图表120：考满分发展历程

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

