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姜风：与时代同行，AWE的变与不变

4月29日，AWE2023的第三天，一位抱着孩子的爸爸穿梭在展馆间参观。4月30日，展会*后一天的某小家
电展台上，三位主播仍然在声情并茂的向**间的用户介绍产品......

“通过这次展会可以看到，AWE在原来的创新技术展示、新品发布、消费体验、行业交流、投资贸易的
多维度平台价值之外，又增加了一项新的价值就是**带货，”中国家用电器协会执行理事长姜风在谈到
今年AWE展的感受时表示。

AWE展示及影响再创新高 企业在科技竞技场上“亮剑”

阔别两年，2023年中国家电及消费电子博览会(AWE2023)于2023年4月27-30日与观众再次见面，本次展会
创造多项历史新高，展示面积超过15万平方米，覆盖13个展馆，1000+的中外企业璀璨亮相，现场观众达
到35万人次。

“今年AWE的整体展示水平，我认为又上了一个台阶，”姜风表示。不仅有海尔一贯保持的“整馆展示
”的超高水准，而且，越来越多的企业在展台设计、搭建以及品牌形象展示上下了很多功夫，例如海信
将展台巧妙分为“品质生活区”、“画质堡垒区”、“超级玩家区”等多个主题展区，全方位展示海信
的全品类、全场景、全品牌优势，以及为品质生活助力的信心;老板电器展出的数字厨电“新物种”，在
数字化技术赋能之下，厨电产品人机关系迈进新阶段;华为将方舟壹号实验室的家居场景直接搬到了AWE
的展台,让参展者亲身体会到了一触即达的智能场景体验......

如此高水准的展示体验背后其实经历了诸多挑战，2023年1月末，综合疫情影响等多方面因素，原本要参
展的美的*后决定撤展，彼时距正式开展仅三个多月时间，姜风表示，“我们尊重每个企业的选择，同时
也要保障其他展商的利益以及*终的展示效果。”如何在*短的时间内将这个“天窗”补上，且不影响*终
的效果，毕竟在这个时间点上大部分的展商*终设计已经完成，牵一发而动全身，临时调整势必会影响展



示效果以及展馆布局等多个方面，*终主办方紧急协调两百多家展商，在保障展商设计、展示效果等等权
益下，为大众呈现了一台精彩纷呈的AWE 2023。

经历了种种挑战，AWE展示了更高的搭建水平之外，姜风认为AWE2023还有另一个明显的变化，“这次
展会企业在场景化、体验上都更加重视了，以往企业参展的逻辑是展示产品，但是这次可以看到很多产
品都是按照场景呈现的，可以让用户更直观的体验到。”

开展第一天，央视财经频道《中国风物大集》派出近百人**团队走进AWE2023，总台央视主持人陈伟鸿
、孟湛东、郭若天更是带领广大网友沉浸式探展，其中既有海尔三翼鸟的智慧家庭图景，也有TCL极具
科技感新产品，以及借助科技让人们放松身心、愉悦精神的私密卫浴空间，还有厨房小白也能轻松做出
来的大师级美食，“沉浸式逛展”成为本届展会*突出的亮点，用户感受到的不再是冷冰冰的机器，而是
可以一秒get到它会为你的未来家带来哪些惊喜体验。

姜风认为，“AWE已经达到***水平的展会标准，对品牌的产品、形象起到很大的影响作用，另外AWE
也是一个科技竞技场，在这个竞技场上，企业的创新成果到底水平如何，摆到这个综合性的展会上面，
大家也都一目了然。”

引领消费趋势，AWE打造 *直观、**体验“**间”

智能已经成为当前用户家电消费体验绕不开的一个词，在AWE2023上，多家企业在智能化产品和技术上
的创新突破，应该是本届AWE“浓墨重彩”的一笔，而用户也在场景化的体验中，感受到智能化带来的
巨大生活改变。

姜风认为，家电产品的智能化体现在两个方面，第一是产品智能化，而产品智能化的前提是人工智能技
术的成熟和应用，例如语音交互、智能感知和算法等不断进步，目前家电产品已经具备了初步的自学习
、自控制的能力，第二是随着物联网的发展，家电从单品智能向场景智能升级，包括现在多家企业在推
动的场景智能和全屋智能，都是家电智能化不断进化的表现。“智能化已经成为行业发展的新动能，它
肯定是未来的行业新趋势，*终目标是体验更好了、产品性能提升，而这些背后正是智能技术带来的改变
。”

在AWE2023展会期间，中国家用电器协会(CHEAA)与中国通信标准化协会(CCSA)携两行业28家龙头企业
联合编写的《中国智能家居互联互通白皮书》(2023年)正式发布，为智能家居的互联互通提供参考及思
路，有望进一步提升用户的智能家居体验。

除了亲临现场体验，2023AWE展上，“**带货”让线下线上的联动、融合再次走向高潮，本届AWE展上
，不仅京东与AWE合作再升级，也首次与**电商官方合作，各个品牌展位上也随处可见正在卖力”营业
”的主播和达人，不过与常规“**带货”不同的是，AWE展场成为*直观并且拥有**体验感的“**间”，
用户不仅可以线下体验，还能线上第一时间下单，不仅好看而且好购。

姜风表示，“整个行业年度新品展示与发布基本都集中到这里，而且这种场景化的体验平台，是一个非
常好的线上线下联动的平台，用户在这里也能体验到真实感，这种场景在平常的**间是体会不到的。”

尤其是用户在选购一些大家电产品或者高端产品时，还是非常重视体验的，AWE让这些用户和高端产品
、智能技术形成了很好的互动体验。

新产品、新营销、新体验，AWE打造了新时代下的新消费体验，不断为用户对美好生活的向往而助力，
“AWE引导着整个消费的潮流和趋势，因为它不是一家企业的展示，而是集中了整个行业的**创新技术
的展示，消费者可以在这里体验到丰富真实的智慧家庭场景，”姜风表示。

定位智慧生活展示体验平台 AWE赋予未来更大想象空间



回首2011年，第一届中国家电及消费电子博览会(AWE)在上海新国际博览中心举办，成为中国家电企业
展示自己的平台，也成为世界观察中国家电的窗口，如今AWE举办到第十一届(因疫情停办两年)，从*开
始的两个展馆到2023年十三个展馆，在时隔四年又回到新国际博览中心参展，姜风有诸多感慨，“有一
种熟悉的感觉，又感觉隔了很久，因为AWE确实是从这里起步的，今年开展时间从往年的3月中旬调整
到4月下旬，又赶上五一假期，很多人在开展之前会担心效果达不到预期，但是整体来看今年AWE无论
是热度还是整体效果都上了新台阶。作为一个科技竞技场，AWE当前已经不只是企业新品展示和发布的
平台，更是企业展示场景、体验、新概念的平台，它汇聚全行业的科技成果，不断推动行业技术创新，
也让企业互相学习互相促进。”

作为全球三大家电与消费电子展会之一，AWE在家电行业的影响力已无需赘言，伴随着科技、艺术、家
居等等行业与家电产业的不断融合，在AWE2023上，更多的跨行业企业加入进来，有首次参展的箭牌家
居，也有将展馆面积不断加大并首次展示全屋智能的华为，以及智能车家互联技术的展示，还有国际化
高端家电品牌的加入，以及**、小红书等新型平台展示等等，未来，AWE会不会持续扩大外延，融入更
多的行业?

“AWE实际上已经从传统的家电消费电子，向智慧家居、智慧生活的定位在转变，我们现在定位AWE是
智慧生活展示体验平台，随着技术特别是人工智能技术的不断发展，家电智慧生活的想象空间还很大，
所以AWE的拓展领域和参展对象也将随之不断的延伸，”姜风还以当下非常火热的ChatGPT为例，目前
这种生成式人工智能模型的火热，也会间接影响智慧家居生活，在这种技术的加持下，家电产品会变得
更聪明、更智能，也许在不久的AWE上，大家也会看到类似技术的展示。

“这么多年来，展馆可能没变，但是参展的企业、参展的产品以及参展的人，其实一直都在变化，家电
企业你追我赶，技术日新月异，AWE作为行业*重视的展示平台，它也在变，让行业、企业可以从这里
得到更多的价值，”姜风表示。

AWE2023圆满闭幕，AWE2024我们再相约！
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