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1章：会展行业发展背景分析

1.1 会展行业发展综述

1.1.1 会展行业市场运行特征

（1）规模扩大取代数量增加，成为主要增长动力

（2）专业展增长好于消费展，发展结构正在优化

（3）展览城市作用增强，举办地集中度提高



（4）一城多馆成为常态，展馆建设大型化。

（5）中国自办展在“一带一路”国家保持增长，“走出去”发展还须加力。

（6）政府主管部门减少，高效会展教育规模可观

1.1.2 2022年中国展览业前景展望

（1）政府应果断出台有针对性的扶持措施

（2）区域共同发展的展览业格局将逐渐形成

（3）数字化趋势增强

（4）会展业全球化步伐加快

（5）展览业发展将加快与相关产业深度融合

1.2 会展行业发展环境分析

1.2.1 经济环境分析

（1）国际经济环境分析

（2）国内经济环境分析

（3）国内经济环境展望

1.2.2 政策环境分析

（1）行业监管体制

（2）行业法律法规解析

1.2.3 疫情对会展行业的影响分析

（1）会展行业受到疫情严重打击

（2）现有扶持政策对会展企业精准度不够

1.3 会展行业发展面临的机遇与挑战

1.3.1 会展行业面临的挑战

（1）管理机制落后

（2）大数据价值挖掘不足

（3）大数据应用风险较高

（4）会展品牌发展欠缺



1.3.2 会展行业面临的机遇

（1）各地政府高度重视

（2）人工智能颠覆传统会展模式

（3）新型会展产业链不断延伸

（4）“一带一路”增添新活力

第2章：全球会展行业经验借鉴

2.1 全球会展行业发展分析

2.1.1 全球会展市场分布

（1）全球会展城市分布

（2）主要国家室内展览场地面积

（3）全球前**会展场馆

2.1.2 全球会展公司实力分析

2.1.3 全球会展行业特点比较

2.1.4 全球会展行业发展趋势

2.2 德国会展行业经验借鉴

2.2.1 德国会展行业发展现状

（1）德国会展业收入

（2）德国展览面积

（3）德国国内外展会贸易

（4）德国会展行业对经济贡献分析

2.2.2 德国会展行业经验借鉴

（1）各级政府积极支持

（2）展览公司独立运营

（3）行业协会密切配合

（4）展会主题与时俱进

2.3 美国会展行业经验借鉴



2.3.1 美国会展行业发展现状

（1）美国会展业的对GDP的贡献

（2）美国会展业运营情况

2.3.2 美国会展行业经验借鉴

（1）中美会展行业比较分析

（2）美国会展行业经验借鉴

2.4 法国会展行业经验借鉴

2.4.1 法国会展行业发展现状

（1）法国会展业对GDP的贡献

（2）法国大型展会运营情况

2.4.2 法国会展行业经验借鉴

2.5 俄罗斯会展行业经验借鉴

2.5.1 俄罗斯会展行业发展现状

（1）俄罗斯主题展类型

（2）俄罗斯大型展会运营情况

2.5.2 俄罗斯会展行业经验借鉴

2.6 意大利会展行业经验借鉴

2.6.1 意大利会展行业发展现状

（1）意大利会展业对GDP的贡献

（2）意大利会展场馆分布

2.6.2 意大利会展行业经验借鉴

2.7 全球**会展中心分析

2.7.1 荷兰阿姆斯特丹RAI展览中心

2.7.2 韩国汉城会展中心

2.7.3 澳大利亚墨尔本展览会议中心

2.7.4 巴黎会议中心



2.7.5 英国格拉斯哥展览会议中心

2.7.6 新加坡国际会展中心

2.7.7 澳大利亚悉尼会展中心

2.7.8 加拿大温哥华会展中心

2.7.9 澳大利亚凯恩斯会议中心

第3章：中国会展行业发展现状分析

3.1 会展行业经济效益分析

3.1.1 会展行业发展水平较低

3.1.2 带动的经济效益明显

3.1.3 发达地区的会展业经济效益明显

3.2 中国会展行业发展状况

3.2.1 展览会市场概况

（1）展览会省份分布

（2）展览会城市分布

（3）展览会行业分布

3.2.2 展览馆市场概况

（1）展览馆省份分布

（2）展览馆城市分布

（3）展览馆规模情况

（4）展览馆在建与待建情况

3.2.3 办展机构市场概况

（1）办展机构地域分布

（2）办展机构性质分布

（3）办展机构国别分布

（4）办展机构规模分布

3.3 中国主办方出境办展



3.3.1 境外办展情况

3.3.2 境外办展机构

（1）属性

（2）排名

（3）地区分布

3.3.3 境外办展分类

（1）合作模式分类

（2）行业分类

3.3.4 “一带一路”情况

第4章：中国会展行业竞争力分析

4.1 国际展览公司基本信息

4.1.1 英富曼

（1）公司介绍

（2）公司在中国的发展情况

4.1.2 英国励展博览集团

（1）集团介绍

（2）在中国布局及发展

4.1.3 亚洲博闻有限公司

（1）公司介绍

（2）公司在中国发展情况

4.1.4 德国法兰克福展览公司

（1）公司介绍

（2）公司在中国发展情况

4.1.5 德国科隆展览公司

（1）公司介绍

（2）公司在中国发展情况



4.1.6 德国汉诺威展览公司

（1）公司介绍

（2）公司在中国发展情况

4.2 国际展览公司在中国境内办展情况

4.2.1 基本情况

4.2.2 办展来源

4.2.3 规模分布

4.2.4 行业分布

4.3 中国会展行业竞争分析

4.3.1 会展行业竞争格局分析

（1）区域竞争情况

（2）市场主体竞争情况

4.3.2 会展行业SWOT分析

第5章：中国会展行业细分展览项目运营分析

5.1 汽车行业展览项目运营情况分析

5.1.1 中国汽车行业展览细分状况

5.1.2 汽车行业展会区域分布特征

5.2 休闲娱乐行业展览项目运营情况分析

5.2.1 中国休闲娱乐行业展览细分状况

5.2.2 休闲娱乐行业展会区域分布特征

5.3 文教行业展览项目运营情况分析

5.3.1 中国文教行业展览细分状况

5.3.2 文教行业展会区域分布特征

5.4 建筑建材行业展览项目运营情况分析

5.4.1 中国建筑建材行业展览细分状况

5.4.2 建筑建材行业展会区域分布特征



5.5 食品饮料行业展览项目运营情况分析

5.5.1 中国食品饮料行业展览细分状况

5.5.2 食品饮料行业展会区域分布特征

5.6 家居行业展览项目运营情况分析

5.6.1 中国家居行业展览细分状况

5.6.2 家居行业展会区域分布特征

5.7 农林牧渔行业展览项目运营情况分析

5.7.1 中国农林牧渔行业展览细分状况

5.7.2 农林牧渔行业展会区域分布特征

5.8 医药行业展览项目运营情况分析

5.8.1 中国医药行业展览细分状况

5.8.2 医药行业展会区域分布特征

5.9 纺织及穿戴用品业展览项目运营情况分析

5.9.1 中国纺织及穿戴用品行业展览细分状况

5.9.2 纺织及穿戴用品行业展会区域分布特征

第6章：中国重点会展项目发展分析

6.1 广交会

6.1.1 广交会发展概述

6.1.2 历届广交会举办规模

（1）第125届广交会举办规模

（2）第126届广交会举办规模

（3）第127届广交会举办规模

6.1.3 历届采购商到会统计

6.1.4 历届广交会成交额

6.1.5 广交会采购商区域分布

6.1.6 广交会经济效应分析



（1）让境外企业共享中国和全球市场机遇

（2）有效带动地方对外开放

（3）带动贫困地区外经贸发展

6.2 高交会

6.2.1 高交会发展概述

6.2.2 历届高交会举办规模

6.2.3 高交会展商分析

6.2.4 高交会经济效应分析

6.3 华交会

6.3.1 华交会发展概述

6.3.2 历届华交会举办规模

6.3.3 历届华交会成交额

6.3.4 华交会经济效应分析

6.4 西博会

6.4.1 西博会发展概述

6.4.2 历届西博会举办规模

6.4.3 历届西博会成交额

6.4.4 西博会经济效应分析

6.5 世博会

6.5.1 世博会概述

6.5.2 上海世博会

6.5.3 上海世博会特点

（1）园区商业多业态、多层次

（2）游客之*

（3）演出活动场次之*

（4）两大创新广受好评



（5）参观者服务设施完善

6.5.4 上海世博会影响分析

（1）文化意义：促进世界多元文化的融合

（2）科技意义：推动重大科技创新

（3）经济意义：促进举办地的产业升级

（4）政治意义：提升举办国的国家形象

6.5.5 上海世博会展馆运营现况分析

第7章：中国会展经济带发展分析

7.1 中国会展经济带概述

7.1.1 会展经济带界定

7.1.2 会展经济带合作

（1）区域合作的理念与措施

（2）区域合作的形式

7.2 环渤海会展经济带发展分析

7.2.1 环渤海会展经济带发展分析

（1）环渤海会展经济带基本状况

（2）环渤海会展经济带优势分析

7.2.2 北京会展行业发展分析

（1）北京市会展行业发展概况

（2）北京会展行业设施规模

（3）北京会展行业收入规模

（4）北京会展行业相关政策

（5）北京会展行业发展趋势

7.2.3 天津会展行业发展分析

（1）天津市会展行业发展概况

（2）天津会展行业设施规模



（3）天津会展行业会展项目

（4）天津会展行业收入规模

（5）天津会展行业存在问题及对策

（6）天津会展行业相关政策

7.2.4 青岛会展行业发展分析

（1）青岛市会展行业发展概况

（2）青岛会展行业设施规模

（3）青岛会展行业会展项目

（4）青岛会展行业收入规模

（5）青岛会展行业存在问题及对策

（6）青岛会展行业相关政策

7.3 长三角会展经济带发展分析

7.3.1 长三角会展经济带发展分析

（1）长三角会展经济带基本状况

（2）长三角会展经济带呈梯度格局

7.3.2 上海会展行业发展分析

（1）上海市会展行业发展概况

（2）上海会展行业设施规模

（3）上海会展行业会展项目

（4）上海会展行业收入规模

（5）上海会展行业存在问题及对策

（6）上海会展行业相关政策

（7）上海会展行业发展趋势

7.3.3 南京会展行业发展分析

（1）南京市会展行业发展概况

（2）南京会展行业设施规模



（3）南京会展行业会展项目

（4）南京会展行业收入规模

（5）南京会展行业存在问题及对策

（6）南京会展行业相关政策

（7）南京会展业发展趋势

7.3.4 杭州会展行业发展分析

（1）杭州市会展行业发展概况

（2）杭州会展行业设施规模

（3）杭州会展行业会展项目

（4）杭州会展行业收入规模

（5）杭州会展行业相关政策

7.4 珠三角会展经济带发展分析

7.4.1 珠三角会展经济带发展分析

（1）珠三角会展经济带基本状况

（2）珠三角会展经济带竞争分析

（3）珠三角会展经济带合作分析

7.4.2 广州会展行业发展状况

（1）广州市会展行业发展概况

（2）广州会展行业设施规模

（3）广州会展行业会展项目

（4）广州会展行业收入规模

（5）广州会展行业存在问题及对策

（6）广州会展行业相关政策

7.4.3 深圳会展行业发展分析

（1）深圳市会展行业发展概况

（2）深圳会展行业设施规模



（3）深圳会展行业会展项目

（4）深圳会展行业收入规模

（5）深圳会展行业存在问题及对策

（6）深圳会展行业相关政策

7.5 东北会展经济带发展分析

7.5.1 东北会展经济带发展分析

（1）东北会展经济带基本状况

（2）东北会展经济带发展战略

7.5.2 大连会展行业发展分析

（1）大连市会展行业发展概况

（2）大连会展行业设施规模

（3）大连会展行业会展项目

（4）大连会展行业收入规模

（5）大连会展行业存在问题及对策

（6）大连会展行业相关政策

7.5.3 沈阳会展行业发展状况

（1）沈阳市会展行业发展概况

（2）沈阳会展行业设施规模

（3）沈阳会展行业会展项目

（4）沈阳会展行业收入规模

（5）沈阳会展行业存在问题及对策

7.5.4 长春会展行业发展分析

（1）长春市会展行业发展概况

（2）长春会展行业设施规模

（3）长春会展行业会展项目

（4）长春会展行业规模



（5）长春会展行业存在问题及对策

7.6 中西部会展经济带发展分析

7.6.1 中西部会展经济带基本状况

（1）中西部会展经济带概述

（2）中西部展馆数量

7.6.2 成都会展行业发展分析

（1）成都市会展行业发展概况

（2）成都会展行业设施规模

（3）成都会展行业会展项目

（4）成都会展行业收入规模

（5）成都会展行业存在问题及对策

（6）成都会展行业发展规划

7.6.3 重庆会展行业发展分析

（1）重庆市会展行业发展概况

（2）重庆会展行业设施规模

（3）重庆会展行业会展项目

（4）重庆会展行业收入规模

（5）重庆会展行业存在问题及对策

（6）重庆会展行业相关规划

7.6.4 西安会展行业发展分析

（1）西安市会展行业发展概况

（2）西安会展行业设施规模

（3）西安会展行业会展项目

（4）西安会展行业收入规模

（5）西安会展行业存在问题及对策

7.6.5 郑州会展行业发展分析



（1）郑州市会展行业发展概况

（2）郑州会展行业设施规模

（3）郑州会展行业会展项目

（4）郑州会展行业规模

（5）郑州会展行业存在问题及对策

（6）郑州会展行业发展规划

7.6.6 武汉会展行业发展分析

（1）武汉市会展行业发展概况

（2）武汉会展行业设施规模

（3）武汉会展行业会展项目

（4）武汉会展行业收入规模

（5）武汉会展行业存在问题及对策

（6）武汉会展行业发展规划

第8章：国内外会展旅游发展模式分析

8.1 国内外会展旅游发展模式

8.1.1 国外会展旅游发展模式

8.1.2 国内会展旅游发展模式分析

8.1.3 国内外会展旅游发展模式对比

8.2 国外**会展旅游城市发展现状与经验借鉴

8.2.1 拉斯维加斯会展旅游分析

（1）会展旅游现状

（2）会展旅游兴盛原因

（3）会展旅游经验借鉴

8.2.2 柏林会展旅游分析

（1）会展旅游现状

（2）会展旅游兴盛原因



（3）会展旅游经验借鉴

8.2.3 新加坡会展旅游分析

（1）会展旅游现状

（2）会展旅游兴盛原因

（3）会展旅游经验借鉴

8.3 国内主要城市会展旅游发展分析

8.3.1 北京会展旅游发展分析

（1）会展旅游现状

（2）会展旅游优劣势分析

（3）会展旅游发展战略

8.3.2 上海会展旅游发展分析

（1）会展旅游现状

（2）会展旅游优劣势分析

（3）会展旅游发展战略

8.3.3 西安会展旅游发展分析

（1）会展旅游现状

（2）会展旅游优劣势分析

（3）会展旅游发展战略

8.3.4 重庆会展旅游发展分析

（1）会展旅游现状

（2）会展旅游优劣势分析

（3）会展旅游发展战略

8.3.5 海南会展旅游发展分析

（1）会展旅游现状

（2）会展旅游优劣势分析

（3）会展旅游发展战略



8.3.6 青岛会展旅游发展分析

（1）会展旅游现状

（2）会展旅游优劣势分析

（3）会展旅游发展战略

8.3.7 桂林会展旅游发展分析

（1）会展旅游现状

（2）会展旅游优劣势分析

（3）会展旅游发展战略

第9章：中国会展****企业经营分析

9.1 中国会展****企业基本概况

9.2 中国领先会展组织运营企业经营分析

9.2.1 中国对外贸易广州展览总公司

（1）企业基本信息情况

（2）企业主营业务

（3）企业业务分布

（4）企业经营情况分析

（5）企业会展情况

9.2.2 厦门会展金泓信展览有限公司

（1）企业基本信息情况

（2）企业会展业务分析

（3）企业经营情况分析

（4）企业会展项目分析

9.2.3 天津振威展览股份有限公司

（1）企业基本信息情况

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析



（4）企业业务分布

（5）企业业务模式

（6）企业会展情况

9.2.4 浙江米奥兰特商务会展股份有限公司

（1）企业基本信息情况

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业业务分布

（5）企业业务模式

（6）企业会展情况

9.2.5 北京佰锐博雅展览展示股份有限公司

（1）企业基本信息情况

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业业务模式

（5）企业会展情况

9.2.6 中青博联整合营销顾问股份有限公司

（1）企业基本信息情况

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业业务分布

（5）企业业务模式

（6）企业会展情况

9.2.7 大连北方国际展览股份有限公司

（1）企业基本信息情况

（2）企业经营情况分析



（3）企业主营业务分析

（4）企业业务模式

（5）企业会展情况

9.2.8 北京名洋数字科技股份有限公司

（1）企业基本信息情况

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业业务模式

（5）企业会展项目情况

9.2.9 深圳市卡司通展览股份有限公司

（1）企业基本信息情况

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业业务分布

（5）企业业务模式

（6）企业会展情况

9.2.10 北京昆仑亿发科技股份有限公司

（1）企业基本信息情况

（2）企业经营情况分析

（3）企业主营业务分析

（4）企业业务分布

（5）企业业务模式

（6）企业会展项目情况

第10章：中国会展行业企业发展战略分析

10.1 会展组织运营企业发展战略分析

10.1.1 影响会展行业战略选择因素分析



（1）产业影响因素分析

（2）市场影响因素分析

（3）软硬件设施影响因素分析

10.1.2 不同发展阶段会展企业战略选择

（1）创建期会展企业战略选择

（2）成长期会展企业战略选择

（3）成熟期会展企业战略选择

（4）衰退期会展企业战略选择

10.1.3 不同竞争位次会展企业战略选择

（1）市场主导型企业战略选择

（2）市场挑战型企业战略选择

（3）市场跟随型企业战略选择

（4）市场补缺型企业战略选择

10.1.4 不同地域会展企业战略选择

（1）环渤海会展经济带企业战略选择

（2）长三角会展经济带企业战略选择

（3）珠三角会展经济带企业战略选择

（4）东北会展经济带企业战略选择

（5）中西部会展经济带企业战略选择

10.2 会展场馆发展战略分析

10.2.1 会展场馆盈利模式前瞻建议

（1）会展场馆主要盈利模式

（2）阻碍会展场馆盈利的因素

（3）会展场馆盈利模式前瞻建议

10.2.2 会展场馆管理前瞻建议

（1）国内外会展场馆管理对比



（2）中国会展场馆管理前瞻建议

10.2.3 会展场馆经营模式前瞻建议

（1）场馆建设投资市场化

（2）场馆经营管理市场化

（3）政府管理宏观化

第11章：会展行业面临的困境及对策

11.1 会展行业面临的困境

11.1.1 不稳定因素

11.1.2 物流问题

11.1.3 产权问题

11.1.4 市场规则

11.2 会展企业面临的困境及对策

11.2.1 重点会展企业面临的困境及对策

（1）困境

（2）对策

11.2.2 中小会展企业发展困境及策略分析

（1）困境

（2）对策

11.2.3 国内会展企业的出路分析

（1）走密集型发展战略

（2）走差异化发展战略

（3）走人才开发战略

11.3 中国会展行业存在的问题及对策

11.3.1 中国会展行业存在的问题

（1）会展市场仍不统一

（2）政府政策支持缺失



（3）展地设施落后

（4）国际化发展步伐较慢

（5）展会服务水平较低，人才缺口较大

（6）会展企业规模较小，实力不够雄厚规模化

11.3.2 会展行业发展的建议对策

（1）加强硬件设施建设

（2）注重会展品牌打造

（3）加强会展人才培养

（4）增强会展企业实力

（5）规划会展业的科学化发展道路

（6）转变会展中政府的职能

（7）提升会展经济的区域影响力

11.3.3 市场的重点客户战略实施

（1）实施重点客户战略的必要性

（2）合理确立重点客户

（3）重点客户战略管理
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