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产品详情

随着网络时代的带来，网络已经成为我们生活中必不可少的一部分了。随着科技的发展越来越多的行业
都开始使用网络营销了，做白酒行业的也不例外，越来越多的白酒企业多开始在网上进行白酒招商了。

为现在的互联网给很多的白酒企业和白酒代理商提供了一个非常方便的发展平台。但是对于一些白酒企
业和代理商来说还是有一些不了解的情况，那么作为白酒行业的如何使用网络营销呢？

随着市场的发展，网络时代的到来，越来越多的招商企业和代理商都应该有着属于自己的白酒品牌产品
，因为白酒的好坏直接影响着白酒的收益，所以说不管你是白酒招商企业还是白酒代理商都应该有着自
己的白酒品牌，当然白酒品牌可以不止一种。

作为招商企业如果不怎麽会使用网络营销的话，就可以使用像酒商网这样专业的网络平台进行招商和代
招商，作为招商企业可以在这个网络平台上面发布一些关于自己白酒品牌吸引众多消费者和代理商选择
，当然招商企业也可以通过这个网络平台的后台数据库和留言来了解消费者的消费需求，只有了解消费
者和了解市场了才能够开发和升级出令消费者满意的白酒品牌。

白酒作为现在目前现在广大消费者喜欢的白酒，所以说现在的白酒行业是现在市场里面*受欢迎的行业，
白酒的类型和品牌越来越多，即使是一个大的白酒品牌也有很多的类型，现在目前中高端的白酒是现在
目前消费者*喜爱的白酒品牌，同时也是众多白酒代理商选择的白酒品牌，因为中高端的白酒品牌一般利
润比较高一点因为白酒作为特殊的白酒品牌，因为白酒可能会在运输上面会出现问题，一旦出现问题将
会损失惨重。

所以，不管是传统的营销还是网络营销都是为了盈利，现在同时也是消费者时代，作为招商企业和代理
商可以通过这个专业的网络招商平台的后台数据库和留言来了解消费者的消费需求，这样方便招商厂家
开发和升级自己的白酒品牌同时也方便白酒代理商选择合适的白酒招商企业品牌。



当下，网络的兴起不仅可以利用这个网络平台进行招商和代招商，同时作为白酒代理商要想自己的白酒
品牌能够快速的推广出去并且被众多消费者熟知的话首先要把自己的白酒品牌进行好分类，这样便于消
费者挑选自己的白酒品牌，同时也方便自己了解白酒市场。所以说作为招商企业和代理商都可以利用酒
商网这个网络平台选择合适的合作伙伴。

那我们应该怎样做网络营销呢？

首先我们应该搭建属于自己的线上商城，培养属于自己的私域流量。在如今这个时代，大部分的流量都
掌握在主流平台当中，我们做自己的线上商城要想获取流量，只有两个办法。第一个就是“烧钱”买流
量，虽然这个方法可以在短时间内获得巨大的流量，可是这个流量很难去转化，并且伴随着巨大的风险
。而搭建属于自己的私域流量，传统的品牌营销方式，要么找明星代言，要么找渠道打广告，要么找网
红带货，无可否认，这些营销方式还是有一定的效果的，能提升品牌的知名度，也能带来一定的销量。
但是与此同时，这样的营销也是需要成本的，而且这笔成本还并不低。但是借助私域流量宣传，那就不
一样了！不需要打广告，商家只需要在平台发布新产品的信息、促销的信息，用户就可以直接收到，无
需花费任何成本，就直接达到了宣传的目的。接下来小编就给大家简单分享一个可以快速搭建私域流量
的方法。

全新众筹卖货模式：

富络经典模式玩法很简单，10块到3000的金额不等，自由选择，操作灵活，在APP里换好酒酿后就可以参
与预约和抢占了，一开始体量比较小，所以每仓有50%是预约的，50%抢占

两天一仓，每仓增长30%

第一仓总额度是20000元

第二仓总额度是26000元

第三仓总额度是33800元

第四仓： 以此类推

玩法介绍

一生酿好一坛酒，让世界爱上中国酱香

参与规则

向平台兑换酒粮后，在酒窖里进行发酵，从而得到酒体，酒体可以在公司的商店里进行回购，得到余额
，余额可以体现

如果不兑换酒体，可以转换成酒粮继续酿酒，产生收益

每仓有50%以预约的方式，50%以抢占的方式，2天/仓，仓/30%增长

第三仓满仓后，第一仓的酒粮成功酿出酒体，可以得到6%的增值收益



例：100斤的酒粮=106斤酒体

两天一仓，三仓为一轮，也就是6天，按照一个月30天，等于可以酿5轮的酒体，5x6%=30%【增值收益相
当于月化率30%】，这是个人收益，还不包含团队收益

每仓以30%的规模增长，假如到了第100仓的时候，酒窖没有达到规模，那么就意味着酿酒失败，该仓酒
粮全部返还，*后参与酿酒的二十人，获得该酒窖利润10%的奖励

该仓倒数一仓，二仓(第99仓，98仓)酿酒失败，可以获得70%的酒体，30%的积分+幸运值+优先权

兑换产品后额外获赠相应的幸运值，次日起参与酿酒利润的10%

进入幸运池

例：今日酿酒利润是1千万，积分看广告是3千万，A手上持有300的幸运值，那么A今天获得的酒粮相当
于1千万/3千万x300=A所得酒粮

该仓酿酒失败后，从第一仓开始循环，周而复始，生生不息

收益分析

把线下生产工艺搬到线上用户可参与获得收益

一：用户参与酿酒工艺，可获得收益

成功抢购酒粮有6%的收益

举例：自己每仓抢购10000份酒粮，X6%=600

2天一仓，3仓出一仓，等于6天一轮，一个月有5轮

6%X5=30%,月化率30%，10000X30%=3000,月收益

这是固定酿酒，也就是定投，如果重复酿酒，收益更高

这是一个酒窖的收益，如果是两个酒窖，收益加X+

按自己抢购的酒粮算收益，抢的越多，收益越多，能赚多少凭手速和能力

主要内容是

一：

两天一仓，六天一轮，复投月化33.8%，随进随出，安全稳定。

结语：

总之，团购营销需要建立专业的营销团队，整合所有可用资源，达到获取客户的目的。团购是一种模式
的运作，需要多方的协调和配合，需要步步为营才能胜利。如果你也喜欢本内容，记得点赞关注哦！声



明：本文只作为案例分享，不存在推广营销
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