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产品详情

2024上海城市公共空间与环境艺术展

“世界城市日”主题活动（联合国人居署、上海市住建委共同主办）

——上海国际城市与建筑博览会系列展会

上海城市建设与运营管理年度标志性品牌活动

展览时间： 2024年10月30日-11月1日展览地点： 上海世博展览馆

主办单位： 联合国人居署

                 上海市住房和城乡建设管理委员会

协办单位：上海世界城市日事务协调中心

承办单位：上海市绿色建筑协会

执行单位：东浩兰生集团上海现代国际展览有限公司

一、项目背景

根据联合国人居署公布的《新城市议程》提出“将公共空间作为城市规划的核心要素”。《2030可持续
发展议程》也把提供安全、包容的城市公共空间作为未来城市规划建设的重要内容，并且强调了城市公
共空间的复合功能。

城市公共空间规划建设主要是政府的职责。从社会角度，公共空间能提供交往互动的场所，培育市民的



归属感与荣誉感；从经济角度，城市公共空间能提供交易场所，增强城市活力；从环境角度，有助于改
善城市生态，提高防灾减灾的能力。

“城市更新”新时代下，公共空间在规划设计中强调对城市零星地块、闲置区域等开发利用，以及与周
边建筑、绿化景观等环境艺术的协调。2010世博会后，上海市政府重点打造“创新之城、人文之城、生
态之城”，具有世界影响力的社会主义现代化国际大都市。城市公共空间更新成为城市空间转型和品质
提升，增强城市综合服务、文化旅游等的重要途径。

 二、关于世界城市日“上海国际城市与建筑博览会”

“世界城市日”是中国政府在联合国推动设立的首个国际日，它来源于上海世博会的精神遗产,并以上海
世博会主题“城市,让生活更美好”作为总主题。

作为世界城市日主题展览活动，由联合国人居署和上海市住房和城乡建设管理委员会共同主办“上海国
际城市与建筑博览会”（以下简称“城博会”），定位为综合性大型国际城市建设（城市更新）与管理
（城市运行）主题展，对标国际高标准和水平，通过论坛、展览、评奖和社会活动的有机结合，提升中
国在全球城市可持续发展领域的话语权和国际影响力。在住建部、市政府、各委办局以及相关单位的大
力支持下，2023年展出规模近5万平方米。

2024城博会将于10月30日-11月日在上海世博展览馆举办。展会将围绕“创新与技术”，聚焦美丽街区，
美丽家园，美丽乡村三个城市功能区，为人们提供一个共同思考“城市创新”的可能性与畅想未来“美
好家园”的场所。

拟邀请400多家国内外行业企业和zhiming企业参展，企业和政府官员、建筑师、工程师、设计师、技术人
员、市民群众等共同参与。设智慧城市、市政设施、旧房改造、公共空间、智慧路灯杆、园林景观、公
厕革命等多个专题板块，同期举办主论坛和数十场系列论坛。

三、目标理念

一座城市的公共空间被喻为城市的“客厅”，一种“城市形象”的代表，一种“城市精神”的体现。

随着城市的快速发展和市民多重需求的提升。既有城市公共空间存在空间资源浪费严重、整体环境品质
下降、人性化空间缺乏和开发紊乱等复杂性问题。因而城市公共空间的构建和优化成为城市更新中的重
要议题。 

基于以人为本和可持续发展理念，践行联合国《2030可持续发展议程》《新城市议程》，全面贯彻落实
中央城市工作会议精神。“上海城市公共空间与环境艺术展”将依托“世界城市日”，在联合国框架下
，汇聚多方力量。结合当前住建部的工作重点，结合长三角一体化发展要求。从规划设计角度，全方位
解读城市工业遗址、河道滨水区、文旅地产、休闲广场、主题公园、特色小镇、地铁空间、街道社区、
第五空间等公共空间的更新方法和成功案例，围绕“乡村振兴”、“旧区改造”、“城市治理”、“地
下空间”等建设热点，形成有利于推动关联配套产品技术创新转型发展，打造展示中国新型城镇化建设
的国际高端平台，辐射整个长三角市政设施建设各领域，为城市管理者提供未来城市公共空间的系统化
整体解决方案。

四、展会优势

上海城市的转型发展对国内城市可持续发展具有示范和引领作用，上海城市的个性化与多样性是全球化
背景下城市发展应有的特色和亮点。



上海作为具有国际影响力的大都市的资源配置优势

全球城市的发展规律就是其资源配置能级在各个方面不断提升的过程，上海打造全球城市，目标是对标
的全球城市，沿着综合性、全球性的方向，持续推动能级提升。因此，在上海举办展会容易吸引全球的
目光，对接国内外城市创新案例，为创新成果产业化提供服务,也会有更多的国家和企业参与到展会中来
。

五、功能定位

城市公共空间如何才能成为创新环境艺术与科学技术的天然实验室？

展会既要反映当今国内外城市公共空间规划设计与治理水平，又要集政策解读、案例展示、对外交流、
公众参与等功能于一体。充分考虑案例展示与产品创新性的结合，与学术研讨的前瞻性相结合，与人文
艺术性相结合。

根据参展主体和专业观众的需求，引领相关产业发展，培育新兴市场。打造品牌展示、工程采购、行业
交流、政策引导等四大平台。

加强市政投资开发单位、规划设计院与配套产品企业的沟通交流。

社会效益：广泛知晓、公众参与、凝聚合力。

实现面向社会普及公共空间的价值和发展趋势的教育宣传，推动观念更新转变。为市民提供社交活动的
场所拓展空间范围与层次，创造更多美好与快乐的城市生活。

经济效益：反映企业的诉求，完善营商环境。

健全城市公共空间与环境艺术等相关上下游产业链，增强规划设计单位与配套产品企业的产业关联度。
巩固所带来的城市文化与经济价值，促进相关产业持续有力发展。

六、参展范围

示范案例展区：文旅地产项目、博物馆、寺庙、城市滨水区、交通枢纽空间（地铁、公交车站、机场、
高铁、码头等）、城市广场、铜雕艺术馆、地坛、公园（风景园林）、医院、学校、图书馆、健身房等
公共文化设施室内空间、社区街道、公共服务设施（公厕、更衣室、售票厅）等；

设计咨询展区：规划设计院所、基金会、艺术机构、社会团体等；

配套产品展区：水景喷泉、雕塑、建筑屋面外立面材料、幕墙、地面铺装材料、铜建筑铜装饰、艺术装
置、电力箱体、路灯杆、标识系统、电子广告牌、花坛花境、悬挂绿化、立体绿化、花箱护栏、景观软
装、亮化照明、防汛墙、堤防、护岸、“城市（街）家具”、竹木结构房屋、户外家具、智能商业零售
设备、无障碍设施、户外厕所、垃圾箱、声屏障、防眩板等；

七、观众构成

-有关城市建设和管理的政府职能部门，行业协会、学会、科研

-院所所组织的观众；



-长三角拟建、未建项目业主方代表

-产品供应商，技术集成商，咨询服务商等

-国际商务处代表，国际工程承包方代表、海外项目业主方代表

-重点重大工程、基础设施投资单位，招标及建设总包单位

-总工程师、总建筑师、总规划师与建筑类院校研究人员

-园林设计单位，园林工程、养护单位，建筑装饰装潢单位

-zhiming社区及物业服务、管理公司、配套服务商

-工程建设注册执业人员

-专业媒体单位等

八、观众来源

- 南通、嘉兴、苏州、常州、无锡等上海周边经济发展和城市建设比较发达地区的市政、建筑、环保、住
房等政府建设和管理部门；

- 各区政府组织建交委、街道等网格化管理部门；

- 市政总院、建科院、勘察设计院、城投、申通、华建、隧道、建工等大型市政投资与设计施工单位；

- 地产集团、虹桥商务区、国际旅游度假区、苏河湾、浦东发展集团、陆家嘴集团、杨浦滨江、西岸集团
、青浦淀山湖新城开发公司等大型政府投资开发商组织相关工程设计、采购部门人员参观；

- 通过论坛会议的形式，邀请论坛主办单位及演讲嘉宾协助组织听众到场参观；

- 各国驻上海总领馆，商（协）会等贸易促进组织等；

- 社区和街道组织普通市民群众、亲子家庭等社会团体参观。

九、相关合作单位

上海市交通委员会、市规资局、市生态环境局、市水务局、市绿化市容局、市通信管理局、市城管局、
市房管局、市路政局、城市综合事务管理中心等各相关委办局的积极动员相关单位参展。

十、现场活动

在展馆现场设置独立会议区，举办多场设计研讨会与技术交流会，吸引企业与媒体参与。利用自身资源
，围绕“城市形象宣传片”、“地铁公共空间与城市文化传播”、“医院公共空间艺术与康复功能改造
”、“重塑城市风景线”、“立体绿化的未来创新技术”、“生态上海与公共艺术”等主题，在展会现
场开设专业分论坛。安排专人全力配合论坛的观众组织与会务接待等事宜。



活动期间邀请中央电视台、上海电视台、广播电台、解放日报、新民晚报、文汇报、东方网、澎拜网、
中国日报网、建筑时报等各大媒体现场参与。对本次活动、展示项目、技术及产品进行深入报道。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

