
京东2023跨境B2B模式！京东全球贸！京东8年后再度出海

产品名称 京东2023跨境B2B模式！京东全球贸！京东8年后
再度出海

公司名称 四川江雀网络科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 成都市青羊区提督街1号1栋3层70-75号

联系电话 15983150443 15983150443

产品详情

东旗下跨境电商平台JOYBUY突然被爆停止运营，引起了跨境圈的关
注。当时，京东方面回应称JOYBUY将升级为跨境B2B交易和服务平台
，更好地服务于全球买、卖家。

事实证明，京东确实没有放弃出海市场。JOYBUY又来了。

日前，“京东出海”微信公众号正式发布文章宣布，京东国际跨境B2
B交易与服务平台“京东全球贸”将在6月18日正式开放运营，京东全
球贸将利用京东出海新基建所搭建的全球航线网络和本地仓网络，打
通干线运输、海外仓储、末端配送、售后服务的全链路，搭建一站式
现货交易平台。

信息显示，京东全球贸整合了包括商品上架、支付、物流履约在内的
全部流程。商家只需要将商品发货到国内集货仓，京东将完成剩余所
有环节，提供端到端可视化物流履约服务，支持包括美元、欧元、澳
元、日元等在内的12种全球主要货币支付。

其实早在4月，京东全球贸就已经开始对外邀请商家入驻，但是当时



仍未正式宣布，对外也仅称为京东国际B2B平台商家招募。

平台表示，平台上线初期，将为入驻的出海工厂和商家提供免佣金、
免会员费、免上架费、免月租费等“四免政策”。同时，还将提供自
动翻译、闪速结算、专业支持团队等六大入驻权益，降低商家入驻门
槛。

目前，已有浙江、广东、福建等产业带的多家出海工厂入驻京东全球
贸，商品量达百万级，其中广州和深圳产业带商家占比超30%。

现在，京东在全球已布局约80个海外仓和保税仓，国际供应链服务覆
盖全球近230个国家和地区，京东全球贸也将面向全球110个国家和地
区开放，重点布局北美及东南亚市场。

可以发现，经过升级后的JOYBUY，不再是一个购物平台，而是更像
一个服务平台，平台的重心也从卖货转变为了“带货”。
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出海业务，从未放弃

公开资料显示，JOYBUY是京东全球售业务下的一个板块。2015年，
京东上线跨境B2C平台英文站及俄语站。

2018年，京东又上线了西班牙语站。平台在售品类包括3C及其配件、
服装鞋履、时尚及运动装备等产品，面向市场包括日韩、美国、澳大
利亚及西班牙等。

京东全球售官网招商信息曾显示，JOYBUY平台不收取技术服务费和
平台使用费，只需要商家缴纳1000美金的质保金和各个品类4%~6%不
等的扣点，且不强制使用京东物流和海外仓。尽管面向卖家提供了相
当大的优惠，然而在平台面前，还是流量为王。

其实，京东全球售提供给中国商家提供的出海解决方案，既包括其自



有出口电商平台的入驻即JOYBUY，也包括帮助商家进入其他第三方
海外电商平台的业务，比如沃尔玛、Shopee、Google Shopping、Ozon
等合作方。而自从去年12月，京东国际业务换帅后，京东的国际业务
就开始加速狂奔。

2021年12月9日，京东发布内部公告，表示京东国际负责人闫小兵因家
庭需要和身体原因于日前提出在春节后退休，同时将由现任京东国际
供应链业务部负责人Daniel Tan代理京东国际负责人。

京东在公告中表示，Daniel Tan在零售供应链领域深耕多年，积累了丰
富的销售、产品等跨领域经验。Daniel
Tan上任后，京东国际业务动作频频。

2022年1月10日，京东在荷兰开设了两家以新品牌“Ochama”命名的
机器人商店，分别位于莱顿和鹿特丹，成为荷兰第一家在一个购物Ap
p中同时提供食品和非食品的全渠道零售商。

分析人士称，京东此次进军欧洲市场，意味着将对美国电商巨头亚马
逊构成挑战。此前，亚马逊已经在美国和英国推出了自己的无收银员
杂货店“Amazon Go”。

1月18日，京东宣布与Shopify达成战略合作，京东也是Shopify首个中国
战略合作伙伴。

具体措施上，京东会为Shopify上的国际商家和新兴品牌开辟跨境电商
入驻绿色通道，帮助海外商家办理从资质审核、物流和支付开通，到
选品同步、海关备案、商品上架等在内的全部入华手续，将流程从数
月缩短至3至4周，开店流程快1天完成。

此前在京东内部信中刘强东曾提到，今天京东追求的梦想有两，一个
是坚定不移地转型成为一家技术驱动的供应链服务公司，第二个是成
为一个国际化的公司。

从这个梦想出发，跨境电商供应链，必然是京东的必争之地。



去年5月，网络上曾经流传出一份“京东国际内部人才需求”。文件
显示，京东“国际事务与战略发展部”（一级部门）下属的“Shopify
项目组”，正在进行招聘，具体岗位包括商家运营、产品策略、出口
服务商管理、生态管理、产品经理等。

这也显示出，从那时开始，京东实际上选择的道路就是，通过补贴、
优惠政策等方式带动商家积极性，同时为商家做建站、运营、推广等
方面的培训，并提供供应链服务。

目前，国际化的电商平台很多，但跨境电商供应链其实才刚刚兴起。
京东此时选择跳出原有竞争已经足够激烈的赛道，转向另一条更为合
适京东的赛道，无疑是明智之举。
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京东顺势而起

近年来，数字化驱动的跨境电商B2B平台逐渐成为促进外贸发展的新
动力。中国国际经济交流中心发布的《数字平台助力中小企业参与全
球供应链竞争》报告预计，到2025年中国跨境电商B2B市场规模将达
到13.9万亿元人民币。

报告显示，在全球市场，2020年全球B2B电商交易额约达7万亿美元，
预计2020-2027年的复合增速可达17.5%，约占全球电商交易的80%。国
际贸易与供应链由于疫情受到冲击，但跨境B2B呈现逆势增长，预计2
025年，全球将近80%的B2B交易会转为线上。

除此之外，国务院办公厅此前印发了《关于加快发展外贸新业态新模
式的意见》，提出完善跨境电商B2B发展配套政策。

在国新办举办的2021年全年进出口情况新闻发布会上，海关总署新闻
发言人、统计分析司司长李魁文表示，2021年下半年，跨境电商B2B
出口监管试点在全国海关正式复制推广。同时，“中欧班列”、“集
拼转口”等新模式也在与跨境电商模式相融合。



因此，此时选择跳出传统的竞争赛道，向来以物流为强项的京东，也
许能走出一条新的道路
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