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数字**（DTV）是指从**节目采集、录制、播出到发射、接收全部采用数字编码技术的新一代**，是在
数字技术基础上把**节目转换成为数字信息（0、1），以码流形式进行传播的**形态，综合了数字压缩
、多路复用、纠错掩码、调制解调等多种先进技术。

在文化产业振兴政策、三网融合国家战略及国家新闻出版广电总局的推动下，我国数字**行业正处于平
台投资建设、技术运营与内容运营阶段稳步发展时期。随着中国经济的持续发展，数字**行业也大有可
为。

我国已经成为广播**数字化发展大国。截至2021年底，全国有线**双向数字实际用户数9701万户，同比增
长1.57%，高清超高清视频点播用户3992万户，占点播用户的比例达95.3%。
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