
巨量千川推广攻略

产品名称 巨量千川推广攻略

公司名称 合肥金芒果传媒有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 中国（安徽）自由贸易试验区合肥片区花峰路12
01号跨境电商产业园三期3幢GF区4层长河经济城
G5970号（注册地址）

联系电话 15056962649 15056962649

产品详情

巨量千川自全量上线后，便有许多的客户来咨询千川的问题，其中不乏说千川是怎么做的，充值问题，
建立计划，人群定向等，那么巨量千川推广到底怎么做的?投放过程中又有哪些要点需要注意呢?今
天就统一给大家详细说说。

千川投放计划可以根据账号的不同阶段、带货方式(直 播或视频)、带货品类等维度建立不同的策略。但
其实，无论哪个维度为核心的投放计划，都可以拆解成投前-投中-投后”三个极端

投前:设立阶段目标，明确投放目的

投中:实时跟进计划数据及时调整投放计划

投后: 持续跟进历史数据优化调整投放计划

用明确的时间节点，将投放目标拆解成可衡量的阶段目标，那么执行方向也会更加明确。一起来看看三
个阶段的关注点有什么不同吧?

1、投前: 明确账号阶段目标

在账号的不同阶段，营销诉求也不同，导致投放的关注指标也不同。所以在建立投放计划前，需要先明
确账号的阶殷目标及投放目的。以直 播带货为例，账号在冷启动阶般，通过粉 丝体量较小，直
播间人群也不稳定，因此需要提高直 播
间停留时长、观众互动数据加速为账户建立标签，而到了成影阶段，账号完成一定的粉
丝沉淀，则需要精细直 播间引流策略，提高直 播间下单复购率等，保障账号的生命周期价值.

比较在冷启动阶段，账号还未形成标签时，可以先以涨 粉为目的，在投放时选择转化目标为“粉



丝提升”，当后续积累一定粉 丝后，再将粉 丝量和点 赞评论项结合投放。

2,投中:及时调整投放计划

在本阶段，我们需要根据上一阶段设立的投放目的，并结合自身实际情况建立投放计划。

目标千川推广“小店随心推、PC极速推广、PC推广”三个版本。对于处在冷启动期，且没有投放经营的
商家来说，可以直接博用极速版进行小额多笔投放，让系统自动出价，减少操作成本，当然，也可以将
同一视频采取阶梯出价的方式，多维度获得转化效果，为后续投放积累更多数据，而除在成长期或成熟
期的商家，有一定的粉 丝积累，就需要结合创意类型、达人定向等，建立更情细的投放计划。

除此以外，我们还总结了一些可能影响计划投放效果的因素:

1、抖音 号带货***低

抖音带货***在直 播间购物袋、商品详情页、商品橱窗等核心位置展示，帮助用户更好进行购
买决策。而巨量千川则是以抖音 号的带货碑分为基础进行直
播流量管控。近日，抖音重新更新了带货***规则，简而言之就是，带货***越高，千川投放限制越小。

另一方面，新版带货***将商品差评率和揽收及时率计入规则，这也就要求商家在抖音推广时需更注重提
升用户的购 买体验，在日常的带货直
播中，商家可以多次返场用户受欢迎的产品，在保证用户体验的同时也可以促进商品订单。

2、人群定向夏盖人群少

对于追求流量的高客单商品及垂类商家来说，千川丰富的人群定向功能可以有效提高千川投放效率，但
需要注意的是，投放人群定向越，能覆盖到的人群数量也就越小，投放计划的跑量准度就越高:同时的人
群定向，意味着投放时的出价更言，即投放成本增加。对此，我们可以将的目标群体，拆分成带有明显1
-3个特征的不同计划，再根据不同的计划的跑量结果进行优化。

3、视频素材内容质量低

直 播间流量的4大入口包括推荐页、关注页、同城页、直
播页，其中推荐页作为抖音核心的模块，往往也成为直 播间占比较大的公域流量来源。而随着巨量千川
上线后，优质的广告也有机会进入自然流量池，让引流短视频承担着“精细引流”的重任，然而在飞瓜
的用户群中，经常能看到用户反馈千川视频投放的审核变严格了，或是说自己的视频被判定营销性质过
重等等，其实总结下来就是视频素材的内容质量不够高。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

