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产品详情

中国智能小家电呈持续发展趋势，2021年市场规模为1557亿元，2023年有望达到1924亿元。智能家电一直
是智能家居后装硬件的重要组成部分，而近年如智能音箱等小家电产品兴起，以智能小家电作为智能家
居入口的趋势开始显现。未来智能家居将接入更多小家电产品，形成智能生活生态，带动智能小家电行
业的扩大。

2021年4月，《“十四五”智能制造发展规划》提到，到2025年，规模以上制造业企业基本普及数字化，
重点行业骨干企业初步实现智能转型。到2035年，规模以上制造业企业全面普及数字化，骨干企业基本
实现智能转型。同月，《关于加快发展数字家庭提高居住品质的指导意见》，要求，到2022年年底，基
本形成可复制可推广的经验和生活服务模式。到2025年年底，构建比较完备的数字家庭标准体系;新建全
装修住宅和社区配套设施，全面具备通信连接能力，拥有必要的智能产品。2022年7月29日，商务部等13
部门发布了《关于促进绿色智能家电消费若干措施的通知》通知从开展全国家电“以旧换新”活动、推
进绿色智能家电下乡、鼓励基本装修交房和家电租赁、拓展消费场景提升消费体验、优化绿色智能家电
供给、实施家电售后服务提升行动、加强废旧家电回收利用、加强基础设施支撑、落实财税金融政策等
九个方面提出具体举措。
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