
黑龙江公司搭建自媒体矩阵实现网络营销推广

产品名称 黑龙江公司搭建自媒体矩阵实现网络营销推广

公司名称 河南世耀诚实业集团有限公司

价格 .00/件

规格参数 套餐一:2000
套餐二:15000
套餐三:50000

公司地址 南阳市卧龙区工业路华龙广告二楼

联系电话 13140513661 18338218580

产品详情

现如今，网络上优质的内容是大家趋之若鹜的。内容是自媒体的灵魂，而其中自媒体的内容也值得重视
。自媒体矩阵不仅仅是把写好的文章分发到各个平台就完事了，在「内容为王」的时代，不管是个人还
是企业，自媒体矩阵都显得尤为重要。

一、什么是自媒体矩阵？

自媒体矩阵是一种多平台分发的内容营销，它首先必须包含一个确定的商业目标，可以是获取流量、品
牌影响，促进成交等等。

比较常见以下几类：

1、内容型矩阵

同样的平台

不同的内容

一般常见的：

细分领域（比如时尚类细分成服装领域、美妆领域、配饰领域等等领域）

不同内容（比如电影类分成不同的搞笑类、情感类、科幻类等等内容）

就我们看微博的时候，会发现同样的一家电商自媒体，它的自媒体类型划分了十几个账号，每个账号都
是几万到几百万不等的粉 丝量。



2、平台型矩阵

同样的内容

不同的平台

一般常见的：

引流型（比如主体是公众号，其他平台都是用来引流到公众号）

平铺型（比如都是主体，所有的平台都是主内容建设）

举个例子：刚做自媒体的朋友，主体选择的是公众号，前期肯定涨 粉不易，会有一段挫败期，除非功底
特别好，一篇爆文产生10W+的阅读量，瞬间带来一批种子受众；但这毕竟不是人人都可以的。

所以前期想做好公众号就可以主体是公众号，一篇文章分发个十几个平台，增加文章的曝光度，比每篇
文章都在微博、知乎、大鱼、企鹅、网易、百家号等等各种平台上发布，矩阵的结果就会加速粉
丝的增长。

3、展现型矩阵

同样的内容

不同的展现

列举一些类型：

文字型（比如就文章）

图片型（比如搞笑图片）

视频型（比如热门视频）

音频型（比如喜马拉雅音频故事）

举个例子：这种类型是比较难做的一类，因为文章写得好，换着用音频去说又是一个味道，再换着用视
频拍出个段子又是另外一种感觉，所以这类矩阵一般是文字、图片、音频三类加一起的矩阵。

二、哪些是自媒体平台？

自媒体分广义的自媒体和狭义的自媒体，广义的自媒体可以追溯到上世纪末，当时的个人主页，BBS个人
专辑都可以叫自媒体。

狭义的自媒体则是以微信公众号为标志，今日头条，百度百家，腾讯企鹅为主的新媒体开放平台，当然
还有现在的短视频平台，抖音、快手、微视等。

所以你得了解各个平台的特点和玩法，再针对性地进行分发甚至二次创作，而不是简单利用分发平台一
键群发。



所以真正要做好自媒体矩阵，要依据自己的商业目标，选择良佳媒介组合，输出与市场需求相匹配的创
意内容，三者缺一不可。

三、为什么要做自媒体矩阵？

1、低成本获取更多精准流量

聚美优品成立之初，在人人网注册了一个女性马甲，伪装成具有多年BB霜使用经验的美妆达人，写了一
篇软文告诉大家BB霜是什么，如何判别优劣即选购等。这篇文章当时获得了几十万次阅读，为聚美优品
贡献了几十万的销售额。

2、打造IP

IP的特征是自带流量和转化的，任一条件不满足都不能称为IP。范冰冰是娱乐IP，叶茂中是营销IP，旭旭
宝宝是游戏IP。

若想打造自己的IP，你得输出优质的内容来博取用户的关注，自媒体矩阵便是内容的载体。

3、沉淀粉 丝

好的内容会为你留住用户，转化为粉
丝。常规营销通常是用户购买之后，获得优质体验才对品牌有忠诚度。

但是内容营销打破了这种规律，你也许还未购买就已经被深深吸引住，成为了小迷弟/小迷妹。

4、行业环境

随着PC流量越来越低，移动流量越来越碎片化，要想承载内容营销，自媒体矩阵是性价比比较高的方式
。

四、如何做自媒体矩阵？

自媒体矩阵的玩法可分企业版和个人版

现在很多中小企业都需要新媒体内容来推广，曝光企业的产品，宣传企业的文化，让各大用户记住。那
么企业如何去搭建一个新媒体矩阵。

个人的自媒体矩阵做法：个人做自媒体矩阵，说穿了是空手套白狼。其中收益主要来自于平台补贴，商
业合作（对接行业上下游供应商）。

所以你得这么玩（只玩视频）——

选择平台

选择领域



制作内容

1、选择平台

以自媒体平台为主，因为有补贴~

今日头条|流量大稳定

百度百家|单价高

企鹅号|补贴高

大鱼号|专门拿奖金

补贴我以头条为例：

原创粉 丝播放单价涨到3~6倍

签约作者播放单价涨16~20倍以上

假设1万播放5块钱，签约作者就可能是100块钱/万播放。单号单日收益轻松破千⋯

2、选择领域

领域无好坏之分，凭自己爱好即可，除了社会和军事类，因为经常容易出现审核不过，权重过低的情况
。

如果你没有什么特长，也没有什么爱好，就可以试试一些简单的领域，买本书几天就能学会。比如简笔
画这种东西，想学得人不少（类似的领域有很多）。

3、制作内容

内容说透了就2点

元素和过程

元素要丰富。

可以是人、宠物、工具、梗、情感、声音、色彩光线，字幕。

过程要连贯。

比如美食号，过程就可以是展现—处理—炒菜—成品。

按这2个方向去想，再去“借鉴”同行，很快就能做出优质的作品。

然后素材这样找比较高效——



相关公众号（新榜|搜狗微信）

微博-同领域

相关论坛

自媒咖平台

总之要根据自己企业的产品、业务、品牌等维度设置自己的新媒体账号矩阵，个人或企业自媒体也可以
根据个人爱好、兴趣、擅长等维度设置自己的自媒体账号矩阵。

不管个人还是企业，设置新媒体账号矩阵的目的就是从多个维度覆盖自己的用户和受众，让受众和用户
成为自己的粉 丝，从而带来经济价值和效益。

自媒体矩阵如何引流到公众号

1、自媒体平台和微信的内容定位一致

和上一篇抖音引流一个道理，内容一定要有很强的关联性，这样才能吸引到同一类型的精准用户，才能
大大提升转化率（自媒体内容转微信的转化率）。

如果你的公众号是发情感鸡汤，那你自媒体平台发的内容和领域也一定要是情感和鸡汤类的。内容一致
后，对你内容感兴趣的用户才会再次去关注你的公众号。也就实现了间接关注，也是通过抖音实现了间
接的变现。

2、在文章末尾留一句话公众号的信息

如上图上面展示的一样，他的内容是属于情感鸡汤类型的。当然，他的公众号也是发情感鸡汤类的美文
。内容统一后，引来的粉 丝当然也是喜欢看这类内容的了。

只要在每篇文章末尾留下你的一句话引导文案，就可以轻松引流到你的公众号。

3、多平台注册同一个名字，一篇多平台发

每个平台都注册同一个名字或者类似的名字，就可以实现一篇文章多个平台发布，也都是在文末加上你
公众号的一句话引流信息。

这个就是我们所说的自媒体矩阵引流法，这样引流的效率会大大的提高。
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