
漯河公司品牌搭建新媒体矩阵网络营销推广外包

产品名称 漯河公司品牌搭建新媒体矩阵网络营销推广外包

公司名称 河南融河矩媒科技有限公司

价格 .00/件

规格参数 套餐一:2000
套餐二:15000
套餐三:50000

公司地址 中国 河南 南阳市 卧龙区蓝钻星座

联系电话 18338218580 13323693821

产品详情

尽管在平台上投入足够的金钱和人力，品牌营销的ROI效果却不够理想；一场活动或者一次推广下来，
品牌的传播力和转化率也没有达到预期。在新媒体平台上运营的时间不短，但是平台对品牌的价值在哪
？能不能利用新媒体平台找到品牌的用户画像，又能不能通过平台与更多的年轻用户产生品牌共鸣？

01深耕新媒体平台

之所以新媒体营销上的投入和产出不成正比，首先，品牌没有搞清楚自身新媒体平台的定位以及每一次
运营背后的目的。其次，品牌没有抓住新媒体平台的特性，将品牌特性和平台特性结合之后进行差异化
运营。

拿快消品牌来说，不少新锐快消品牌就是找准了新媒体平台的特性，在平台的流量红利期加码新媒体营
销，制造出品牌销量奇迹。

新锐快消品牌的崛起离不开新媒体平台的深耕，选择合适的新媒体平台显得至关重要。日活用户数量直
接反应了平台的流量大小，微信自然是所有平台中的王
者，日活数量达到10亿，其次是抖音，日活数量达到5亿，再其次是快手、微博、小红书、B站。

日活用户少的B站，其粉 丝质量是比较高的，品牌在挑选平台的时候，不能只考虑流量大小，更要考虑
流量的价值，营销的ROI等现实因素。

品牌要考虑用户的特性和需求是什么，自身的品牌调性如何与平台结合，再进行精准化的营销。以图文
内容为主的公众号、微博、知乎、小红书、今日头条，以视频和直 播内容为主的抖音、快手、B站，以
综合服务为主的微信小程序等，都可以成为品牌进行新媒体营销的阵地。

无论是投入金钱进行广告投放和流量曝光，还是投入人力进行平台运营和用户互动，不同品牌和行业通



过矩阵搭建的方式，多维度、立体化运行新媒体营销策略。

02不同的矩阵搭建方式

金融品牌的营销目的是金融产品和服务的消费转化，搭建新媒体矩阵而终目的是为微信小程序和自有Ap
p引流。

通过新媒体矩阵内容输出，让用户了解到金融领域内容和生活服务场景，一方面可以提升用户在平台的
使用时间，增加用户粘性；另一方面可以利用消费支付场景的搭建，培养用户在平台内的消费习惯。根
据新榜研究院《金融行业新媒体内容生态建设分析报告》，金融品牌的微信公众号入驻比例为百分百，
其得天独厚的私域环境可以让服务内容更好的被用户接收，也可以实现从新用户到付费用户的转化链路
。

抖音、头条、微博的入驻比例也比较好，抖音和头条的营销形式多样，金融品牌可以借助其流量优势获
取更多新用户；微博作为热点话题舆论广场，可以比较广泛地触达更多圈层的用户。快手、B站、知乎的
整体入驻比例低，但是仍有很大的运营价值。

拿平安保险来说，其新媒体营销方式是利用产品植入、活动福利、直 播带货三种主要原创内容形式，向
各大平台输入内容来引流：微信公众号是原创图文内容阵地，输出品牌宣传、产品介绍、福利活动等内
容。微博是品牌宣传的窗口，发布一些时效性强的企业动态，明星、公益和综艺活动。

抖音是原创短视频内容阵地，其内容会分发到快手、B站。今日头条以发布行业资讯和知识科普内容为主
。知乎则以专业知识问答形式间接为品牌业务进行宣传。而终，各个新媒体平台的流量导向App，也就
是用户进行而终交易转化的核心平台。

快消品牌在新媒体矩阵的搭建上，根据用户属性进行平台组合运营。以美妆品牌完美日记来说，微信、
微博、B站是主要引流平台，小红书和抖音是社交营销的主阵地。抖音和小红书的腰部达人对品牌的宣传
作用明显，微信、微博以中小博主传播扩散为主，快手、B站以尾部和素人达人店分享传播为主。

除了线上的新媒体矩阵搭建，利用不同平台属性差异化运营，完美日记注意将线下流量引入线上的微信
私域生态中：利用几块钱的红包奖励，用户通过产品附带的二维码进入完美日记的公众号和客服微信“
小完子”，进入到微信私域生态的用户，完美日记会利用“小完子”这个美妆顾问的人设，再通过朋友
圈的产品图片、美妆教程，社群里面的优惠分享、疑问解答，更好地深耕每一个用户，提升消费用户复
购的动力。

03营销的终点目的

无论是金融类品牌，还是快消类品牌，其新媒体矩阵的搭建重点是为了品牌宣传和销售转化，具体做法
是通过对不同新媒体平台的运营，吸引更多的有效流量，再将这些流量导入到自己的私域池中并深耕。

无论是微信、微博、小红书、知乎，还是抖音、快手、B站，图文、短视频、直 播等内容是平台的核心
，品牌根据不同平台的内容属性，输出不同的和品牌调性结合的内容，利用内容与用户达成精神共鸣和
价值认同，进而达成用户的购买。

新媒体营销已经成为品牌的首要选择营销方式，进入2021年，越来越多的品牌感受到公域属性强的新媒
体平台，其流量成本越来越高；私域属性强的新媒体平台，对品牌自身的运营能力要求在提高。



融河矩媒品牌管理帮助品牌进行互联网全域流量链路系统搭建、新媒体运营体系搭建等专业咨询服务和
落地执行服务，助力品牌完整数字化转型的系统搭建、品牌自有私域流量池的建立和转化，为品牌自有
流量和品牌自有传播渠道夯实基础。
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