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深圳会务活动策划 深圳新品发布会策划

怎么策划一场服装新品发布会

对于服装新品发布会来说，一场别开生面的发布会不仅是在展示设计师的才华，更是通过发布会来提升
品牌的度。

一.服装新品发布会策划的流程及详解

(一)确定服装发布会主题、时间和对象

1.确定发布会主题：你不可能无缘无故就做发布会，做发布会也要有一个噱头。

可以从发布会时间入手，比如传统节日，，京东618，淘宝双十一等等。

可以从用户需求入手，比如去年春节滴滴的春节拼车发布会。

2.确定发布会时间：发布会时间包括几个时间点

发布会开始预热时间

发布会上线时间

发布会结束时间



奖励发放时间

奖励领取时间

3.确定发布会对象：根据发布会目的和产品特点来决定

(二)策划服装新品发布会的形式

在明确了发布会目的和核心目标，以及上面更步确定的内容的基础上，策划发布会形式。

先知小编提醒策划发布会形式要注意以下几点：

1.发布会门槛要低

发布会门槛首先体现在操作上，从用户看到发布会开始，每一次点击每一次跳转，都会有用户的流失。
所以，发布会的操作步骤一定要少，每一步的步骤要简单明确，过程中的指引要显眼。

其次，服装新品发布会门槛体现在规则上，规则要简单明了，一眼就能看懂，别让用户思考。

有时候规则比较多文字的时候，可以把关键的信息凸显出来，在视觉上弱化次要规则，保证用户能快速
参与发布会。

2.有趣，有创意

这点其实是老生常谈了，一做发布会必然被提及的关键词就是创意。但创意从来不是凭空得来的。更多
的是日常的积累，在平时多关注一些热门的服装新品发布会，加入自己的思考总结，才能在自己做发布
会时提供灵感。

3.话题性，传播性

一个服装新品发布会如果不具有传播性，那基本上就是在自嗨。发布会的效果也会大打折扣，要让发布
会具有传播性，需要结合人性去思考。

4.奖励设置合理

用户参与服装新品发布会，就应该获得相应的奖励，无论是物质上的还是精神上的，不能让用户产生过
于负面的情绪，不过像微博转发这种就例外了，因为转发基本不需要用户投入什么。另外，涉及到实物
奖励的，要有真实的图片，对奖品也要描述准确，体现发布会的真实性。

5.发布会引导要到位

有些发布会可能需要几个步骤才能完成，每当用户完成一个步骤，就应该给用户相应的提示，引导用户
完成整个服装新品发布会流程，一旦用户不知道下一步该做什么，就很有可能放弃参与。

(三)确定发布会文案

服装新品发布会中要涉及到文案的地方很多，包括宣传图，各渠道的宣传文案，软文推广，发布会规则
的撰写，主要是两个要求。



准确传达发布会信息;

具有传播效果;

(四)确定推广资源以及投放渠道

推广资源和推广渠道决定了发布会上线初期的影响力，所以要提前协商，确定上线排期，所需物料等。

推广资源包括自己内部的资源以及外部的付费资源。

内部，比如自己的论坛或电商平台上的广告位，站内信，APP的广告位，push。系统通知等已有渠道。

外部，广告位互换，微博微信KOL，线上线下媒体付费推广，社群定向付费推广等等

(五)风险控制

首先预判有可能出现的风险，一一列出来，然后给出应对方案。

服装新品发布会的风险包括：

技术层面：发布会页面上线后的BUG，比如优惠券无法使用，用户支付失败;用户瞬间涌入，服务器宕机

发布会漏洞：比如规则上的漏洞，**，**等

推广层面：推广资源不到位，推广没有效果，违反平台游戏规则(比如性格标签的公众号被封号，粉丝被
清空)

用户层面：用户对发布会无感，没有参与热情

外部因素：爆发其他热点

(六)确定监测指标

发布会做的好坏，数据可以给出更直观的答案，能够为下一次做发布会提供参考借鉴。所以，每次做发
布会都要进行数据的监测。

(七)成本预估及效果评估

成本预估及效果评估需要自己去估算，算一下需要用到的资源有哪些，单人成本是多少，整个发布会要
多少钱。

(八)FAQ文档

针对发布会中用户可能给出的问题做一个列举和回答，主要是提供给客服人员，因为她们直接面对用户
，及时地给出准确的回应可以保证发布会的用户体验。

二.服装新品发布会注意事项

要策划一场服装发布会，首先就要把活动主题、时间、地点、形式和人数确定下来。其中就牵涉到嘉宾
邀请和宣传方案是否做得到位。在嘉宾邀请方面，除了有订货意向和希望了解品牌信息的经销商以外，



还需要安排的媒体来对整场发布会做前期的新闻发布和后期实况报道跟踪。除此之外，还需要行业人士
针对新品展示进行专业的点评。另外，我们在前期进行宣传的时候，可以借助平面媒体与动态媒体相结
合的方式，发布发布会的相关信息。其中当然不能忘记的是要向各***经销商寄去邀请的信函。
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