
新希望乳品一物一码营销系统

产品名称 新希望乳品一物一码营销系统

公司名称 弥特盈泰(广州)软件科技有限公司

价格 .00/件

规格参数 优势:成熟案例，服务多家公司
特点:低成本高效提升销量
产地:全国各地有子公司

公司地址 广州市黄埔区西成中街10号B栋602房

联系电话 18122310427 18122310427

产品详情
       新希望是一家有着几十年历史的乳制品生产厂家，具有极高的声誉和品质，始终致力于提供健康高品质的乳制品。而随着市场的竞争不断升级，如何更好地提高产品的流量和品牌的认知度已经成为了许多企业急待解决的问题。在这个背景下，新希望乳品推出了一款全新的一物一码营销系统，以满足消费者和商家的需求，提高营销效果和产品竞争力。
       新希望乳品公司在以往的营销过程中存在哪些痛点？对应的解决方案是什么？
痛点一：无法连接消费者，无法直接针对消费者做营销活动
解决方案：针对非现饮市场，利用“瓶盖内码”营销：
1、按地理位置在一物一码营销系统后台设置开盖扫码活动，消费者揭盖用微信扫描盖内的二维码时，根据扫码时的地理位置去匹配相关地理位置及所属的新希望乳品设置的开盖扫码活动，给消费者发放随机奖励（奖励可能是红包、实物（音乐节门票、明星周边礼品、终端代金券等）、积分等）。
2、通过新希望乳品三码（瓶-箱-托）关联追溯系统，实现准确投放；针对新希望乳品的目标区域投放更高奖励，根据消费者扫码的瓶盖的发货流向信息去匹配针对该发货单设置的开盖扫码活动，来给消费者发放新希望乳品的奖励。
改善效果：通过一物一码营销系统直连消费者，奖励直达消费者，提高客户好感度；降低客户获取成本，收集消费者数据、勾画用户画像；做到目标地区的目标新希望乳品的消费者营销活动真正落地，杜绝窜盖扫奖行为，确保营销奖励不被“薅”羊毛；通过阶段奖励、积分、换赠等方式形成用户的长期购买黏性。
痛点二：无法有效激励现饮渠道导购员，提升导购员对推销新希望乳品的积极性
解决方案：通过一物一码营销系统，建立新希望乳品三码（瓶-箱-托）关联，瓶内码针对超市导购员进行营销奖励设计，对于导购员，其注册在所属超市门店下，可以根据营销政策需求，对于不同的目标区域机构设置不同的导购员扫码政策（可以根据业务场景，扫不同的码），并做到一店一策；通过扫描瓶盖内的营销二维码，实现对导购员的红包奖励，促进导购员激励政策落地见效，加快占领饮料现饮渠道高端市场。
改善效果：用一物一码营销系统营销奖励直达导购员，有效提升导购员对推销新希望乳品的积极性；取代传统的回收瓶盖兑奖方式，杜绝了假盖“薅”羊毛，保障新希望乳品公司利益不受损；同时可以实现新希望乳品，区域，终端，用户类型等多维度设定的准确营销政策，并且保证营销政策的真正落地。

痛点三：新希望乳品的营销费用无法直达终端，避免各级代理商费用截留
解决方案：通过一物一码营销系统，建立新希望乳品三码（瓶-箱-托）关联，箱内码针对终端门店设置营销活动，利用“箱内码”营销，按地理位置在一物一码营销系统后台设置开箱扫码活动，店老板开箱用手机扫描箱内的二维码时，根据扫码时的地理位置去匹配相关地理位置设置的开箱扫码活动，给店老板发放随机红包奖励。当新希望乳品流通到经销商，经销商还想要截留的话，就必须对外箱进行破坏，并拆开纸箱找到二维码才能扫码领红包；利用一物一码营销系统能有效解决渠道截留的问题。
改善效果：通过一物一码营销系统给店老板发放开箱奖励，杜绝了费用截留，保证营销政策的真正落地；提高新希望乳品的开箱和上架率，这样做的同时也能让新希望乳品公司获得各个店铺终端的动销数据，以此判断终端的活跃度及终端铺货率与覆盖率，为新希望乳品公司的营销活动进行及时调整。
痛点四：深度分销的模式下，无法有效杜绝经销商的窜货问题
解决方案：通过一物一码营销系统，首先在工厂生产包装线上在建立新希望乳品三码关联，实现新希望乳品的生产-入库-发货到经销商的新希望乳品流向追溯，根据消费者扫码的瓶盖的发货流向信息去匹配针对该发货单设置的开盖扫码活动，杜绝经销商窜货及窜盖扫奖行为。
改善效果：基于流向追溯的一物一码营销系统，准确定位每一瓶新希望乳品的所属经销商和消费区域，保证了经销商的正常市场活动的开展，提升了对市场的精细化管理，有效预防窜货及窜盖参与活动行为，保障经销商利益，从而达成了新希望乳品公司和经销商的双赢。消费者每次扫码，都对扫码位置和该码的发货区域进行比对，如果两者不相符，则系统记录该次扫码为疑似窜货，市场稽查人员可以根据系统提供的疑似窜货扫码次数热力图，针对性进行区域稽查，有效简化稽查步骤并提高稽查效率。
通过数据分析与挖掘，为新希望乳品提供各类活动效果统计分析报表，使得新希望乳品公司可以及时分析判断活动对市场销售的引导作用和效果，并根据分析数据适时调整准确营销策略，使得新希望乳品公司的营销费用真正起到激励消费者购买，拉动终端动销，提升市场销量的作用，从而提高新希望乳品公司营销费用使用效率和效果。然后通过分析数据，勾画用户画像、洞悉用户需求、评估营销效果，实现市场准确营销数字化投放。
       面对以互联网为载体的数字化浪潮的冲击，各行各业致力于基业长青的传统企业，在经历短暂的混乱和无序后，都在积极探索基于数字化新基建的数字化能力建设。
       总之，新希望乳品的一物一码营销系统作为一项全新、高效、智能的互动营销工具，已经成为业内的标榜。通过它，新希望乳品可以有效地促进品牌知名度的提高，增加产品的流量和销售，获得更多的收益。更加值得一提的是，在存在许多问题和挑战的现代营销领域，一物一码营销系统恰恰是一项解决方案，为企业保驾护航！
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