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第1章：中国连锁酒店行业发展背景综述1.1 连锁酒店行业概述1.1.1 连锁酒店的概念分析1.1.2
连锁酒店的特性分析1.1.3 连锁酒店的产品分类（1）一星级酒店（2）二星级酒店（3）三星级酒店（4）
四星级酒店（5）五星级酒店1.2 中国连锁酒店行业发展环境分析1.2.1
行业经济环境分析（1）国际宏观经济环境分析（2）国际宏观经济预测1.2.2 行业政策环境分析1.2.3 行业
社会环境分析（1）人口规模变化趋势（2）城镇化水平变化（3）对酒店行业的影响（4）居民生活方式
变迁分析（5）节假日制度发展分析（6）婚宴市场对酒店业影响1.3
中国连锁酒店行业发展机遇与威胁分析第2章：中**店行业市场运营状况分析2.1
中**店行业供给与需求分析2.1.1
酒店行业供给状况分析（1）酒店行业供给规模分析（2）酒店行业供给结构分析2.1.2
酒店行业需求状况分析（1）酒店行业需求规模分析（2）酒店行业需求结构分析2.2
中**店行业经营现状分析2.2.1 酒店行业发展整体概况（1）中**店市场整体业绩：疫情下陷入低谷（2）
全**店规模（3）区域发展情况（4）全**店行业连锁化水平（5）中高端酒店对经济型酒店有较大替代空
间（6）酒店行业的转型机遇：智能时代下的变革2.2.2 酒店行业经营状况分析（1）星级酒店市场总体经
营分析（2）不同星级酒店经营指标分析（3）不同地区酒店经营情况分析2.2.3 酒店行业客源结构分析（1
）客源国/地区结构分析（2）客源细分市场结构分析（3）客源获取线上化程度分析2.2.4
酒店行业资本运营分析2.2.5 酒店市场品牌格局分析2.3 中**店行业收益管理分析2.3.1
酒店行业发展收益管理背景2.3.2
酒店行业收益管理流程分析（1）定价策略多样化（2）市场需求**化（3）渠道管理多元化2.3.3
酒店行业收益管理人才分析2.3.4 酒店行业收益管理工具分析2.3.5 酒店行业收益管理发展趋势（1）收益
管理的应用也越来越普及（2）收益管理需要“合适的人+合适的流程+合适的工具”2.4
中**店行业发展前景与策略2.4.1 中**店行业发展前景（1）酒店行业机遇与挑战并存（2）度假连锁酒店
发展前景（3）中高档连锁酒店发展前景（4）会展型连锁酒店的发展前景2.4.2 酒店业集群发展策略分析



（1）集群内酒店企业竞争优势分析（2）酒店集群直接经济因素竞争分析（3）酒店集群非直接经济因素
竞争分析第3章：中国连锁酒店行业市场运营分析3.1 连锁酒店整体市场运营分析3.1.1
连锁酒店行业发展历程3.1.2 连锁酒店行业发展情况概述（1）中高端连锁酒店（2）经济型连锁酒店3.1.3
连锁酒店整体市场品牌竞争3.1.4 连锁酒店整体市场发展特点与趋势（1）国企改革优化连锁酒店经营模式
（2）经济型连锁酒店转战中高端市场（3）连锁化整合加快（4）“互联网+”与智能化成为新方向3.2
经济型连锁酒店市场运营分析3.2.1 经济型连锁酒店市场定位分析3.2.2 经济型连锁酒店市场供给分析3.2.3
经济型连锁酒店市场需求分析3.2.4 经济型连锁酒店市场品牌竞争3.2.5 经济型连锁酒店市场盈利模式3.2.6 
经济型连锁酒店市场经营模式（1）国际经验：加盟是经济型连锁酒店业态发展的主流模式（2）未来经
济型酒店加盟模式分析3.3 中端型连锁酒店市场运营分析3.3.1 中端型连锁酒店市场定位分析3.3.2
中端型连锁酒店市场供给分析3.3.3 中端型连锁酒店市场需求分析3.3.4 中端型连锁酒店市场品牌竞争3.3.5
中端型连锁酒店市场盈利空间3.3.6 中端型连锁酒店市场经营模式（1）连锁品牌经营（2）注重产品导向
（3）灵活运用价格策略（4）细节服务提升商务便捷性（5）发挥空间使用效率3.4
高端型连锁酒店市场运营分析3.4.1 高端型连锁酒店市场定位分析3.4.2 高端型连锁酒店市场供给分析3.4.3
高端型连锁酒店市场需求分析3.4.4 高端型连锁酒店市场品牌竞争3.4.5 高端型连锁酒店市场盈利空间3.4.6
高端型连锁酒店市场经营模式（1）加盟连锁（2）委托管理（3）特许经营3.4.7
高端型连锁酒店资本运作模式第4章：中国连锁酒店关联行业市场分析4.1
旅游业对连锁酒店行业影响分析4.1.1 旅游市场对连锁酒店影响4.1.2 国内旅游市场发展现状（1）国内旅
游人数（2）国内旅游收入（3）国内旅游人均花费（4）旅游业对GDP综合贡献4.1.3
入境旅游市场发展现状（1）入境旅游接待人数（2）入境旅游过夜人数（3）入境旅游客源情况4.1.4
旅游业发展前景预测4.2 会展业对连锁酒店行业影响分析4.2.1 会展业对连锁酒店影响（1）会展与酒店间
的良性互动关系（2）会展与酒店间的规模效应关系（3）会展与酒店间的资源交流关系（4）会展与酒店
间的环境互造关系4.2.2 会展业发展现状分析（1）展览会省份分布（2）展览会城市分布（3）展览业发展
环境不断优化，发展新动能不断增强4.2.3
会展业发展趋势分析（1）题材创新（2）模式创新（3）理念创新（4）服务创新4.3
餐饮业对连锁酒店行业影响分析4.3.1 餐饮业对连锁酒店影响4.3.2
餐饮业发展现状分析（1）餐饮业收入情况（2）餐饮业集中度分析（3）餐饮**企业经营分析4.3.3 餐饮业
发展趋势分析（1）线上线下融合创新，数据指导未来发展（2）品牌化、小面积化是餐饮未来发展第一
共同特征（3）供应链能力正成为餐饮企业的核心能力（4）餐饮零售化（5）多场景化多模式运作（6）
餐饮轻资产化（7）管理数字化，数据成为核心竞争力4.4 房地产对连锁酒店行业影响分析4.4.1
房地产对连锁酒店影响4.4.2
房地产发展现状分析（1）房地产行业投资规模（2）房地产行业市场供给状况4.4.3 房地产发展前景预测
（1）住房调控长效机制羽翼未丰之前，行政化手段退出市场尚需时日（2）城市分化将进一步演变，政
策带来的短期波动难改人口驱动力（3）人口基数优势褪去代之以存量改善，增量主要源于新型城镇化进
程第5章：中国重点区域连锁酒店市场分析5.1 北京连锁酒店市场发展分析5.1.1
北京连锁酒店市场经营情况5.1.2 北京连锁酒店市场竞争格局5.1.3 北京连锁酒店关联市场分析（1）北京
旅游业发展分析（2）北京会展业发展分析（3）北京餐饮业发展分析（4）北京房地产发展分析5.1.4
北京连锁酒店市场发展前景5.2 上海连锁酒店市场发展分析5.2.1 上海连锁酒店市场经营情况5.2.2
上海连锁酒店市场竞争格局5.2.3 上海连锁酒店关联市场分析（1）上海旅游业发展分析（2）上海会展业
发展分析（3）上海餐饮业发展分析（4）上海房地产发展分析5.2.4 上海连锁酒店市场发展前景5.3
广州连锁酒店市场发展分析5.3.1 广州连锁酒店市场经营情况5.3.2 广州连锁酒店市场竞争格局5.3.3 广州连
锁酒店关联市场分析（1）广州旅游业发展分析（2）广州会展业发展分析（3）广州餐饮业发展分析（4
）广州房地产发展分析5.3.4 广州连锁酒店市场发展前景5.4 深圳连锁酒店市场发展分析5.4.1
深圳连锁酒店市场经营情况5.4.2 深圳连锁酒店市场竞争格局5.4.3 深圳连锁酒店关联市场分析（1）深圳
旅游业发展分析（2）深圳会展业发展分析（3）深圳餐饮业发展分析（4）深圳房地产发展分析5.4.4
深圳连锁酒店市场发展前景5.5 成都连锁酒店市场发展分析5.5.1 成都连锁酒店市场经营情况5.5.2
成都连锁酒店市场竞争格局5.5.3 成都连锁酒店关联市场分析（1）成都旅游业发展分析（2）成都会展业
发展分析（3）成都餐饮业发展分析（4）成都房地产发展分析5.5.4 成都连锁酒店市场发展前景5.6
重庆连锁酒店市场发展分析5.6.1 重庆连锁酒店市场经营情况5.6.2 重庆连锁酒店市场竞争格局5.6.3 重庆连
锁酒店关联市场分析（1）重庆旅游业发展分析（2）重庆会展业发展分析（3）重庆餐饮业发展分析（4
）重庆房地产发展分析5.6.4 重庆连锁酒店市场发展前景5.7 昆明连锁酒店市场发展分析5.7.1
昆明连锁酒店市场经营情况5.7.2 昆明连锁酒店市场竞争格局5.7.3 昆明连锁酒店关联市场分析（1）昆明



旅游业发展分析（2）昆明会展业发展分析（3）昆明餐饮业发展分析（4）昆明房地产发展分析5.7.4
昆明连锁酒店市场发展前景第6章：中国连锁酒店行业**企业经营分析6.1 **经济型连锁酒店分析6.1.1 首
旅如家酒店集团（1）企业主要发展概况（2）企业市场定位分析（3）企业市场份额分析（4）企业主要
品牌分析（5）企业酒店规模分析（6）企业经营状况分析（7）企业*新发展动向6.1.2 铂涛酒店集团（1）
企业主要发展概况（2）企业市场定位分析（3）企业市场份额分析（4）企业主要品牌分析（5）企业酒
店规模分析（6）企业*新发展动向6.1.3 华住酒店集团（1）企业主要发展概况（2）企业市场定位分析（3
）企业市场份额分析（4）企业主要品牌分析（5）企业酒店规模分析（6）企业经营状况分析（7）企业*
新发展动向6.1.4 锦江国际酒店集团（1）企业主要发展概况（2）企业市场定位分析（3）企业市场份额分
析（4）企业主要品牌分析（5）企业酒店规模分析（6）企业经营状况分析6.1.5 格林豪泰酒店集团（1）
企业主要发展概况（2）企业市场定位分析（3）企业市场份额分析（4）企业主要品牌分析（5）企业酒
店规模分析（6）企业经营状况分析6.1.6 杭州住友酒店（1）企业主要发展概况（2）企业市场份额分析（
3）企业主要品牌分析（4）企业发展规模分析、（5）企业*新发展动向6.1.7 速8酒店集团（1）企业主要
发展概况（2）企业市场定位分析（3）企业市场份额分析（4）企业发展规模分析（5）企业经营状况分
析6.1.8 尚美生活集团（1）企业主要发展概况（2）企业市场定位分析（3）企业市场份额分析（4）企业
主要品牌分析（5）企业酒店规模分析（6）企业*新发展动向6.2 **中端型连锁酒店经营分析6.2.1 维也纳
酒店（1）酒店发展概况（2）酒店规模分析（3）酒店经营分析（4）酒店市场占有率分析（5）酒店发展
模式分析6.2.2 全季酒店（1）酒店发展概况（2）酒店规模分析（3）酒店经营分析（4）酒店市场占有率
分析（5）酒店*新发展动向6.2.3
星程酒店（1）酒店发展概况（2）酒店规模分析（3）酒店市场占有率分析6.2.4
南苑e家（1）酒店发展概况（2）酒店规模分析（3）酒店市场定位（4）酒店市场占有率分析6.2.5 山水时
尚（1）酒店发展概况（2）酒店规模分析（3）酒店市场定位（4）酒店市场占有率分析（5）酒店*新发
展动向6.2.6
和颐酒店（1）酒店发展概况（2）酒店规模分析（3）酒店市场定位（4）酒店市场占有率分析6.2.7 锦江
都城（1）酒店发展概况（2）酒店规模分析（3）酒店市场定位（4）酒店市场占有率分析（5）酒店*新
发展动向6.2.8
首旅京伦（1）酒店发展概况（2）酒店规模分析（3）酒店市场定位（4）酒店市场占有率分析6.3
**高端型连锁酒店经营分析6.3.1
首旅建国（1）酒店发展概况（2）酒店规模分析（3）酒店市场占有率分析（4）酒店*新发展动向6.3.2 金
陵饭店（1）酒店发展概况（2）酒店规模分析（3）酒店经营状况分析（4）酒店市场占有率分析（5）酒
店*新发展动向6.3.3
碧桂园凤凰（1）酒店发展概况（2）酒店规模分析（3）酒店市场定位（4）酒店市场占有率分析6.3.4 开
元酒店（1）酒店发展概况（2）酒店规模分析（3）酒店市场经营状况（4）酒店市场占有率分析（5）酒
店*新发展动向6.3.5
华天酒店（1）酒店发展概况（2）酒店规模分析（3）酒店经营状况分析（4）酒店市场占有率分析6.3.6
世纪金源（1）酒店发展概况（2）酒店规模分析（3）酒店市场占有率分析（4）酒店*新发展动向6.3.7
万达嘉华（1）酒店发展概况（2）酒店市场定位（3）酒店市场占有率分析（4）酒店发展规模分析6.3.8 
维景国际（1）酒店发展概况（2）酒店规模分析（3）酒店市场占有率分析第7章：中国连锁酒店行业发
展前景与投资建议7.1 连锁酒店行业发展前景趋势7.1.1 连锁酒店发展前景预测（1）连锁酒店发展阶段分
析（2）未来中国经济型酒店被替代空间分析（3）中国连锁酒店增速预测（4）连锁酒店市场容量预测7.1
.2 连锁酒店发展趋势分析（1）中高端连锁酒店并购重组加快（2）连锁酒店品牌化是趋势（3）连锁酒店
行业应抓住旅游业升级的机会7.2 连锁酒店行业投资机会与策略7.2.1 连锁酒店行业投资分析（1）连锁酒
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