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产品名称 成都代做标书制作公司服务流程

公司名称 成都中标商务服务有限公司

价格 .00/件

规格参数 表现形式:标书制作
咨询范围:物资类服务类标书等
设计类型:标书代写

公司地址 中国（四川）自由贸易试验区成都市天府新区华
阳街道海昌路146号1楼（注册地址）

联系电话 13348889936 13348889936

产品详情

成都代做标书制作公司服务流程

编制投标书是投标工作的主要内容。一般业主出售标书后，会很快召开由投标单位参加的标前会并组织
现场考查，以解答投标单位对标书及施工现场的疑问。所以，投标单位在购买标书后要抓紧时间认真阅
读、反复研究招标文件，列出需要业主解答的问题清单和需要在工地现场调查了解的项目清单。

工地现场调查的主要内容包括: 地貌 (植被)地形情况、当地气水文情况、道路交通状况、就地取材的料源
分布、天然材料的开采条件和质量、采购材料的价格、各种材料的运输距离、电源水源情况、通信条件
、物价消费水平、社会治安状况、综合社会经济情况等.

现场考查后要立即制定编标计划，明确人员分工，使整个编标过程按计划进行。投标书的主要内容是工
程预算标价和施工组织设计。编制预算要注意以下问题:

1)采用的定额要正确，业主未指定的，一般采用同行业国家*新定额:

2)各项预算单价要考虑施工期间价格浮动因素

3)工程量以业主给定的工程量清单为准，即使发现有明显的错误，未经业主书面批准不得自行调整;

4)其他项目费用预备费、监理费、暂定金等要按招标文件要求列计:

5)预算编制完成后要经他人复核审查，切不可有误。此外还要注意工程预算与施工组织设计相统施工方
案是预算编制的必要依据、预算反过来又指导调整施工方案，两者是相互联系的统一

体，不可分离编制。



工程施工组织设计是中标后施工管理的计划安排和监理工程师。监督的依据之一，一定要科学合理、切
实可行。施工组织设计主要包括: 项目经理部人员机构组成、工程施工方案、工地平面布置、工期进度安
排、劳力和设备调配、****措施、安全生产措施、后勤供应措施“等。工程施工方案是其中的关键，直
接影响到预算标价及投标的成败，投标单位要根据现场考察情况，初定几套方案进行测算、比较。以确
定合理、经济的方案。工期安排至少要比业主限定时间提前10天，以取得标书评亩中工期提前奖励得分
。

确定投标报价

投标*终报价是投标单位以标书编制的预算价 (标价)为基础，综合考虑各种因素后对预算标价进步修订的
报价，可以在标书中列报，也可以以降价函的形式另报。投标单位投标*终报价一般要占整个投标书分值
的60% ~70%，对是否中标将产生直接影响，所以，一定要根据所做工程预算认真分析、反复比较，以使
所确定的*终报价*大限度地接近*优报价(得满分的报价)，提高中标率。以下根据招标工程只报价类型的
不同，就如何确定*终报价分别论述

合理标是工程招投标常用的*基本形式，所谓合理标就是业主根据工程设计预算，制定出工程招标标底，
投标单位的投标*终报价与业主的标底相比较，误差在业主限定的合理范围之内的投标单位，才有资格中
标，投标单位的投标*终报价与标底的误差在限定的范围内(一般为-20%~+10%)者，即为“入围”。确定
候选中标单位资格后，业主将组织人员全面评审入围单位的投标书，计算出投标单位的整体得分。相反
投标单位的*终报价不在限定范围之内者，即为废标
此类投标单位已无资格中标。合理标的*优报价一般是稍低于业主的标底 (-5% ~-8%)的报价可能是一个范
围，也可能是一个确定的数。所以，投标单位要以正确的预算为基础，认真分析研究业主标底的可能范
围，计算出投标*优报价即为投标*终报价。

三、复合标报价

复合标是合理标的一种特殊形式工程的标底是由业主的标底与各投标单位的投标*终报价加权平均复合而
得，并称为“复合标底”。各投标单位的*终报价分别与业主的标底相比，其误差在业主规定的范围者(
一般为-20% ~ +10%) ，称之为“第一次入围”。第一次入围的各投标单位之*终报价的平均值 (占30%
~40%的权重) 与业主标底”(占60%~70%的权重)加权平均，从而得出复合标底。而后，第一次入围的各
投标单位的*终报价与再复合标底相比，其误差在业主规定的范围 (一般为-15%~+15%)
之内者，称之为“第二次入围”

第二次入围的投标单位取得候选中标单位资格，业主将组织人员全面评审这些单位的投标书，计算出各
单位的整体投标得分。无论第一次是否入围，凡第二次未人围的投标单位，均为“废标”，此类投标单
位已无中标资格。所以，在投复合标工程项目时，除要分析业主的标底外，还要考虑竞争对手的投标报
价，测算出复合标底的大致范围

确定投标*终报价除按上述不同报价类型分析考虑外，还要注意以下问题:一是在同一工程项目投有多个
标段时，各标段的*终报价不要在一个标准水平上，要有一定的阶梯度。也就是说以正常预算为基本点而
增降的*终报价，各标段增降幅度要有一定的阶梯差，这样可保证其中一个标段的报价接近*优报价，不
会出现整体废标的现象

二是要分析研究竞争对手的投标报价，做到知己知彼，这是一项难度较大但很有实际意义的工作如果能
把对手的报价分析透，既可使自家的报价优于对手，又可避免为了中标而过多压低报价、从而在中标后
获得更好的经济效益。越是在有些情况吃不准时，*终报价以偏低不偏高为原则。

总之，测算、确定投标*终报价是一项系统而复杂的工作，往往有许多因素无法确定，要靠积累的经验去



分析判断。所以，作为承包商要注意工程投标经验的积累，以取得工程投标的*大成功。

Powered by TCPDF (www.tcpdf.org)

http://www.tcpdf.org

