
产品众筹模式4.0，是数字零售新红利吗

产品名称 产品众筹模式4.0，是数字零售新红利吗

公司名称 东莞市莞带大数据科技有限公司

价格 .00/件

规格参数

公司地址 广东省东莞市松山湖园区瑞和路1号2栋402室

联系电话 13143659518 13143659518

产品详情

当流量的天花板越来越近，如果我们依然还将流量看成是数字零售的
核心的话，势必会面临诸多的困难和挑战。无论是玩法的升级也好，
无论是技术的加持也罢，在一个体量业已确定的流量大背景下，依然
还在以获取流量这样一种以规模和效率为主导的发展模式来落地和实
践数字零售，必然会面临这样那样的困境和难题。

从流量到留量，仅仅只是一字之差，其背后投射出来的是策略以及打
法的改变。在流量时代，玩家们更多地追求的是体量，更多地追求的
是市场占有率，更多地追求的是规模。于是，我们看到的是几乎所有
的玩家都将关注的角度如何尽可能多地做大蛋糕的问题。通过做大蛋
糕，它们可以获得规模的红利，从而实现自身的快速发展。——今天
给大伙分享一下泰山众筹模式

泰山众筹模式在市场上依然火爆的营销模式，让用户在消费的同时，
还可以参与到众筹活动中来，一方面可以获得更多收益，另一方面则
是给平台带来更多流量，以及提高客户黏性和复购率。

产品众筹4.0的玩法：



1、电商商品为本，会员为核心

用户进入商城系统后，选择购买产品之后，进入系统抽奖环节。中奖
就是直接中产品，拿走产品和分红券，反之不中奖就是用户可以凭借
手上的积分去参与众筹活动

例如：399产品，买599产品成为平台会员，享有本来赋予会员收益，
进入抽奖环节，中奖的产品及分红券，不中奖获得相对应的积分用于
会员增值:参与平台的众筹活动

2、随机进出

采用系统随机抽签全新模式，短期、中期、长期选择完之后，系统进
行随机抽签天数，随机抽取的天数是多少天。避免多个用户在同一天
进行，保持进出平衡，无压力，无泡沫，可持续。

3、门槛低—人人皆可参与

参与众筹需要先购买产品，在拿到产品及分销权益的同时，得到积分
来参与，可设*低数值积分即可参与，资金随进随出。本来电商里，
积分可以去参与产品抵扣/兑换/变现。

4.有着落——能兜底!

若收益专区里面的积分不够分配的时候，则为众筹活动失败；积分返
还至个人的积分中心，重新开启下一轮众筹活动。失败返还众筹额的
70%积分（保本机制），止损结合让每一位玩家都有持续的盈利机会
。

一个好的平台需要足够的用户，有了用户需要一个完整模式系统。要
让用户在购物的同时享受优惠/奖励的过程，不单单是购物而购物还能
免费获得产品同时，让用户成为平台分享者。
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