
南阳短视频营销推广拓客,厂家视频矩阵SEO排名优化获客系统

产品名称 南阳短视频营销推广拓客,厂家视频矩阵SEO排名
优化获客系统

公司名称 河南趣拍文化传媒有限公司

价格 500.00/月

规格参数

公司地址 河南省南阳市卧龙区卧龙路与滨河路交叉口凤凰
三楼

联系电话 18238118463 18211899396

产品详情

南阳企业/工厂/商家/门店/销售为什么要做斗音SEO？之前我们说过搜索引擎是PC互联网时代的中心，然
而在如今的移动互联网时代，短视频才是“王&者”！我们不妨看一下2022年斗音的Zui新用户数据：

月均活跃用户8.8亿

日均活跃用户5.5亿

日均使用时长110分钟左右

国内网民总数才10亿+，不算其他短视频平台，单单是斗音就占据了绝大部分市场份额，而且用户还有着
超高的黏性。

不难发现，短视频内容消费已经全面接管了图文内容，因此企业的营销主阵地也不得不向短视频迁移。

而在斗音上做营销无外乎这几种：内容运营、付费广告（含竞价）、SEO、直播。斗音有强大的算法推
荐，内容如果符合用户喜好是能够获得免费流量的。

但对于企业业务来说，想要生产受推荐的内容并不容易，而且这一块竞争非常大，内容爆火的门槛高；



而如果做付费流量推广，则是“一分钱买一分流量”，一旦停止投放则万事皆休，难以做品牌内容沉淀
；

而做斗音SEO的底层逻辑与传统SEO是基本一致的，占据关键词搜索排名，可能短期无法带来爆炸式增
长，但曝光量也相当客观，流量周期更长，从而帮助线索转化。

用户在斗音上浏览内容分为被动推荐和主动搜索两种，一旦想要搜索某样内容时，用户的目的是明确甚
至急迫的。

这也是企业要做斗音SEO的原因，当用户有较强需求时你的信息刚好出现，这就意味着商机来了。而对
比一下其他推广方式的成本，斗音SEO是比较低的。
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哪些产品适合做斗音SEO？

之前很多咨询我们的客户往往都会问相同的问题：“我们是XX行业的，客单价是XX，适合做斗音SEO吗
？”

其实斗音SEO是一种很通用的推广方式，并没有什么行业限制，不管是企业还是个人IP都可以选择。

一般来说，客单价比较高（有一点溢价）的品类是非常适合也非常有必要做斗音SEO的。

因为消费者在购买高客单价产品时，往往需要考虑更多，有更高的心理决策成本，这会促使其通过搜索
信息来更多地了解某个品牌或某个产品。

这个过程中往往会有2种行为：横向对比和背景调查

a. 横向对比：产品客单价高，用户下单一般会更加慎重，购前“货比三家”是必不可少的。用户一般会
通过电商评论，小红书&知乎上的体验分享、专&业测评等内容去了解。

这也是SEO所要做的内容方向，完成让用户购买的“临门一脚”。

b. 背景调查：高客单价的产品，质量及售后是消费者很在意的东西，因为替换成本不低，谁也不希望花
高价买到不好用的产品。

所以，客户在购买前往往会搜索查询品牌是否有遗留的“黑历史，用户的使用口碑到底如何。



而斗音SEO在这方面可以帮助塑造品牌实力，通过不断地在搜索结果中“露脸”，让客户经常都看到你
的信息，能够潜移默化地把企业软实力植入客户心智中，促进转化成交的概率。

而且如果以前真的有“污点”，斗音SEO也是一种很好的埋污方式，通过**的口碑去覆盖负面口碑，维
护品牌形象和声誉。
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如何做好斗音SEO？

说了那么多，那么斗音SEO到底该怎么做呢？

其实整体操作逻辑和斗音运营是一致的，只是需要在内容创作时融入“SEO思维”，在每个操作节点中
加入一些SEO相关的动作。我们把流程拆解开细看一下。

1、找关键词

都说做内容是“选题定生死”，而做斗音SEO的内容往往与关键词高度相关。

客户通过关键词来搜索寻找产品或服务，我们就需要去洞察哪些词是目标用户会去搜索的，从而布局这
些词的内容。

比如我们公司的业务是营销服务，关键词有“斗音营销、“小红书营销”、“知乎营销”......但这个词其
实洞察后发现，习惯搜“营销”的往往是业内人士（同行），并不太符合目标人群的搜索习惯。

而客户实际上会用“斗音推广”、“斗音代运营”这类词去搜索。

所以为了更大范围满足目标群体的搜索需求，我们需要把产品/服务“翻译”成用户会真正查找的关键词
。

因为虽然需求是相同，但每个人的认知不同，对应的搜索词也会变化，所以在实操过程中要不断地去优
化关键词策略。

同时附上3个关键词的获取方法：

A. 咨询内部专&业人士，问研发、销售等部门同事，了解下行业中关于产品的不同叫法；



B. 收集与产品相关的内容，多看评论区，通过用户评价了解更多真实数据；

C. 利用指数工具（如百度指数、微信指数等），搜索下拉框的衍生词（平台有：百度、今&日头条、斗
音、小红书等），第三方数据工具（如5118、各平台的广告投放后台等）。

2、找内容选题

找到需要规划的关键词后，接下来需要思考用哪种内容来承接用户需求，这些内容的方向就是“选题”
。

在传统的SEO场景中，用户搜索关键词可以直接跳转到商铺官网，页面中详细全面的内容能够满足大部
分用户的商业需求。

但斗音SEO因为是短视频平台，我们做内容的逻辑就完全变了。用户搜索关键词能找到的只是你的其中
一条内容信息，加上因为内容很“短”，我们描述的观点是单一的，所以用户需要“过滤”信息，才能
获取到准确的内容。

而这个时候，有些用户会利用“长尾思维”去组合关键词进行搜索，比如：结合地名+产品/服务、品牌
名+产品/服务、2个品牌名+产品名等等。

因此，我们也可以从用户的角度反推我们要做的选题，做用户真正会去搜索的，想要获取的内容。

同样分享3个找选题的方法：

1. 参考同行，多关注几个对标账号，看看他们热门的视频讲的是什么内容，把内容的框架和底层逻辑拆
解出来。

“互联网是没有记忆的”，不知道你有没有重复刷到过不同博主、相同选题的内容，哪怕一个选题有成
千上万人看过，但放到以亿计的平台体量来说，还是显得微不足道。

但要注意，可以先模仿，但一定不是照搬，要进行创新，Zui好一个选题能够从不同的角度、不同的观点
出发，而且是要为用户真正创造价值的。

2. 利用工具采集长尾关键词，前面我们提到有的用户会使用长尾思维去搜索，虽然长尾关键词体量不但
，但胜在可以拓展出不同的维度，而且流量（需求）精&准。工具的选用前面提到过，这里不赘述了，
基本上都能搜索得到。



3. 结合热点进行创作，很多时候长尾词内容往往会表现不佳，这个时候可以换个思维，做一些大众喜闻
乐见并且关注度高的内容。

而“蹭热搜”就是很好的方法，多关注社交媒体发生了哪些正在热议的大事，如果能够可以与产品相结
合，就可以借用热点来帮助内容获取更多的流量，让更多人看到你的信息，也能变相增加找到客户的概
率。

3、内容制作

短视频拍摄流程：脚本撰写、视频拍摄、后期剪辑。

1. 脚本撰写

跟常规的短视频运营没有太大差别，只是斗音SEO需要在脚本中多埋设一些对应的关键词。

这么做的好处是 —
提高视频与搜索关键词的匹配度，因为斗音的审核涉及抽帧，而且排名也会根据内容与关键词匹配度。

2. 视频拍摄

如果是刚启动，建议一切以“低成本”为核心，不要想着准备太专&业的设备，现在的手机拍摄用得好
，完全可以胜任。

如果是口播类的视频，一个三脚架，稳定器，补光灯，甚至一个人就可以完成。当然一切都看预算来，
有专&业团队，负担得起成本自然更好。

3. 后期剪辑

其实剪辑往往跟拍摄是相关的，具体要根据你做的视频形式而定。不过有一个比较通用的原则，就是尽
可能地紧凑，抓住用户的注意力。

信息爆炸的时代不缺好内容，要在开头尽可能地留住用户，就需要利用到一些技巧。善于BGM（背景音
乐）、特&效、花体等，从视觉上调动用户的情维，避免内容过于枯燥。

或在开头抛出一个有趣的、反常识的观点，做一个“标题党”等等。要注意的是后期剪辑字幕时要避免
出现敏感词和违禁词，加字幕前可以用工具先检测下。



做斗音SEO讲究“慢工出细活”，贯彻准备前到后续优化的各个环节。这里分享3个部分：铺设关键词、
数据维护、内容矩阵。

1. 铺设关键词

关键词是SEO的核心，其作用我们前面提到过，但这并不意味着做SEO就是死命堆这些词就完事了。

一般来说，视频的标题、简介、话题中要有，视频的“正文”中，关键词也尽可能地贯彻作品的前中后
，但前提是不影响内容的可读性。

过分堆砌关键词很影响用户的浏览体验，而且也是平台不鼓励的内容，所以在内容表现和关键词铺设上
要找到让人“看得舒服”的点。

另外提一点，「合集功能」也是很好的关键词铺设点，合集在搜索排序上的权重很高，做成系的列视频
专&业性和垂直度高，又占了数据叠加的优势。

2. 数据维护

斗音算法会让同层级的内容进行数据PK，数据表现更好的内容才有机会推送到更大的流量层。而判断内
容质量的数据表现包括（但不限于）：点赞、评论、关注、收藏、转发、完播率等。而且这些数据也会
影响搜索排序。

3、矩阵运营

斗音上的内容是有时效性的，虽然发布时间会对排名有利好，但新视频也会抢占搜索排名。

这个时候就需要不断地去维护关键词排名，去批量生产Zui新的内容重新抢占关键词排名。这里往往就需
要建立账号矩阵，一般来说成本较低的方法是“1个大号+N个小号”的模式。

小号内容质量可以稍稍降低，目的是截流，大号则需要拉高内容质量，宣传品牌形象。同时小号的内容
可以借助一些方法为大号导流，让大号成为“流量的终点”，完成转化。
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总结

做斗音SEO也要遵循“内容为王”的原则，毕竟载体是内容平台，要遵循平台的规则和价值观。



不能跟像搜索引擎时代，跳转到自家官网想怎么输出内容就怎么输出。合理地利用营销工具+SEO思维+*
*的内容质量，才是制胜关键！

趣拍文化服务范围：

1.如果你是品牌方厂家商家，需要人才，陪跑，短视频制作等方面扶持，我们为你提供一站式服务。

2.没有资源货源的电商创业者，我们为您合适的运营扶持方案，助力和赋能电商创业者。

直播带货，本地生活，短视频IP，都能短时间看到结果，简单粗暴。

适合人群：

1.应届毕业生，对新媒体与短视频有兴趣，想找这方面的工作

2.想运营自己的微信、微博、斗音做自媒体接广告，实现财务自由

3.创业公司老板/新媒体负责人想系统了解新媒体与短视频运营

4.学历低编程学不会，就业迷茫，新媒体与短视频运营也许更适合你

5.刚入职的运营新人，想深入学习新媒体技能，充实自己

6.即将转行新媒体/短视频运营领域，

7.之前的工作不想继续做，想转行新媒体
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