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部分  制鞋行业发展分析

章 中国制鞋行业的发展现状分析 

节 中国制鞋业概况 

一、鞋的分类 

二、制作工艺 

第二节 中国制鞋业产业概况 

一、制鞋企业数量及产量 



二、主要制鞋生产地区 

三、进出口概况 

第三节 中国制鞋行业发展情况分析 

一、中国制鞋行业发展情况分析 

二、中国制鞋市场发展情况分析 

三、中国制鞋企业上市情况分析 

第四节 中国制鞋行业发展情况预测 

一、纺织服装鞋帽行业发展趋势 

二、中国制鞋行业发展预测 

三、中国制鞋行业产业结构调整分析

第二章 我国制鞋业相关产业发展现状 

节 制鞋机械行业发展 

一、青岛鞋机行业发展与展望 

二、中国制鞋机械行业形成四分天下的格局 

三、展望中国鞋机业未来 

四、国产皮革机械迈向世界 

五、中国皮革机械市场内销外贸大幅增长 

第二节 鞋用纺织材料发展现状分析 

第三节 皮革工业发展现状分析 

一、中国皮革业发展分析 

二、中国皮革业产业链完整加快走进国际市场 

三、中国皮革业出口情况分析 

四、退税调整对皮革业出口形势的影响及策略 

五、艺术和特殊效应彩色皮革市场发展的趋势 

六、我国皮革毛皮业广东福建地区竞争力较强 



七、欧盟PFOS禁令大限在即皮革业将面临挑战 

第四节 皮革化学品工业发展分析 

一、国际皮革化学品工业发展现状 

二、中国皮革化学品工业发展状况 

三、皮革化学品工业市场竞争情况

第五节 中国人造革合成革工业分析 

一、人造革合成革的概念、组成及发展 

二、我国合成革进出口数量趋势分析 

三、内需拉动合成革、人造革行业新发展 

四、我国人造革行业站稳国际市场策略

第六节 中国橡胶工业分析 

一、我国橡胶市场缺口分析 

二、我国橡胶工业发展解析 

三、我国橡胶市场分析 

四、废旧橡胶综合利用的现状和分析

第二部分  制鞋细分市场分析

第三章 胶鞋市场分析 

节 胶鞋概况 

第二节 胶鞋行业生产状况分析 

一、全国胶鞋生产分析 

二、全国胶鞋生产分析

第三节 胶鞋行业市场预测及发展趋势 

一、生产与需求发展预测 

二、存在问题及优劣势分析 



三、投资建议及措施

第四章 运动鞋市场分析 

节 美国运动鞋市场分析 

一、福布斯运动品牌 

二、美国运动鞋市场的主要品牌 

二、美国鞋业市场及进口渠道 

第二节 国内运动鞋行业发展近况 

一、中国运动鞋市场分析 

二、运动鞋市场的金字塔形态 

三、运动品牌五大僵局与对策 

四、中国运动鞋市场竞争升温 

五、运动鞋企经营形势分析

第五章 皮革鞋靴市场分析 

节 皮革鞋靴行业产量状况 

一、我国皮革鞋靴产量分析 

二、我国皮革鞋靴产量分析 

第二节 皮革鞋靴进出口分析 

一、反倾销致使中国丧失欧盟两成皮革鞋靴订单 

二、中国鞋应如何对待贸易壁垒 

三、出口退税对皮革鞋靴出口的影响

第六章 童鞋、布鞋及其他市场分析 

节 童鞋市场 

一、中国童鞋市场规模及现状分析 



二、中国童鞋十年营销进程 

三、国内首家童鞋研究机构组建 

四、国内童鞋市场吸引力增大 

五、童鞋品牌营销之路 

第二节 布鞋市场 

一、布鞋的发展历程和展望 

二、传统文化促进布鞋产业发展 

三、布鞋行业的时尚进程 

第三节 擦鞋市场

第三部分  制鞋进出口分析

第七章 我国制鞋业进出口分析

节 鞋类产品进出口分析 

第二节 鞋类进出口分析及预测 

一、我国鞋类出口情况 

二、鞋类产品利润分析 

第三节 橡、塑外底及鞋面防水鞋靴进出口数据 

一、橡、塑外底及鞋面防水鞋靴进口数据 

二、橡、塑外底及鞋面防水鞋靴出口数据 

第四节 橡、塑外底及鞋面其他鞋靴进出口数据 

一、橡、塑外底及鞋面其他鞋靴进口数据 

二、橡、塑外底及鞋面其他鞋靴出口数据 

第五节 橡、塑、皮革外底皮革鞋面的鞋靴进出口数据 

一、橡、塑、皮革外底皮革鞋面的鞋靴进口数据 

二、橡、塑、皮革外底皮革鞋面的鞋靴出口数据 



第六节 橡、塑、革外底纺织鞋面的鞋靴进出口数据

一、橡、塑、革外底纺织鞋面的鞋靴进口数据 

二、橡、塑、革外底纺织鞋面的鞋靴出口数据 

第七节 其他鞋靴进出口数据 

一、其他鞋靴进口数据 

二、其他鞋靴出口数据 

第八章 中国鞋类产品主要进出口市场及环境分析 

节 中国鞋类产品主要进出口市场分析 

一、美国市场 

二、欧盟市场 

三、法国市场 

四、意大利市场 

五、俄罗斯市场 

六、越南市场 

七、其他市场 

第二节 我国鞋类产品出口环境与预测 

一、中国鞋业出口面临困局 

二、出口退税政策分析 

三、缺乏国际市场经验的中国鞋企之困 

四、中国鞋企走向国际化三大要素 

五、原产地标签是鞋企未来发展的新阻力 

六、鞋类产品出口面对的机遇和挑战

第九章 反倾销的分析与应对策略 

节 我国反倾销政策 



一、中华人民共和国反倾销条例 

二、出口产品反倾销案件应诉规定 

三、反倾销产业损害调查规定 

四、高人民法院审理反倾销行政案件的规定 

第二节 美国反倾销政策 

第三节 欧盟反倾销政策 

一、欧盟反倾销法规 

二、欧盟反倾销法新出口商审查制度 

第四节 韩国反倾销法规 

一、基本制度 

二、法律规定 

三、法律依据 

四、初步调查 

五、正式(本)调查 

六、终措施 

第五节 日本反倾销法规 

第六节 俄罗斯反倾销法规 

一、俄罗斯反倾销法的历史和现行主要法律规范 

二、保护措施法》和《调查程序条例》有关反倾销的主要内容 

三、《保护措施法》中关于反倾销的主要概念 

四、俄罗斯反倾销立法动态 

第七节 加拿大反倾销法规 

第八节 反倾销的应对 

一、应诉企业具体要参与配合的主要工作 

二、企业怎样了解自己是不是涉案企业 

三、被抽样企业需采取的应对策略 



四、未被抽样企业需采取的应对策略 

五、企业申请市场经济地位时需提交的资料 

六、企业如何保证各种问卷中数据的一致性 

七、实地查证过程中会计方面须注意五个问题 

八、企业参加应诉会有怎样的结

第四部分  制鞋竞争格局分析

第十章 制鞋行业重点区域产业发展分析 

节 广东制鞋产业的发展状况 

一、广东省皮革工业发展状况 

二、广东省制鞋产业的发展分析 

三、广东鞋类产品出口状况 

第二节 福建制鞋产业的发展状况 

一、福建制鞋产业的发展分析 

二、晋江鞋业发展状况 

三、泉州鞋业发展状况 

第三节 温州制鞋产业的发展分析 

一、温州鞋业品牌的新危机 

二、温州鞋企国际市场的开拓 

第四节 成都制鞋产业的发展分析 

一、成都制鞋产业集群发展规划 

二、四川省成立鞋业市场技术创新联盟 

三、成都制鞋产业基地的建设情况 

四、成都女鞋国际市场拓展情况 

第五节 其他省市制鞋产业的发展分析 



一、浙江省各大城市鞋业市场终端调查报告 

二、青岛市将打造江北大制鞋基地

第十一章 制鞋产业竞争和营销策略分析 

节 中国鞋业品牌发展分析 

一、中国鞋业品牌集群与地域分布 

二、中国鞋业品牌营销分析 

三、中国鞋业品牌的四大缺陷 

四、鞋业品牌未来发展趋势分折 

第二节 中国鞋业市场的侵权问题 

第三节 中国制鞋业营销策略分析 

一、低成本新闻营销分析 

二、中国鞋类品牌运营将出现的几大趋势 

三、中国鞋业的差异化生存 

第四节 中国鞋业终端分销渠道格局分析 

一、专卖店发展现状及趋势 

二、商场的回归和雄起 

三、鞋业超市的兴起 

四、中国鞋业终端分销渠道发展趋势 

第五节 鞋类产品消费行为研究 

一、品牌认知度 

二、品牌偏好 

三、品牌想象 

四、消费者对鞋品牌的认知渠道 

五、认知渠道的接受度 

六、曾经购买和日后考虑购买的品牌 



七、五城市鞋类曾经购买和日后购买的品牌 

八、经常购买品牌和替代品牌 

九、五城市鞋类经常购买的品牌与替代品牌 

十、购买渠道 

十一、购买类别 

十二、鞋的购买力 

十三、影响购买的因素 

十四、消费理念

第十二章 国内企业分析 

节 百丽国际控股有限公司 

一、公司简介 

二、发展历程 

三、经营状况 

四、公司香港上市 

五、百丽国际收购江苏森达 

六、战略目标 

七、发展前景 

第二节 奥康集团有限公司 

一、企业概况 

二、品牌战略 

三、人才战略 

四、营销方略 

五、投资近况 

六、发展目标 

第三节 江苏森达集团有限公司 



二、森达集团经营情况 

三、品牌战略 

第四节 安踏体育用品有限公司 

二、竞争优势 

三、营销网络 

四、品牌建设 

五、公司经营情况分析 

第五节 康奈集团有限公司 

二、经营投资状况 

三、企业经营战略 

四、国际化策略 

第六节 威海金猴集团有限责任公司 

一、企业简介 

三、品牌建设分析 

四、企业发展战略 

第七节 青岛亨达集团 

二、经营状况 

三、集团科技成果 

第八节 红蜻蜓集团温州鞋业有限公司 

二、市场策略 

三、公司蓝海战略 

第九节 石狮富贵鸟集团 

一、公司概况 

三、优劣势分析 

四、公司新运动品牌延伸策略 

第十节 李宁有限公司 



二、经营业绩 

三、李宁的奥运战略 

四、市场策略 

第十一节 青岛双星股份有限公司 

二、双星经营业绩 

三、青岛双星的“脱鞋”之痛

第五部分  制鞋行业发展趋势及策略

第十三章 2023-2029年中国制鞋业发展趋势

节 制约中国制鞋产业发展的因素 

一、反倾销政策对制鞋行业的影响 

二、人民币升值对出口影响渐增 

三、环保政策对皮革工业的影响 

四、人才匮乏对鞋革产业的影响 

五、中国制鞋业同质化竞争的影响 

六、新劳动法将增加鞋企成本的解析 

第二节 2023-2029年中国制鞋业发展趋势 

一、2023-2029年中国制鞋业发展环境分析 

二、产业迁移趋势 

三、制鞋业发展的预测 

四、中国制革、制鞋业“十四五”发展目标 

五、中国鞋企渠道开拓的方向 

第三节 未来制鞋技术发展的主要驱动因素 

一、环保立法 

二、高性能材料 



三、信息科技 

四、工艺与设备 

第四节 技术发展趋势 

一、运动鞋鞋底及帮面材料发展 

二、科技创新助力运动鞋 

三、制鞋业信息化是制鞋业发展的必然趋势 

四、全程自动化——未来制鞋新模式 

五、鞋样设计的发展

第十四章 2023-2029年中国制鞋业发展策略

节 中国制鞋业发展策略 

一、上市将成为鞋企扩张的新半径 

二、中国制鞋业发展对策 

第二节 中国鞋企转型策略 

一、外销到内贸的转型 

二、原料商向品牌商的转型 

三、产品供应商向市场营运商的转型 

第三节 中国制鞋业向“智力型”转型策略 

一、“智力型”转型是历史的必然 

二、智力型企业重要的生产要素 

三、国内外市场环境呼吁中国制造知识化 

四、中国制鞋业已经到了向“智力型”转型的关键时期 

五、中国制鞋业在向“智力型”转型的模式借鉴 

六、结语

附录一 新《鞋号》国家标准 



附录二 皮革行业四项标准
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