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产品名称 抖音小店滋补品类目怎么开通报白?开通抖店保
健品滋补品需要哪些资质条件要求?

公司名称 泾河新城坤泽抖抖信息咨询服务部

价格 .00/件

规格参数

公司地址 陕西省西咸新区泾河新城崇文镇孵化中心1号楼3
层东南角35369

联系电话 13592595703 13592595703

产品详情

近期有很多售卖滋补品商家问自己的产品怎么入驻抖音小店，怎么开通抖音小店？这是因为滋补品属于
抖音定向招商类目必须要报备白名单才可以正常开通类目，正常售卖，也就是我们说的报白之后才可以
，那么哪些产品属于滋补品需要报白呢，下面给大家介绍，快速开通滋补品也可以直接咨询我们。

抖音店的传统滋补品有哪些类别？

参类滋补品(山参)、滋补养生原料（黄芪、天麻、太子参、丹参、杜仲等）、药食同源食品（藏红花、
葛根、鸡内金、川贝等）、保健茶、食疗营养（药膳保健汤等）、冬虫夏草、鹿茸、灵芝、燕窝、石斛
枫斗等。这些都是属于定向邀约，需要报白才可以开通的。那么，如果要申请报白的话，需要准备哪些
资料，以及满足什么样的条件？下面带大家了解

抖店滋补品类目报白开通也可以直接+V页面手机号，微信同手机号

所以，当算法给我们流量的时候，要尽可能去创造更好的UV价值。既然算法需要停留，那我就想尽办法
来制造停留。

基于上述底层逻辑，抖音直播带货都有哪些打法呢？下面小编将分享6种主流打法。

01

七天螺旋法

以低价商品作为引流款，吸引用户停留、扣评，从而获取系统推荐；并且需要确保每一场的停留跟互动
指标比上一场好，一般3-7天就可以将在线人数拉到千人以上，流量拉高后直接打利润款即可。



这个玩法的优点在于3-7天就可以快速起号；

缺点是流量承接能力要求高，客单价拉升时间长。

02

福袋卡直播广场

同样以低价商品作为福袋，吸引用户扣评。

这种玩法的优点在于：

起号快，通过3-7天将在线拉高，然后利用福袋发放的等待期进行憋单。

无论是七天螺旋法还是福袋卡广场，都是流量来得快，去得也快。

为什么？

01没有人设；

02第二不重视视频端流量；

03第三泛流量不，UV价值低；

04第四就是带有活动欺诈容易被举报。

即使有上述风险，但是大多直播间还是以活动的方式进行起号，而且做得很好。

他们是怎么活下来的？答案在第三个打法。

03

实物福袋打法

这种玩法虽然不能保证账号存活，但是相对于前面2种玩法，存活率还是非常高的。

具体如何操作？

1、首先在引流款上面，并没有采用低价的形式，而是以实物福袋进行拉流，避免了低价成单的问题，同
时极大的降低成本。

2、起号之初不借助算法推送的泛流量进行拉流，而是通过投放dou+拉来基础属性相对的初始用户，并
且能快速赶走大头娃娃。

3、在福袋之后进行承接流量时，不推低价商品，而是以不赚钱的价格（将产品进行利润去除）进行承接
，获得相对好看的成交数据及UV价值。

4、观察实时的流量数据，穿插利润款开始拉升GMV进而获得利润，随着账号流量的越稳定，逐渐增加
利润款的比例。

5、不完全依赖直播推荐的流量，而是从一开始就重视视频端的流量，形成健康的流量结构，避免出现系



统推荐减少而导致流量一下子收缩的情况。

6、打造账号时，不管是账号描述，视频端，还是直播端，对于IP人设的塑造都不断在强化。

7、重要的一点：重视选品，确保账号在某个品类能爆几十万GMV。

04

细分品类垂直起号法

这种打法大的优点就是场观人数低，但是成交额很高，转化率也高。

核心在于视频端爆流，一旦爆流，直接把直播间引爆。

1、这个打法讲究的是停留与转化并行，做到流量来一个转化一个。通过极高的转化率来获得极为的推荐
流量。

2、前端视频主要为展款视频，主打卖点、颜值、性价比，每天发布3-5条，但在直播中需要实时监控直
播间的短视频流量，及时承接，才能撬动更多流量。但如果只看视频的累计播放量或者引流人数，不知
道当前直播间流量，到底是哪个视频正在带人进来？就没办法承接。所以能直接查看每条视频的当前时
间段引流人数，了解近5分钟进场的观众是哪一条视频引入的，主播就能快速的调整讲解商品转化。

抖店滋补品类目报白开通也可以直接+V页面手机号，微信同手机号
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